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“Nuestra vida, como estos didlogos y todas las cosas, ha sido prefijada.
También a los temas a los que nos hemos acercado. Con el correr de la con-
versacion he advertido que el dialogo es un género literario, una forma in-
directa de escribir. El deber de todas las cosas es ser una felicidad; si no son
unda felicidad son inutiles o perjudiciales. A esta altura de mi vida siento es-
tos dialogos como una felicidad.

Las polémicas son inutiles, estar de antemano de un lado o del otro es un
error, sobre todo si se oye la conversacion como una polémica, si se la ve
como un juego en el cual alguien gana o pierde. El dialogo tiene que ser una
investigacion y poco importa que la verdad salga de boca de uno o de boca
de otro. Yo he tratado de pensar, al conversar, que es diferente que yo tenga
razén o que tenga razon usted; lo importante es llegar a una conclusion, y
de qué lado de la mesa llega eso, o de qué boca, o de qué rostro, o desde qué
nombre, es lo de menos.”

Jorge Luis Borges.

Como Borges propone en esta introduc-
cidn, la discusion sobre como abordar proyec-
tos, productos o simplemente experiencias
tridimensionales esta abierta. Quién disefia,
quién ofrece y quién demanda productos
3D es un tema que esta por discutirse; pocas
puertas estan abiertas para el didlogo sobre

a quién deben ir dirigidos estos temas y con
qué criterio se deben producir.

En las dltimas décadas hemos visto una
fragmentacion exagerada de las clases socia-

les y de las tendencias de comportamiento
individual en la sociedad. En temas de género
no es diferente, pues la interpretaciéon de la
construcciéon del mismo término “género” ha
sufrido una evolucién: la definicién de lo mas-
culino y lo femenino ha pasado a otro plano 'y
los nuevos géneros se estan abriendo su pro-
pio espacio en la sociedad contra cualquier
accion de rechazo o intolerancia.

Asicomo enlos seres vivos encontramos tér-
minos como: familia, subfamilia, infrafamilia,




tribu, supergénero, género, subgé-
nero, infragénero, especie, subespe-
Cie, entre otros, paralelamente en la
sociedad contemporanea conviven
términos como: masculino, femeni-
no, heterosexuales, homosexuales,
bisexuales, asexuales, transexuales,
travestismo, cisvestismo, transgéne-
ro, crossdressing, etc.

Una expresion del anhelo por
derrumbar paradigmas es el movi-
miento feminista de los sesentas.
Estos fendmenos sociales o cultu-
rales son ciclicos, de tal manera que
en la actualidad las nuevas tenden-

cias estan reclamando derechos vy
reconocimiento por parte de la so-
ciedad. Como el feminismo, han ve-
nido luchando y se encuentran en
un proceso de construccidon; como
se hace evidente el en texto de Joan
W. Scott, “El género: una categoria
util para el andlisis histérico”, las ex-
periencias de las mujeres les agregd
un saber diferencial, obligando a
una reconsideracion de las normas
en algunos campos de la sociedad,
generando una redefinicion de las
nociones tradicionales y escribien-
do una nueva historia.




Puede que el género sea una construccion
cultural que nos da las pautas del compor-
tamiento apropiado para los hombres y las
mujeres. Si esto es verdadero, es posible que
las corrientes de psicoanalisis de las escuelas
francesa y angloamericana, que se interesan
por la identidad del sujeto, motiven la neu-
tralizacién de la formacién de la identidad de
género en los nifios, quienes individualmente
y por su experiencia, se auto-identifiquen con
algin comportamiento lejos de la influencia
de conductas conservadoras. Esto derivaria
en la creacion de individuos autédnomos, quie-
nes al igual que los movimientos femeninos,
tengan saberes que redefinan el comporta-
miento social, y tengan la capacidad de en-
tender y producir conceptos originales.

En las empresas colombianas, dedicadas al
desarrollo grafico tridimensional, tales como
agencias de publicidad, disefio editorial, tele-
visién, cine etc., se concibe el disefio de una
manera conservadora. Los expertos en mer-
cadeo categorizan los productos de acuerdo
con la identidad mujer — hombre - nifio, y sus
condiciones socioecondmicas. Los imagina-
rios de sociedad y de género propias de dicho
enfoque resultan superficiales, un ejemplo
de ello son los cambios en la constitucion de
una familia y la necesidad de ampliar la visién
de la sociedad para comprender cémo es su

funcionamiento y qué individuos la confor-
man, pero esto aun no ha sido reformado en
la constitucion politica colombiana como lo
podemos ver en el articulo 42:

“La familia es el nicleo fundamental
de la sociedad. Se constituye por vin-
culos naturales o juridicos, por la deci-
sion libre de un hombre y una mujer de
contraer matrimonio o por la voluntad
responsable de conformarla. El Estado
y la sociedad garantizan la protecciéon
integral de la familia.

La ley podra determinar el patrimo-
nio familiar inalienable e inembarga-
ble. La honra, la dignidad y la intimidad
de la familia son inviolables. Las rela-
ciones familiares se basan en la igual-
dad de derechos y deberes de la pareja
y en el respeto reciproco entre todos
sus integrantes.

Cualquier forma de violencia en la
familia se considera destructiva de su
armonia y unidad, y sera sancionada
conforme a la ley.”

Que por lo menos ya tiene un debate por
parte del estado en el fondo para la sociedad.
El personal de estas empresas esta com-
puesto en su mayoria por hombres, en todos



los campos de trabajo del disefio; esa presen-
cia se refleja en la clase de productos que se
ofrecen, y a qué publico estan dirigidos, no te-
nemos que ir muy lejos para ver que la mayoria
de productos de disefio para el publico en ge-
neral van dirigidos a mujeres, hombres y nifos,
pensar en ancianos, minorias étnicas y mucho
menos homosexuales por nombrar algunos,
se convierte en un tema de ciencia ficcion, no
tienen ningun parametro para que sean un pu-
blico objetivo importante. Aunque las mujeres
empiezan a ocupar un campo importante en
la direccidn y el desarrollo de ideas de disefio,
contindan bajo la influencia de lineamientos
obsoletos que imponen los canones tradicio-
nales de produccidn y venta, precisamente por
seguir viendo a los posibles compradores des-
de la vision conservadora de género.

Si tomdramos ejemplo de la postura de
la pensadora y critica literaria india Gayatri
Chakravorty Spivak, tendriamos politicas cla-
ras de inclusién y no de segregacion en la in-
dustria colombiana. Para ponerlo en sus pro-
pios términos, si las politicas de estado son
monolingles, desvinculan cualquier idea dife-
rente o singular, desaprovechando la oportu-
nidad de alianzas, de cambio, de originalidad,
de diversificacion; caemos en el circulo vicioso
de imponer y no de construir colectivamente

conceptos multiculturales o multidisciplina-
res; es mas, simplemente una vision diferente
a la que la sociedad nos ha llevado a discurrir
de lo que esta bien o mal.

He encontrado un ejemplo interesante en
el mundo tridimensional moderno, en el 2006
Back at the Barnyard (Conocida en México y
Latinoamérica como La Granja y en Espafa
como El Corral, una Fiesta muy Bestia) es una
serie de animacion de Nickelodeon, progra-
ma basado en la pelicula del mismo nombre,
la trama gira en torno a Otis, una vaca de gé-
nero masculino.

En el mundo de la ganaderia se utilizan dife-
rentes términos para referirse al ganado bovi-
no segun sexo y edad:




e Ternero o becerro: Las crias machos mien-
tras estan en lactancia.

e Ternera: Las crias hembras mientras estan
en lactancia.

* Borrega: Vaca joven destinada al sacrificio
sin maternidad.

¢ Novillito: El macho “castrado”, desde el
destete hasta los 3 afios aproximadamente.

* Novillo: El macho “castrado” a partir de los
3 afos.

* Gochona: Vaca en exceso de cebo. Conoci-
da ampliamente en Asturias como sustitu-
to del buey .

eVaquillona: La hembra, desde el destete
hasta la edad reproductiva.

e Toruno: El macho hasta los 3 afios.

e Toro: El macho después de los 3 afos.

eVaca: La hembra en edad reproductiva.

* Buey: El toro o novillo castrado. En Vene-
zuela y en Argentina se le llama novillo.

Aunque el término “vaca” tiene una conno-
tacién exclusivamente femenina, en esta se-
rie el personaje principal es una vaca macho;
aunque suena contradictorio, la animacidn
permite estas licencias para recrear algo que
culturalmente no esta establecido. El perso-
naje se comporta de una manera “masculi-
na”, pero tiene un elemento confuso: la ubre,
que es el 6rgano mamario de las vacas y otros

mamiferos para alimentar a sus crias. Este
factor podria pasar desapercibido pero es un
punto importante enlaimagen que la pelicula
o la serie da a los nifios de la interpretacion
de lo masculino y lo femenino. Quiza estamos
al frente de un buen ejemplo de tolerancia o
de imparcialidad de género, con la represen-
tacion de un personaje que identifica una pos-
tura cultural diferente, talvez esta sea la ma-
nera de presentar individuos que no sesguen
o influyan en laimagen que “correctamente”
nos ensefa la sociedad.

En la animacidn podemos encontrar algu-
nos ejemplos mas, como Bob Esponja o los
Teletubbies, seres asexuados con unaimagen
andrdégina que nos hace reflexionar por la [i-
bertad de interpretar su comportamiento e
imagen de una manera individual y subjetiva.

La revista Proyecto Disefio en la celebra-
cidon del aniversario 15, hace un analisis de las
mujeres en el disefio, encuentro dos ideas
importantes, la primera es de la disefiadora
industrial Belle Kogan, “Dije a mi padre: bien,
tendré una carrera. jAdids! No pienso casar-
me, ni tener hijos. Colaboré criando esta fa-
milia toda mi vida. Te ayudé en los negocios.
Ahora quiero vida propia y la tendré”, la se-
gunda es del columnista de Proyecto Disefio
Alfredo Gutiérrez Borrero, “;Quién disefia
qué? ;Por qué cada quién disefia como lo
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hace? A veces el sexo del disefiador determi-
na la trascendencia del producto y sus con-
textos de uso. Dime qué sexo tienes y te diré
qué y para qué usos puedes disefar, parece
un mandato cultural desde las interpretacio-
nes regulatorias de las diferencias naturales
entre hembras y machos.”

Exaltan el trabajo desde
otra Optica, la femenina,
por medio de la resefa de
disefiadoras como Marga-
rita Matiz, Carmen Gil, Ma-
ria Arteaga, Lola Barreto,
Catalina Estrada, Marcela
Restrepo entre otras. Con
una muestra de su trabajo
juicioso, claro, reflexivo,
inteligente y diverso, sin
pretensiones, acompafa- &%
do de humildad y demos- {ij§
trando que si puede existir
una vision diferente en el
desarrollo del disefio, la
diferenciacion de genero o
sexo, como quieran llamarlo, o la formacidn
profesional, o cultura, o ubicacién geografi-
ca, hace que los conceptos, espacios, colo-
res, volUmenes sean tratados de una manera
particular, como aborda la tridimensionalidad
un hombre o0 una mujer no necesariamente

es igual, nos permite mirar con detenimiento
los procesos mediante los cuales disefiados y
percibimos las tres dimensiones.
Afortunadamente una ciudad como Bogo-
ta, y en general en Colombia, muy lentamen-
te, pero trabajando para ofrecer espacios
a nuevas expresiones sociales y culturales,
comparte ambientes ar-
tisticos para la expresion
de comunidades con ten-
dencias diferentes y alter-
nativas, como el sitio Web
de la Secretaria de Cultura
Recreacion y Deporte:
http://www.culturare-
creacionydeporte.gov.co/
| portal/node/113
Apoyando propuestas in-
dependientes de sectores
de la sociedad sin discrimi-
nacion por su condicién so-
cial, econémica o cultural.
Otra expresidon conso-
lidada es el Ciclo Rosa,
muestra de cine que promueve la reflexion
sobre temas relacionados con la diversidad
sexual, con posiciones muy originales y real-
mente diferentes a la vision comudn de realiza-
dores cotidianos. Con diez afos de muestras
audiovisuales, en 6 ciudades del pais y con el



apoyo de la Universidad Javeriana y el Museo
Nacional, construye un espacio de dialogo
donde se encuentran el arte y la academia,
que ademas hace eco en el medio Iberoame-
ricano en festivales LGBTI al cual pertenecen
17 entidades de 12 paises.

Estos conceptos permiten interpretar el
comportamiento de los disefiadores de nues-
tro pais, y las influencias externas que nos
rigen, veo similitud en muchos discursos de
autores en diferentes momentos histdricos
académicos y profesionales, que deberia ha-
cernos reflexionar sobre cuales deben ser la
razones para disefar y hacia quien debere-
mos dirigir nuestro disefios, sobre todo en

Género.

es el conjunto de representacio-
nes, creencias y comportamien-
tos prescriptos a los miembros
de una sociedad en funcién de la
diferencia anatdmica entre hom-

bres y mujeres.

temas tridimensionales, ya que la percepcidn
nos ofrece un ilimitado mundo de interpreta-
ciones que hasta el momento han sido lide-
rados por conceptos conservadores, pero
que mirando hacia el futuro deberia guiar-
Nos por nuevos caminos y nuevas tenden-
cias, dependiendo que tanto flexibilizamos
nuestro pensamiento por el nuevo disefio
tridimensional.

Con una gama amplia de productos de
disefo tridimensional, esta discusidn esta
abierta y por medio de estos “didlogos tri-
dimensionales” podemos entender como el
género puede guiar el sentido de un adecua-
do disefio tridimensional.



