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se desarrollan sobre este tema vy
poniendo en evidencia las diferen-
tes tensiones y disyuntivas que las
atraviesan.

Durante cinco dias fueron pre-
sentados mas de 400 trabajos entre
ponencias magistrales, mesas de
trabajo, presentaciones de posters
impresos y digitales que aborda-
ron temadticas tan variadas como la
percepcion y la produccion de sen-
tido, las representaciones del y en
el arte contemporaneo, el uso de
imagenes en las ciencias, la imagen
urbana y el lugar de la marca y de
la identidad en su produccion, las
narraciones y retoricas de lo visual,
laimageny las nuevas tecnologias
de la comunicacidn y la informacién
entre otras tematicas. Para ello se
abordaron un variado espectro de
objetos y producciones visuales
como el cine y la fotografia, la ima-
gen publicitaria y el disefio grafico,
al igual que las variadas practicas
atravesadas por la visualidad y los
diferentes contextos culturales en
donde ellas operan y que intervie-
nen la produccién de sentido(s).

En este escenario, la facultad
de Mercadeo, comunicacion y ar-
tes del Politécnico Grancolombia-
no hizo presencia con tres trabajos
que abordan la imagen desde dife-
rentes enfoques. Presentado por
Mireya Bardn, lider de GRUPLAC
Comunicacion Estratégica y Creati-
va adscrito a la Facultad, abordala
identidad corporativa de las peque-
fas y medianas empresas del sector
de Chapinero (Pymes) a partir de la
arquitectura de marca.
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“Marca e Inno-
vacion: el dile-
ma convergen-
te en Pymes de
Chapinero, un
abordaje desde
la semidtica”
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“La fotografia ha
estado vinculada
desde sus origenes
en la produccién
diferenciada de
genero...”
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Estos trabajos son un ejemplo de las posibles e in-
teresantes articulaciones que en la actualidad se plan-
tean entre la semidtica y otras dreas del conocimiento
—como lo son la comunicacidn, el mercadeo, la pro-
duccidn artistica — tanto a nivel metodolégico como
epistemoldgico, y que ofrecen una interesante pers-
pectiva para aproximarse al campo de lo visual. Este
enfoque interdisciplinar fue una de las constantes de
las diferentes propuestas presentadas en el evento, en
el cual se puso en evidencia la multiplicidad de miradas
que en la actualidad se plantean para el abordaje del
campo expandido de la imagen en el panorama con-
temporaneo.

Si desea conocer mas sobre los actuales plantea-
mientos en el campo de la semidtica visual puede acce-
der alos resimenes del X Congreso Internacional de la
Asociacién de Semidtica Visual en el siguiente vinculo:

http://www.aisv2012.org/docs/abstracts.pdf
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