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Resumen

La lectura, es uno de esos temas de conversacién -principalmente en los entornos
académicos-, que llevan a conclusiones categoricas, y muchas veces precipitadas,
pues mas alla de analizar a profundidad cuales son las practicas que tenemos los
jovenes en relacion con la cultura escrita, y con la forma en que esta habita nuestros
entornos, lo que se suele hacer es reducir la conversacion para afirmar que
“definitivamente a los jévenes no nos gusta, no nos interesa y no sabemos leer”. 'Y
se reunen alli, en una misma bolsa, a todas y todos los jévenes, sin reconocer las
particularidades que saltan a la vista entre nosotros y entre los contextos; por
ejemplo, se cuestiona el uso y consumo excesivo sobre las redes sociales, pero se
desconoce que justamente ha sido el ecosistema digital el que nos ha llevado —a
muchos- a tener practicas de lectura diferenciadas y permanentes, que quiza no se
corresponden con las formas de leer hace décadas e incluso siglos, pero que, sin

lugar a dudas, estan configurando nuevos lectores.
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Post-ruptivos busca configurar una estrategia de promocion de
lectura/creacion enmarcada en la figura de un laboratorio, la cual pretende
aprovechar el interés y habilidades de nosotros como estudiantes en el entorno
digital, con el fin de que desarrollemos contenidos llamativos que fortalezcan
nuestras habilidades en lectura, escritura y oralidad, con el fin de fomentar la lectura
en otros publicos. En este sentido, es una apuesta por la reivindicacion del uso que
hacemos de las redes sociales, vinculando las practicas de creacion de contenidos

digitales y la promocion de la lectura, la escritura y la oralidad.

El laboratorio nacié en noviembre de 2021 bajo la figura de semillero, y desde
el principio se ha planteado 2 frentes de accién: uno formativo y uno creativo. En el
formativo recibimos herramientas para la promocion de lectura, y el fortalecimiento
de habilidades para el manejo de redes sociales y la generacion de contenidos. Por
otro lado, en el frente creativo se abrieron espacios para: aproximarnos a diversos
textos, intercambiar experiencias de lectura, y desarrollar propuestas para motivar

a otros jc’)venes a encontrarse con estos textos.

Més alla de pretender que los estudiantes leamos “mas” o “mejor”, Post-
ruptivos se ha venido consolidando como un escenario experimental donde
asumimos desafios de busqueda y reflexibn a través de diversas practicas de
lectura, a la vez que involucramos y motivamos a otros compartiendo nuestras
experiencias como lectores. En este sentido el laboratorio le apunta a un trabajo de
metapromocion de lectura, en el cual los jovenes conversamos sobre las
interpretaciones que hacemos frente a un texto en particular, construimos
colectivamente una estrategia de promocion para cada texto, desarrollamos un
producto audiovisual o sonoro con el cual invitamos a la lectura del mismo, y

ponemos a circular el producto en las redes sociales del laboratorio.



Para noviembre del 2022, el laboratorio se ha consolidado en el escenario
digital de Instagram gracias a las diversas estrategias que hemos implementado
para presentarnos como grupo y para compartir experiencias de lectura de textos
como “En el bosque” de Ryunosuke Akutagawa, y “Un dia perfecto para el pez
platano” de J.D. Salinger. Participamos activamente en la planeacion y desarrollo
del proyecto Bogota Sinestésica, ganador de la “Beca para la creacion o
fortalecimiento de proyectos de promocion de lectura” de la Gerencia de Literatura
de IDARTES 2022. Adicionalmente, hemos compartido esta experiencia en
contextos académicos como REDCOLSI en el Nodo Bogota, donde tuvimos un
excelente desempefio y valoracion por parte de los pares, lo cual nos permitié

participar en este mismo evento a nivel nacional.

Proyectamos para el 2023, que Post-ruptivos logre consolidarse como un
medio de comunicacion con presencia en diferentes aplicaciones, manteniéndose
dindmico en la generaciéon de contenidos para sus plataformas, y configurarse como
un modelo de promocion de lectura/creacion desde el entorno universitario, capaz

de proyectarse a otros escenarios a través de alianzas.
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DESCRIPCION - PREGUNTA: \

;De qué manera Post Ruptivos, laboratorio de creacion y produccion de contenidos, ha contribuido en la implementacion de
una estrategia de promocion digital de lectura liderada por jovenes del Poli?

OBJETIVOS: .

Reflexionar sobre experiencias de lectura para comprender cémo nos relacionamos con un texto,
para aplicar estos aprendizajes en la promocion de lectura.

Explorar diferentes lenguajes para desarrollar contenidos creativos con el fin de hacer promocion de lectura, a través de
Instagram, de los textos abordados en el semillero.
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MARCO CONCEPTUAL: \

Entendemos la lectura como una prdctica cultural en constante evolucion, por eso tampoco encontramos til hablar de una
lectura antes y ahora (antes jcuando? y ahora es tal vez ;después de Internet? o ;a partir de la pandemia y las medidas de
confinamiento? Estas son pues categorias un tanto caprichosas).

De esta manera, la practica lectora sera la sintesis del conjunto de acciones y operaciones con las gue un sujeto
interactia con un discurso construido, a partir de una serie de sistemas simbdlicos y procesos de produccion de
significacion, y en el que intenta, mas que llevar a cabo la comprension como consumo de significado, insertarse en el
flujo de produccién social de sentido (Gutiérrez 2009).

tratamos de entenderla asociada al uso de diferentes medios de comunicacion, incluidas las mismas redes sociales. En esa
medida retomamos y consideramos pertinente la teoria de los usos y gratificaciones de los medios, en la cual se identifican

Por la naturaleza de este proyecto no asociamos la lectura al libro o a la literatura exclusivamente, sino que mas bien .

consolidar un listado de 35 necesidades que se sintetizan en 5 categorias (Moragas, 2011, p. 105).

Necesidades cognitivas (adquirir informacién sobre temas de interés)

Mecesidades afectivas (vivir emociones, placeres, sentimientos)

Necesidades personales de integracion (obtener estatus, credibilidad, autoestima, etc.)

Mecesidades sociales de integracion (usar la informacion para la comunicacion interpersonal, sustituir la compafiia por el
consumo de medios, efc.)

Mecesidades de liberar tensiones (evadirse, entretenerse, superar el aburrimiento, etc.)
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DISENO METODOLOGICO:
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RESULTADOS - IMPACTO:

* Creacion y crecimiento del perfil de Instagram.

* Permanencia y persistencia del grupo, lo cual permitic desarrollar un proceso
continuo en el trabajo.

* Participacion en eventos académicos (RedColsi, Compensar, Encuentro de
experiencias en investigacion y creacion).

* Formacion (Seminarios BibloRed, taller Marketing digital con énfasis en
Instagram). En conceptos, metodologia, conocimiento en el manejo de lared
social Instagram con un propdsito definido.

* Beca "Creacion y fortalecimiento de proyectos de promocion de lectura”,
Gerencia de Literatura de IDARTES, para la implementacion de la propuesta
BOGOTA SINESTESICA.

* Experiencias de lectura. Descubrimiento de nuevos autores y géneros,
construccion de un espacio participativo, de intercambio de posturas, dialogo,
escucha, intercambio de hipotesis de lectura.

* Desarrollar una metodologia de trabajo y un abordaje interdisciplinar, donde

cada integrante aporta desde su experticia y sus saberes.
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