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 Resumen  

 

Actualmente el mercado laboral se encuentra saturado en el sentido de que, dentro de los 

campos, la mayoría de los profesionales cumplen con el mismo perfil; de esto, el interés y la 

importancia de que cada uno de los estudiantes universitarios, que están a punto de verse 

envueltos en un ambiente laboral, consideren la creación de su propia marca personal para 
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que estos puedan ser diferenciados de la homogeneidad y sus atributos sean destacados, 

permitiéndoles alcanzar su camino de éxito.   

La marca personal, es un término novedoso dentro de la sociedad colombiana pues se ha 

evidenciado la escasez de estudios e información sobre el tema; por lo que se considera 

necesario que este concepto sea introducido dentro de la educación superior como pilar 

fundamental para que los jóvenes puedan proyectarse como una marca a futuro de la cual 

obtendrán mayores posibilidades a la hora de realizar su proyecto de vida dentro del mercado 

de su interés. Dicho esto, con el fin de conocer y aplicar todo lo que implica la construcción 

de la marca personal, se ha analizado las posibles fuentes de influencia que poseen los 

estudiantes universitarios con relación a este tema para que sea más sencilla la proyección 

personal dentro de un ambiente empresarial.  
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