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comité editorial, junto con los periodistas (estudiantes de
moda), para seleccionar la tematica y el enfoque de la edicion
de la revista en curso.

En la sexta semana se realiza el segundo comité editorial con
los disefiadores graficos, para determinar la parte grafica de la
revista.

A partir de dicha semana se establecerdn dos reuniones al mes
del comité editorial para ver los avances y correcciones, tanto
grafica como conceptualmente (articulos) de la revista.

10 dias antes de finalizar el semestre, se aprueba la revista para
impresion.

De cada reunidn se realizarad un acta plasmando las tareas vistas
en dichos espacios.
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Entre hilos y suenos la creadora Lizbeth Carrefio entrelaza la creatividad y
resiliencia

Su marca Lablu va a la conquista de nuevos mercados globales posicionando un nombre y
una mision

En las siempre cambiantes avenidas
de la moda, donde las grandes casas
de disefio se erigen como iconos
imperturbables, una nueva voz ha
emergido con un mensaje claro
ademas de distintivo. Esa voz es
Lizbeth Carrefio, la visionaria detras
de la marca Lablu; si bien su nombre
puede ser nuevo para muchos, su
influencia y su inigualable visién ya
resuenan fuertemente en los circulos
mas exclusivos de la moda.

Desde pequefia, Lizbeth estuvo
inmersa en un mundo lleno de
texturas, colores y formas, en los
rincones mas intimos de su hogar,
entre retazos de tela e historias que
su familia compartia, encontré Ia
inspiracion inicial que la llevaria a
crear su marca “Labld es mds que un
nombre; es una esencia, una
combinacién de  palabras vy
sentimientos que representan todo
lo que soy", comenta Lizbeth. Un juego lingliistico que mezcla azul y la luz, Labla refleja el
deseo de Carreiio de traer un pedazo del cielo a la tierra, capturando esa chispa de
inspiracion en cada disefio.

Como para muchos, la pandemia fue un momento de introspeccion para Lizbeth, mientras
el mundo se detenia, Lablu se transformaba. En vez de ceder ante los desafios, Carrefio vio
una oportunidad para reinventarse asi como fortalecer la identidad de su marca, fue un
periodo de adaptacion también de reinvencidon que impulsé la digitalizacion, abriendo
puertas a nuevos mercados internacionales y conectando con un publico mas amplio.

La sostenibilidad, una palabra de moda en estos dias, es el pilar central de Lablu "La moda
no solo debe ser hermosa por fuera; su belleza debe ser igualmente profunda", dice Lizbeth;
desde la eleccidn de textiles sostenibles hasta las prdcticas éticas en toda la cadena de
produccién, Lablu es un ejemplo brillante de cémo la industria de la moda puede prosperar
sin dafiar nuestro planeta. Carrefio siempre ha creido que cada pieza de ropa lleva una



historia, y es su responsabilidad asegurarse de que esa historia no sea una de explotacion o
dafio medioambiental.

Pero mas alld de la sostenibilidad, lo que verdaderamente destaca en Lizbeth es su
insaciable curiosidad, no contenta con simplemente seguir las tendencias, siempre busca
aprender, explorar y experimentar. Desde técnicas ancestrales de tejido hasta las mas
modernas innovaciones en textiles, no hay piedra que no haya volteado en su busqueda de
la perfeccion.

El compromiso de Labld con la
inclusion es otra faceta que merece
ser destacada, Lizbeth no disena
para un tipo especifico de cuerpo o
para una Unica demografia, su visidon
es global, inclusiva y diversa. "La
moda es para todos. No hay mayor
alegria que ver como personas de
diferentes origenes, tamafios vy
edades encuentran confianza asi
como alegria en mis disefios",
reflexiona.

Con planes de seguir expandiéndose
y rompiendo barreras, Labli se
posiciona no solo como una marca,
sino como un movimiento que busca
cambiar cdmo vemos la moda, como
la consumimos ademds sobre todo
como la valoramos.

Lizbeth Carrefio, con su pasién vy
determinacidon, estd mostrando al
\ mundo que la moda puede ser

mucho mds que simples prendas;
puede ser un vehiculo de cambio, un reflejo de nuestra sociedad, un recordatorio constante
de que, con visién complementando propdsito, podemos crear belleza en cualquier
circunstancia.

Para descubrir las creaciones de Lizbeth Carrefio y conocer mds sobre Lablu basta con visitar
la tienda en la calle de los anticuarios de la ciudad de Bogota en la Calle 79B # 7-38, o su
cuenta de Instagram @lablucolombia. Unete a la revolucién de la moda con Lablu; sé parte
de una comunidad que valora la belleza en todas sus formas, al tiempo que protege el
planeta, asi como promueve un mundo mas diverso.

Escrito por Viviana Burgos y Liliana Vazquez

Fotografias: Viviana Burgos vy Liliana Vazquez



Judith Lopez, amante de la bisuteria y de la lucha femenina

El oficio botdnico y el progreso de la mujer son pilares fundamentales para esta artista

Judith Angélica Lépez
es una bogotana de 43
afnos, madre de cuatro
hijos y creadora de
Amaranto, un
emprendimiento que
refleja el amor
profundo tanto por la
naturaleza como por lo
hecho a mano.
Actualmente se ubica
en el municipio de

Anolaima
Cundinamarca, lugar
donde lleva a cabo su
vida en general, pues la
mayoria del tiempo ella
permanece en el taller

#*

dénde realiza sus artesanias hechas con plantas, resina, madera, metal y flores.

Judith hace parte de diferentes proyectos comunitarios donde realizan diferentes
actividades en pro de la lucha femenina, algunos de estos son el “consejo de la mujer”,
danza andina y mujeres productoras locales; el principal objetivo de estos colectivos es la
concientizacién de género junto con mantener una red donde se realizan espacios de
participaciéon en los cuales se intercambian productos, conocimientos, se gestionan
recursos, ademas de que entre todas las personas apoyan la formulacidn de cada
emprendimiento.

Desde hace mas de diez afios Judith se ha adentrado al mundo de la bisuteria, siendo esta
una pasion de ella, iniciando con técnicas tejidas y con semillas; pero tan sélo cinco afios
atras inicid sus aprendizajes experimentando otros métodos en los laboratorios de
innovacion y diseno de Artesanias de Colombia, empresa que se dedica a impulsar el sector
artesanal en el productivo nacional.

Los saberes de esta artista han sido formacidon completamente auténoma con personas que
trabajan en el drea, ella menciona que “Todo lo que sé es por mi propio interés, durante
todos estos afios he buscado informacion, he leido, de hecho, mis grandes aprendizajes
salen de los errores que he cometido”. Sin duda, Judith ha dedicado todo el amor y la
energia necesaria para que Amaranto hoy en dia sea un emprendimiento estable.



Judith inicié su proyecto luego de una reflexion tanto personal como social esta fue la
necesidad de estar en casa con sus hijos y de realizar un aporte al medio ambiente, por esta
razén ella lleva a cabo una serie de actos en su trabajo que son beneficiosos para la
sostenibilidad, entre estos estdn los trueques con talleres de madera; cabe resaltar que,
aunque este emprendimiento maneja aspectos sostenibles, la creadora no se basa en este
concepto para la venta de sus productos puesto que para ella tiene mds importancia que
las personas se identifiquen con ellos mds que con la idea de que estd apoyando el planeta.
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La inspiracion de esta artesana viene
de la regidn en la que vive, a diario se
encuentra con distintas plantas vy
flores a las que le da mucho valor
puesto que en la simpleza de éstas ve
toda la belleza de la vida; ella reserva
estos recursos para luego pasarlos
por un proceso de secado para
posteriormente hacer la labor con la
resina. Judith resalta organismos de la
naturaleza llamados liquenes, ella
tiene un cierto nivel de preferencia
por ellos, asimismo ella expone que
“Todas las cosas cotidianas las damos
por sentadas, esos rastrojos, las
llamadas malas hierbas, flores que
son pequenas, también cero



llamativas son los elementos que realmente le dan el encanto a mi trabajo”. De ahi su fuente
de creatividad, mientras mds sencillo sea, mas atractividad siente ella, pues su principal
objetivo con sus disefios es que las piezas hablen por si mismas.

Judith disfruta de su oficio como una experiencia de vida Unica, aprecia cada detalle de Ia
naturalezay se esfuerza cada dia mas por entregar sus productos con transparencia en cada
paso; una frase que la inspira es “El mundo se transforma a través de las manos”. Por eso
es que su trabajo es una de sus grandes pasiones, acompafiado de su familia junto con la
defensa hacia los derechos de la mujer. Sus creaciones se pueden encontrar en Instagram
como @amaranto.a.

Escrito por: Laura Sofia Seba Ibanez y Maria Camila Idarraga Moreno

Fotografias: Maria Camila Idarraga Moreno






Michelle Macia: tu retacera de confianza

Una mujer que rompe con los paradigmas del disefio de modas en Colombia

Michelle Macia Monroy es
una influencer de moda vy
upcycling, capricorniana de
27 anos, cuya gran pasion se
desarrolld a muy temprana
edad pues con tan solo cinco
anos admiraba la ropa que
su madre vestia y los
tacones que ella usaba;
asimismo, amaba crear
prendas para sus mufiecas
barbie a pesar de no tener
ningun conocimiento sobre
moda o confeccion; fue asi
como desde nifia su suefio
siempre fue ser disefiadora.
Al finalizar sus estudios de
secundaria muchos
comentarios llegaron a su
vida por el deseo que tenia
de adentrarse a este mundo
artistico, diferentes juicios
sobre la carrera no le
impidieron continuar con su
ilusién, en el ano 2014
ingresd a la escuela LaSalle
College LCI de Bogota, su
ciudad natal.

Michelle inicié con entusiasmo sus estudios enamorada del disefio sin saber todos los retos
que este proceso le traeria. La carga pesada e intensiva de la universidad la hizo dudar
muchas veces de si habia tomado la decisién correcta, en distintas ocasiones tuvo la
intencidon de renunciar, pero dentro de si tenia una voz que siempre le decia “sigamos
intentandolo”; a la par empezd a tener enfoque en su proyecto de reciclaje en moda, un
tema que en Colombia era muy particular ver, tomd la oportunidad y comenzé las



transformaciones gracias a una camisa que el Sefior Juan Guillermo Macia quien es su padre
le regald. Grabd todo el procedimiento de ese trabajo y subid el video, el contenido dio
buenos resultados, entonces fue ahi cuando ella se interesé por el tema del upcycling junto
con la sostenibilidad.

A mitad de carrera decidié dejar todo el tema de la moda a un lado, sintié que ese no era su
camino, tal como ella cuenta “Cada afio hacen como un concurso del mejor traje, te dan un
concepto y tienes que sacar un atuendo. Es un proyecto bastante dispendioso, asi que yo
dije como yo voy entrego este traje y no vuelvo a la universidad... para mi sorpresa esa noche
me gané una beca. Me gané el premio como el mejor atuendo y dije como dios mio, son las
sefales del destino”. Este fue un gran motivante para Michelle, después de este reto ella
culminé sus estudios.

La disenadora continud con el proceso de sostenibilidad haciendo transformaciones y
ensefiandolas a través de redes sociales, fue asi como surgio la idea de trabajar por medio
de estas. En el afio 2020 en plena pandemia donde la virtualidad tomo fuerza, el contenido
de Michelle crecié de manera significativa dando asi un propdsito para ella: compartir todo
su conocimiento con las demas personas. En el afio 2021 continud su formacion en el disefio,
viajé a Madrid Espafia a realizar una maestria en asesoria de imagen y personal shopper,
para ella fue una gran experiencia a nivel profesional.

El crecimiento de Michelle ha sido un trabajo constante enfocado en el rompimiento de
miedos, cdmo ella comenta “Al principio hacia videos en YouTube, pero al mismo tiempo no
queria que nadie se enterara de eso; un dia en la universidad un compafiero me pregunto
gue, si yo era la que hacia videos, asi que fue casi obligatorio dejar la pena. Entonces si fue



un descubrirme a mi misma que no ha sido sencillo, ya son casi 10 afios desde que comencé
en esa plataforma y ya ahora estoy muy presente en las redes sociales, ademas todo ha sido
muy empiricamente, nadie me ha dicho como se debe hacer o cuales son las estrategias”.
La disciplina de la disefiadora ha sido la clave para progresar en el camino que eligio y para
mantener su proposito de cambiar la perspectiva del mundo de la costura, donde la
confeccidon se ve un oficio para personas mayores, asi como también de crear una
comunidad orgdnica dénde ella pueda ensefiar todos sus conocimientos.

La frase de Michelle
“T4  retacera de
confianza” surgié de
un mal comentario
de una seguidora,
pues tal como ella
cuenta “Cuando te
haces viral son
muchos los
mensajes que
puedes recibir, un
dia una sefiora
escribio en uno de
mis videos que lo
gue yo hacia era horrible, que nunca se pondria algo que yo realizara porque era hecho de
retazos y ella sélo usaria ropa de disefiador, entonces mi respuesta fue como ok, tu retacera
de confianza”. El hashtag surgio ahi en ese momento y hasta el momento ha sido el slogan
de la disefiadora.

Michelle Macia anhela un mundo donde la confeccidn y el patronaje digital sea de facil
acceso para todas las personas. Por otra parte, el consejo que ella hoy da a los jévenes
disefiadores es ser persistentes, cdmo ella dice “No buscar tanto desde el ego de que quiero
ser famoso, quiero tener dinero, quiero muchos seguidores o eso, no, sino que busques
realmente ese propdsito que conecta con tus verdaderos deseos”. la disciplina hace parte
de ser fiel a ese suefio. Ella continta trabajando con amor por lograr sus objetivos y sobre
todo para gozarse el camino que eligio. Para admirar las transformaciones y aprender mas
de costura y upcycling es inexcusable no visitar el Instagram de ella @michellemacia.

Escrito por Laura Sofia Seba Ibafiez y Maria Camila Idarraga Moreno

Fotografias: Cedidas por Michelle Macia Monroy



Nicolas Aguilera y BOMIBERS ® una propuesta para los amantes del
streetwear

Una apuesta por la técnica y el estilo urbano que se ha tejido por mds de cuatro afios en
Bogotd, se abre paso hoy en la industria de la moda

Nicolds Aguilera es un disefiador
de moda bogotano egresado del
Servicio Nacional de Aprendizaje,
en el cual ha logrado destacar en la
industria desde hace
aproximadamente doce aios.
Gracias a su multifacética vida en el
mundo de la moda, Nicolas se ha
desempeiiado en  diferentes
ambitos, desde la docencia hasta
ser el creador de la marca
Bombers®, con la cual ha logrado
convertirse en un referente en el
mercado de la rumba nocturna de
Bogota.

Su viaje inicid desde muy pequefio,
descubriendo ese lugar al cual él
pertenecia, busqueda en la que
hallé las diferentes maneras de
pertenecer, a través de la musica,
de los tatuajes y por medio de la
: experimentacion en la
modificacion de sus propias prendas. “Mi abuelita, ella cosia. Ella fue la primera persona
gue me instruyd en este tema, y fue como que un dia, literal, entubando un pantaldn, yo le
dije, abuelita, me gustaria poderlo hacer yo”, explica Nicolas para describir la manera en que
se enamord e inicié su camino en el mundo de la confeccidn y de la transformacidn textil.

Durante su proceso de formacién la curiosidad y el afan por tecnificar sus conocimientos le
valieron el reconocimiento de uno de sus profesores, quien lo alentd a participar en un
concurso llamado World Skills. Esta competencia que dura cinco afios, y que ademas busca
fortalecer las habilidades de los participantes, le sirvié a Nicolas para perfeccionar su
técnica, repasando todo lo necesario, desde enhebrar una aguja, hasta dominar los procesos
mas complejos en la industria de la manufactura, siendo uno de estos, la estampacién a gran
escala.



Una vez culminados sus estudios, Nicolas se vinculd al Sena para dictar varias clases de:
teoria del color, sastreria, confeccidn bdsica, entre otras lo que mas adelante le permitiria
asociarse a otras entidades del sector de la educacidn, aun asi, es durante este tiempo que
se fue creando lo que hoy se conoce como Bombers® que no es otra cosa mas que la
extensidn de su identidad, de su arte y de sus conocimientos hechos prendas. La busqueda
que habia emprendido anos atrds encontraria la respuesta en las noches de rumba
underground con la mezcla de la cultura musical en Bogota.

»

“Mira que empecé muy joven
siendo emprendedor. Siempre
fueron como esas ganas de
buscar dinero las que me
motivaro, cuando me
especialicé en el area técnica,
trabajaba con empresas muy
grandes, hacia un producto
muy chévere, muy lindo, y yo
decia, bueno, ¢épor qué no
intentarlo yo?”, asi, sin rodeos y
con la claridad del momento,
Nicolds cuenta como en su
mente se iba gestando la idea
de su propia marca. No es un
secreto para ninguno que
emprender conlleva miles de
retos, “es que uno cuando es
emprendedor, tiene que hacer
basicamente todo al principio,
entonces uno es el todero.
Tienes un buen producto, pero

b PR . h - no sabes como mostrarlo,
I ' f L S DT T denes que aprender fotograffa,
tienes que aprender redes sociales, marketing, publicidad”, afirma Nicolas.

Bombers® es un espacio de creacidn infinito que busca traducir el ambiente urbano de las
calles, de las diferentes subculturas que giran alrededor de la musica urbana como el Hip
Hop, el Rap, el Reggaetdn, entre otros. Su inspiracién en los grafitis asi como en los tatuajes,
ademas del exceso de color, se ven reflejados claramente en la variedad de estampados en
sus camisetas oversise, tops cortos, pantalones anchos y su icono fundamental “la Bomber”,
prenda que caracteriza a la marca por su funcionalidad como su capacidad de adaptarse a
cualquier tendencia, subcultura o género, un juego de siluetas con los que se busca romper
estereotipos de género como de estandares sociales.



Nicolds Aguilera junto con Bombers® han
tenido la oportunidad de participar en
diferentes festivales de musica a nivel
nacional como, Stereo Picnic y Hip Hop al
Parque que le han otorgado un mayor
reconocimiento entre el publico, aun asi,
gueda mucho por hacer, ya que la marca
tiene mayores metas a largo plazo. Nicolds
cuenta ya con un plan para lograr crear un
espacio en Bogota donde pueda exhibir sus
disefios, él comenta, “quisiera tener un
punto fisico muy chingon aqui en Bogot3,
como tipo showroom, no como un local
comercial, sino algo mas, como que la gente
pueda venir a parchar un rato con nosotros,
que puedan hablar conmigo, poderles
mostrar que hay detrds de la marca, que se
puedan tomar una pola conmigo, después
de eso irnos expandiendo, pero por el
momento pueden visitar nuestras pdginas de instagram y facebook en las que estamos
como @bombers.go”.

Pero Bombers® tiene detrds un componente contundente que hace que vaya mas alld de lo
que su creador sofié alguna vez, esta cumple con una labor social hacia las personas que
forman parte de ella, siendo algunas de estas ayudas, el respaldo a fundaciones, a madres
cabeza de familia, a micro talleres y el apoyo a artistas emergentes, la marca estd
comprometida con generar un mayor equilibrio social a su alrededor, pero no solo tiene
fijada esta meta, también estd incluyendo procesos mds amigables con el medio ambiente,
eliminando de los procesos productivos el consumo de tanta agua o el uso de materiales
que no son sostenibles.

Nicolds suefia con ver a Bombers® posicionada en el mercado extranjero, él explica, “yo
tengo dos metas super, super importantes, una es poder tener un punto fisico en Miami,
digamos que ese ha sido siempre mi gran reto, mi gran suefio; el segundo es poder vestir a
un artista con el que me dé mucha visualizacidn a nivel internacional” y aunque este viaje
tiene como objetivo generar ganancias, lo que mas le importa a su creador es, “hacer
prendas con las que la gente se sienta una chimba, nosotros tenemos, en lo que yo he
redactado de mi ediciéon, una frase muy bacana que dice: nuestro hobby es hacer la mejor
ropa del mundo y nuestro eslogan es Don't forget to fly”.

Escrito por Daniel Espitia y Monica Castro

Fotografias: Daniel Espitia






Sostenibilidad y pasion, hechos marca

En el afio 2019 nace del corazén de Narifio una propuesta de lujo responsable

En Colombia, el didlogo sobre
marcas premium ha sido limitado
debido al elevado costo de sus
productos, sumado a la falta de
recursos naturales en materia textil
del pais. Sin embargo, en el afio
2019, se cred una marca que busca
revolucionar este paradigma al
ofrecer lujo de manera diferente.
Esta iniciativa no solo aspira a
democratizar este mercado, sino que
también a incorporar practicas
responsables con el medio ambiente
y la sociedad en toda su cadena de
produccién. De este modo, no solo
estd abriendo las puertas a este
nicho, sino que también estd
estableciendo un estandar para que
sea mas consciente, ético vy
colombiano.

Férvora nace en el corazén de Karoll
Benavides, oriunda de Pasto, Narifio.
Como ella misma lo afirma, es un
suefio que poco a poco toma forma
y se materializa. Desde su infancia, tenia la vision clara de que queria crear una marca de
moda, pero fue el anhelo mas el apoyo inquebrantable de su madre, la sefiora Doris Ortiz,
lo que ha llevado a la marca a convertirse en lo que es hoy: una pionera en el mercado de
lujo sostenible en Colombia. La dedicacidn, asi como el vinculo entre madre e hija fueron
los pilares fundamentales para que Férvora sea una realidad que refleja la pasidn por la
moda, mas el compromiso firme con la sostenibilidad en el contexto colombiano.

Férvora, que encuentra su origen en el femenino de "fervor", personifica la esencia
femenina de vivir la vida con pasidn. Este movimiento busca resaltar la belleza de los
materiales naturales, la labor de las manos artesanas, asi como la magia evocadora del
romance. Como parte de su filosofia se reconoce el poder transformador del arte que
contiene toda la capacidad de inspirar, conectar y propiciar un cambio significativo.



Su estilo bohemio, que se distingue por su singularidad, como también su arraigado espiritu
romantico se reflejan en disefios que evocan un aura de ensueiio, donde la belleza, la ética
al igual que lo artesanal se funden en cada prenda con armonia. En consecuencia, Férvora
emerge como un tributo al pasado tanto como un puente hacia un futuro mas sostenible y
conectado, donde la moda se convierte en un vehiculo de expresidn que combina pasion y
conciencia en una sinergia unica.

Su propuesta se centra en materiales que giran en torno a un tema natural ademas de
orgdnico. La implementacién de telas como, sedas, linos y algodones permiten una
interaccién armoniosa entre la ropa y el aire, son esenciales para generar una experiencia
de uso Unica. Las prendas presentan siluetas holgadas y fluidas, que no solo promueven la
comodidad, sino que también evocan la esencia de la feminidad al igual que la delicadeza
del romanticismo en cada diseio. Cada pieza busca ser una celebracion de la belleza natural,
asi como la elegancia atemporal.

La marca ha lanzado su primera
coleccion al mercado, titulada "La
Fenétre", la cual recibié una calida
acogida tanto en el mercado
colombiano como en el suizo. Este
éxito se debe en parte a la
presencia de  Karoll, quien
actualmente reside en Suiza, donde
ha logrado cultivar conexiones
ademads de vinculos interesantes
que han aportado una perspectiva
internacional a la compafia. Este
puente entre culturas y mercados
ha enriquecido la propuesta de
esta, permitiéndole no solo resonar
con la audiencia local en Colombia,
sino también trascender fronteras
cautivando a un publico
internacional. En este momento, se
encuentran  desarrollando  su
segunda coleccion, titulada
"Eternal Symphony", la cual estard
disponible para su visualizacién en
la pagina web de la marca a
principios de 2024.




Karoll Benavides, la
mente visionaria detras
de Férvora, sostiene
firmemente "Creemos
gue la moda puede ser

una herramienta
poderosa para el
cambio. Puede

ayudarnos a celebrar
nuestra diversidad y a
construir el mundo que
imaginamos. Por eso
creamos Férvora". Con
esta perspectiva, se
espera que esta marca
emergente no solo
cambie la percepcion de
las marcas de lujo en
Colombia, sino que
también se convierta en
una joya de admiracion

en el mercado
colombiano. Su
compromiso con la
celebracion de la

diversidad y su vision de
la moda como un agente
de transformacion Ia
posicionan como una
fuerza inspiradora que
podria marcar un nuevo rumbo en la industria de la moda en el pais.

Para obtener informacién adicional sobre Férvora y sus productos, pueden dirigirse a la
pagina web, www.fervora.shop También pueden mantenerse al tanto del contenido
exclusivo de la marca en Instagram donde aparecen como “@fervoraofficial”. Si tienen
alguna consulta o desean ponerse en contacto directamente con la compaiiia, lo pueden
hacer a través del correo electrénico, info@fervora.shop.

Escrito por Daniel Espitia y Monica castro

Fotografias: Cedidas por Carol Daniela Benavides Ortiz
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Monchericucu reconoce la versatilidad de las mujeres que desempeian
varios roles

La creadora Viviana Burgos se inspird en su propia vida para concebir esta marca de
calzado deportivo con un toque de glamour

En un mundo de moda tan saturado
y evolutivo, emergen marcas con un
propdsito Unico, disefos que tocan
fibras de identidad, que resuenan
con las necesidades modernas; tal es
el caso de MoncheriCucu, una marca
colombiana que se ha convertido en
sindnimo de versatilidad, comodidad
y estilo. Su creadora Viviana Burgos
es una disefnadora de modas,

_—y especialista en  Marketing vy
Comunicaciéon de Modas, quien
& actualmente se desempefia como

estratega digital. Ella da un vistazo
detrds de las cortinas de este
emprendimiento inspirador.

Influenciada por su curiosidad hacia
las tendencias, especialmente una
pasion por aprender el arte detras de
la moda, Viviana materializé su
deseo de crear algo que se le volvid
un desafio en su estilo de vida, pues
ella “queria un calzado versatil para
diferentes ocasiones de uso sin restar
elegancia; soy mama, esposa, estudiante, empresaria y ademas consultora para empresas
privadas, mi dia a dia esta lleno de improvisaciones, puedo estar en una reunién en el dia,
luego estar de camino hacer las compras de la casa, dedicar un tiempo de juego con mi hijo
y finalizar el dia en un evento; tendria que cargar un closet de zapatos para cada actividad”,
tal como ella comenta. Asi nacié el concepto MoncheriCucu, zapatos casuales que
trasciende la estética del gimnasio y se adaptan.

El publico objetivo es claro, mujeres profesionales con agendas apretadas que buscan
mutabilidad sin sacrificar elegancia, que enfrentan la presién de lucir impecables a pesar de
las demandas diarias de su vida personal y profesional. MoncheriCucu se destaca en un



mercado competitivo no sélo por su propuesta, sino también por su capacidad de empatizar
con su publico, la marca abraza la inclusién al celebrar la variedad de roles que desempefian
cada dia.

MoncheriCucu no solo es una marca, también es un movimiento; esta profundamente
comprometida en abordar las demandas macroeconémicas de la industria de la moda, en
una época en la que las expectativas de los consumidores han cambiado hacia practicas
sostenibles alinedndose con las tendencias globales, enfatizando en la produccidn
responsable. Su enfoque comienza con la utilizacidn de materiales excedentes, asegurando
que los recursos se maximicen que da como resultado la disminucién de desperdicios, esto
no solo reduce la huella ambiental, sino que también resalta su dedicacion para fabricar
cada zapato con cuidado. El emprendimiento tiene en vista la expansién a ciudades
intermedias de Colombia, subrayando su compromiso con la democratizacion de las
tendencias, calidad ademas del precio.

En el corazén de la mision de MoncheriCucu se encuentra un profundo sentido de identidad.
Cada disefio refleja su compromiso con practicas éticas y un toque colombiano distintivo de
las mujeres en el sector empresarial, no solo estan creando versatilidad, sino que también
sirve como testimonio del poder femenino en la moda para impulsar el cambio; en las
palabras de Viviana, el desafio mds grande que ha enfrentado es el sindrome del impostor;
sentir que ya hay muchas disenadoras de calzado y muy buenas, con mas experiencia; pero
su resiliencia, la fe en su visidn la han llevado a crear algo verdaderamente especial; su
marca no solo viste pies, también calza propdsitos.

Para conocer mas de Monchericucu, se puede visitar el perfil de Instagram que aparece
como @monchericucu; ademas puedes pedir el catdlogo en sus lineas de whatsapp, donde
se pueden ver las referencias que van fabricando mensualmente. Cuentan con dos modelos
de venta, al por mayor vy al detal.

Escrito por Viviana Burgos

Fotografia: Viviana Burgos






Puer Aeternus, la nueva propuesta colombiana en la moda masculina

Esta marca estd enfocada para los hombres que buscan defender el derecho a la ternura

La innovadora propuesta nacié de la mente y la investigacién de dos amigos: Daniel Esteban
Espitia Ramirez y Juan Santiago Alonso Arévalo, disefiadores de moda de la Escuela de
Disefio y Mercadeo de Moda Arturo Tejada Cano, quienes, desde mediados del 2022,
trabajaron tanto en la creacién como en la conceptualizacidn de la marca, la cual el 3 de
diciembre del mismo afio vio la luz en el mercado colombiano.

Puer Aeternus estuvo participando en uno de los eventos de moda mas importantes para el
pais, el Bogotd Fashion Film Festival 2022 — 2023, donde llegaron a la final gracias al trabajo



detrds de su propuesta, su concepto y la historia que plasmaron durante la proyecciéon de
su cortometraje, en el cual su primera coleccién “ternura: capitulo 1” hizo su debut ante
cientos de personas.

De acuerdo con los creadores, el objetivo principal al crear su marca es el de darle a los
hombres colombianos la posibilidad de experimentar con siluetas, texturas y disefios,
permitiéndoles expresar sus emociones a través de la ropa; asimismo, darles la confianza de
mostrarse ante el mundo como realmente son, por ello su peculiar nombre, Puer Aeternus,
palabra en latin que traduce “nifio eterno”.

Dentro de su variedad de disefios destacan los overoles, piezas Unicas cargadas de
creatividad, pero que a su vez brindan comodidad, permitiendo que los hombres re-
descubran a su nifio interior, ademas, el juego de materiales hace de Puer Aeternus toda
una experiencia a la hora de vestir.

Ademas de innovar con su estética o sus disefios, la propuesta de valor que presenta Puer
Aeternus es “el derecho a la ternura”. Segun Santiago Alonso, tomaron este concepto de la
obra literaria, homdnima, del escritor, politico y psiquiatra colombiano, Luis Carlos Restrepo,
quien analiza este concepto como una respuesta a los comportamientos sociales que
empujan a los hombres a inhibir sus emociones por lo tanto los obliga a proyectar una
imagen que no los identifica, con el Unico fin de encajar en la sociedad.



Otro de los pilares mas importantes para la marca es el de hacer uso de técnicas artesanales,
lo que le confiere un diferenciador Unico a la mayoria de sus prendas; todos sus productos
son elaborados por manos colombianas.
Cada costura, cada acabado y cada
eleccion de material se realiza con
precision y minuciosidad, lo que no solo
garantiza la exclusividad de cada pieza,
sino que también resalta el compromiso
inquebrantable de la marca con la mas
alta calidad en todos sus productos.

Daniel Espitia explica, “No ha sido facil
iniciar con la marca, mucho menos al
atravesar por la pandemia del Covid-19,
después de la cual el precio de los insumos
se dispard por las nubes. Aun asi, el plan
es seguir adelante haciendo frente a las
adversidades, desarrollando técnicas que
nos permitan afrontar la inflaciéon sin
sacrificar la calidad de nuestros
productos”. Su compromiso con la
excelencia y la perseverancia ante los
desafios del mercado son un testimonio
_ del espiritu innovador junto con la
—DHT R determinacion que caracteriza a la marca.

3"

AETERNUS La marca se mueve principalmente por
. redes sociales como “Instagram” vy
‘ TERN[IR A I “TikTok” donde se encuentran registrados
i M v como “@pueraeternus.co”, aun asi,
también participan en ferias regionales como “Emprende moda” o “La cachaca feria”, donde
exhiben sus mas recientes lanzamientos y asi se dan a conocer a cada vez mas personas.

Puer Aeternus seguird empoderando al hombre colombiano durante los siguientes afos,
rompiendo barreras socio-culturales haciendo uso de disefios innovadores, una propuesta
de valor Unica y gracias a la ayuda de cada una de las personas que cree en el potencial de
la marca dentro del mercado colombiano.

Escrito por Daniel Espitia y Monica Castro

Fotografias: Daniel Espitia Ramirez



CLOUD: La marca de streetwear que conecta con la escena local del arte
urbano en Bogota

Siete afos creando moda que se enfoca en la conexion creativa y la comunidad

La insignia de streetwear Cloud, fue
fundada por Luis Enrigue Gdémez
hace siete afios. Desde entonces, la
marca se ha enfocado en crear una
comunidad creativa ademas de
desarrollar prendas de disefio en
colaboracidn con diferentes artistas.
Aunqgue el nombre de la empresa ha
cambiado con el paso de los afios,
su enfoque en la conexidn con la
escena local del arte urbano en
Bogota sigue siendo una de sus
principales caracteristicas. Cloud
representa la perspectiva de todo
ese caldero creativo que estd
surgiendo en la ciudad.

Cloud ha logrado consolidarse como
una plataforma para conectar con
proyectos creativos ademas de
representar a la escena local logrando asi crear una comunidad de mentes que conecta por
sus gustos afines. Cloud se enfoca en crear prendas funcionales al igual que en la durabilidad
de esta, ademas de combinar todo su proceso creativo con una fuerte influencia grafica y
artistica, con énfasis en los detalles siempre priorizando su proceso por excelencia: la
serigrafia. El negocio esta dirigido a todos los publicos, podria decirse que sus siluetas
abarcan la linea Unisex, tanto hombres como mujeres, pero sobre todo se enfoca en hacer
ropa atemporal y versatil.

La colaboracion de la firma con diversos artistas locales no solo resalta su compromiso con
la originalidad, sino que también fomenta una conexidn profunda con la vibrante escena del
arte urbano en Bogotad al trabajar con grafiteros, ilustradores, disefiadores y musicos locales,
la marca no solo busca crear piezas Unicas y auténticas, sino que también se convierte en
un medio para amplificar las voces creativas de la comunidad. Cada colaboracion se
convierte en una plataforma para que los artistas expresen su perspectiva Unica, asi como
su estilo distintivo a través de la moda, esta iniciativa no solo enriquece la oferta de Cloud,



sino que también contribuye al tejido cultural de la ciudad, celebrando la diversidad creativa
que reside en la ciudad.

Ma3s alla de la moda o el arte que envuelven a Cloud, su compromiso con la sostenibilidad
social y ambiental son un hecho, aunque hasta el momento estan implementado estos
pilares en la compafiia desde el inicio se instaron a trabajar con proveedores locales,
contribuyendo al desarrollo econémico del gremio en Bogotd, al igual que la reduccion de
su huella ambiental al minimizar sus residuos tratando de aprovecharlos al maximo, pues
como lo explica lucho (como mejor se le conoce a Luis Enrigue GOmez) “intentamos
reutilizar los desperdicios, de alguna manera siempre involucramos procesos de up cycling
y transformacién de productos eso lo hacemos un montdn, intentamos ademas hacerlo
nosotros mismos como que se respira mucha cultura DIY (hazlo ti mismo), es decir, no solo
aprender las formas nosotros mismos sino capacitar a otros que quieran aprender. Somos
muy transparentes con esos procesos”.

Cloud aboga por una estrategia empresarial que trascienda lo puramente transaccional,
centrando la atencién en la construccion de relaciones sélidas tanto in-hause como out-
hause, la colaboracién creativa y la excelencia en los productos como elementos
fundamentales para el éxito. Lucho quien ha estado detras de la conceptualizacion de la
insignia desde su nacimiento sugiere a los emprendedores que se centren en la construccién



de una comunidad alrededor de su esencia o distintivo. Esto implica cultivar relaciones
auténticas con los clientes, fomentar la participacidn y crear un sentido de pertenencia.

Entre sus préoximos
proyectos, la
empresa se prepara
para fortalecer su
posicion en el
sector mediante la
apertura de una
segunda tienda en
la ciudad de
Medellin. Este paso
estratégico no solo
representa un
crecimiento fisico,
sino también un

compromiso
e continuo con la
ciudad que ha sido testigo del ascenso de la empresa. La tienda no solo serd un espacio para
adquirir productos de alta calidad, sino un centro de experiencias donde la esencia Unica de
Cloud se fusionara con la vibrante energia de Medellin.

Con audacia, Cloud se adentrara en el mercado estadounidense a través de un e-commerce
sofisticado que permitird a los consumidores de todo el pais disfrutar de sus productos
exclusivos. Respaldado por una estrategia de marketing integral, la empresa buscard
cautivar a una audiencia global, llevando consigo la autenticidad y el estilo que la han
definido.

Y como es su esencia, Cloud tiene diferentes formatos de contenido en redes sociales, donde
se estrecha mas esa relacion con su comunidad, tratando diferentes temas de interés, como
Cloud Sounds, que es su linea de musica donde presentan bandas y artistas nacionales en
vivo desde la terraza del local que se llama Flotando juntos. Ademas de, presentar tutoriales
pequefios de produccidn de serigrafia. Actualmente pueden encontrarse en todas las redes
como @cloudworldwide.

Escrito por Daniel Espitia y Monica Castro

Fotografias: Monica Castro



