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Editorial

CREER EN LA MODA
DESDE LA ACADEMIA

Por: Pamela Lépez Romero
Periodista de moda

Pensar en cdémo se escribe y se
siente la moda desde la academia
fue un ejercicio que llegé a mi
en este 2024 gracias a Likan, la
revista que esta viendo en este
instante y que no solo es el resul-
tado de las talentosas mentes pe-
riodisticas, sino de disefiadores,
profesores y amantes de la fo-
tografia a quienes debo y quiero
[lamar colegas. Esta invitacién de
pensar en moda desde la visidn
universitaria se presentd como
una sorpresa con la que me di
cuenta de varias cosas que quiero
resaltar antes de que se sumerjan
en estas paginas:

Creer en la moda desde la
academia, o que se hable de
ella, en un pais en donde quedan
pocas revistas de moda o el tema
se toca de forma superficial en
los medios es supremamente
valioso no solo por el ejercicio de
los estudiantes y el alimentar su
pasion desde distintos campos,
sino porque esta es en si una pla-
taforma que permite ver lo que
se esta haciendo en nuestro pais,
en donde tenemos una fuerte
industria, pero poco valorada.

También me alienta saber que
estas publicaciones, que se hacen
con el mayor de los esfuerzos,
son un trabajo valiosisimo en
medio de tanta escasez y poca

critica que hay sobre moda colombiana. Basta con
ver que son las redes sociales las que nos llevan

a consumirla viendo videos de 40 segundos de
influenciadores que, al final de cuentas, hacen una
simple invitacién al consumismo desmedido muchas
veces. Sin embargo, estas paginas ahondan en crea-
dores de contenido que en realidad hablan de moda
ligada a la historia, la mUsica y como un statement
de vida. Un oasis en medio de un desierto.

Ademas, son pocos los periodistas que se dedi-
can a escribir y cubrir moda en el pafs. Los nombres
los podemos contar con los dedos de una sola mano
y pensar en que estas letras, que ustedes estan a
punto de leer, son también un trabajo periodisti-
co, me hacen mantener la esperanza de que un dia
seran varios los que hablaran de moda en Colombia
con toda larigurosidad que requiere.

Debo resaltar que Likan mantiene su esencia, la
que su director, editora, colaboradores, docentes
que prestan sus ideas y dirigen, y estudiantes lo-
graron transmitirme. Se habla de trabajo duro enla
industria, diversidad, talento joven y multidiscipli-
nario, fusién de conocimientos, nuevas audiencias,
alcances, innovacién y creatividad... en fin. Es una
revista de moda con todas las letras.

La moda es mucho mas que ropa o tendencias;
es un lenguaje universal que comunica cultura,
identidad y propdsito. Desde esta tribuna académi-
ca, Likan se erige como un testimonio del inmenso
potencial creativo y critico que posee Colombia,
invitando a todos a cuestionar, valorar y aportar
a esta narrativa. Que estas paginas sean el punto
de partida para quienes creemos que lamoda es, y
serd siempre, un reflejo de lo que somos y de lo que
podemos ser.
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LA MENTE CREATIVA
DETRAS DE FUCSIA

Innovacion y estilo colombiano

Por: Ana Maria Rodriguez
Vanessa Beltran Orjuela
Ana Maria Mahecha Ramirez

n el marco del conversatorio
Moda en los Entornos Digitales:
del periodismo a las redes que
se llevo a cabo el 24 de sep-
tiembre del 2024 en el auditorio
principal del Politécnico Granco-
lombiano, Ménica Garzon, reco-
nocida periodista y directora de
las revistas Fucsia y Soho, nos
contd como ha revitalizado el
concepto de ambas publicacio-
nes del Grupo Semana. En este
espacio, en el que compartié
con la influencer Emily Leény

la modelo Belky Arizala, Garzén
nos contd como con una vision
frescay digitalmente avanzada
ha impulsado a Fucsia como

una publicacion multimedia que
trasciende la impresion tradicio-
nal, adaptandose al lenguaje y

Fucsia es una de
las revistas de moda
mas reconocidas en

Colombia”

las exigencias de las nuevas generaciones. Hoy, la
revista no solo aborda temas de moda y belleza,
sino también contenido profundo sobre el papel
de las mujeres en la sociedad actual, explorando
desde el empoderamiento y los derechos femeni-
nos hasta el emprendimiento y la cultura.

Fucsia es una de las revistas de moda mas reco-
nocidas en Colombia, centrada en estilo de vida,
bellezay temas de interés para la mujer actual. La
publicacion cubre desde las Ultimas tendencias de
moda y colecciones de disefiadores hasta temas
de bienestar, cultura, feminismo y derechos de
las mujeres, ofreciendo contenido que mezcla lo
visual con analisis profundos sobre el papel de
la mujer en la sociedad contemporanea. Ademas
de su formato impreso, Fucsia cuenta con una
solida presencia digital a través de su sitio web
y redes sociales como Instagram, donde publica
articulos de actualidad, entrevistas exclusivas y



https://www.fucsia.co/
https://www.instagram.com/revistafucsia/?hl=es
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cubre eventos de moda loca-

les e internacionales, como el
Bogota Fashion Week. La revista
también impulsa iniciativas para
el desarrollo y apoyo de disefia-
dores emergentes en Colombia,
brindando una plataforma de
visibilidad en la industria.

La gestion de Médnica se ha ca-
racterizado por su enfoque inno-
vador, promoviendo un formato
audiovisual que permite a la re-
vista llegar a una audiencia cada
vez mas amplia. Su objetivo no
es solo crear contenido visual-
mente atractivo, sino también
generar espacios de conver-
sacion que reflejen la realidad
y las aspiraciones de la mujer
contemporanea en Colombia.
Esto se ve complementado por
su participacién en el “Circulo
de Mujeres”, una iniciativa del
Grupo Semana que busca crear
una comunidad de mujeres
lideres en diversos sectores del
pais, promoviendo el crecimien-
to profesional y personal de sus
integrantes.

Con 36 afos, una edad en la
gue muchos profesionales aln
estan consolidando las bases
de su carrera, Mdnica ha alcan-
zado unrol de liderazgo como
directora de la publicacion.

Sin embargo, este ascenso no
fue instantaneo; su camino en

La gestion
de Modnica se ha
caracterizado por su
enfogue innovador,
promoviendo un formato
audiovisual

10

Fucsia ha sido progresivo y desafiante. Garzon
comenzo6 como periodista, demostrando rapi-
damente su capacidad y compromiso, lo cual la
llevo a ser promovida a coordinadora editorial

en tan solo seis meses. Al cabo de un afio, fue
nombrada editoray, tres afios después, asumio el
puesto de directora.

Este nuevo rol le ha impuesto muchos desafios,
y aunque admite sentir cierto temor, su enfoque
estd en el aprendizaje constante y la ensefianza.
“Cuando me ofrecieron la direccion senti mucho
susto, alin me da, porque llevo pocos meses en
este puesto” confiesa. Con humildad y perseveran-
cia, asume las responsabilidades que vienen con la
direccion, enfocandose no solo en gestionar, sino
también en inspirar y motivar a su equipo.

Monica enfrenta retos diarios como aprender
de sus compafieros en areas en las que no tiene
tanta experiencia. “Para mi es fundamental saber
como voy a ensefarle a alguien recién egresado y
al mismo tiempo estar abierta a que el community
manager me ensefie sobre redes porque él
estd mas inmerso en ese mundo”, explica. Esta
dindmica de doble aprendizaje y ensefianza
es, segun ella, una de las claves para ser una
directora efectiva en un entorno en constante
evolucion.

El equipo detras de las revistas Fucsiay Soho
es sorprendentemente pequefio, dice Mdnica:
“aunque muchos imaginan que cuentan con una
redacciéon de 100 personas, en realidad son me-
nos de 10 los encargados de llevar a cabo todas
las tareas. Se trata de un grupo de profesionales
contemporaneos. Uno de los principios que carac-
teriza a este equipo es la creencia de que nadie es
competencia de nadie y en ese ambiente colabo-
rativo la persona que lidera valora la aperturay el

crecimiento de todos” expresa
Garzon. “Un claro ejemplo fue
cuando surgié la posibilidad de
entrevistar a la cantante Shakira.
Decidieron ofrecer a una amiga
apasionada por su musica, brin-
dandole una experiencia Unica.
Esta apertura permite que cada
integrante del equipo desarrolle
su estiloy enriquezca el trabajo
de la revista”.

La evolucion de Fucsia es
impresionante. Desde sus inicios
en el afio 2000 ha sido uno de
los grandes ejemplos de la moda
colombiana. Esta transformacion
también da cuenta del publico: el
publico de entonces era uno muy

Monica Garzén, Fotografia de Juan Manuel Vargas

diferente del que hay ahora. Con
el paso de los afios, larevista

ha evolucionado y transformado
medio mundo, abarcando temas
mas alla de la moda. En el ahora,
Fucsia esta dirigido a un nicho mas
moderno, mostrando los dife-
rentes emprendimientos colom-
bianos, lo que les ha generado

un publico mas amplio que esta
compuesto principalmente por
mujeres desde los 18 hasta los 45
afos, modernas, empoderadas y
conscientes que buscan contenido
relacionado con el estilo de vida,
la moda, la belleza, el bienestar
y los temas sociales que impac-
tan su vida cotidiana.

El equipo detras de
las revistas Fucsia y Soho
es sorprendentemente

pequeno
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Monica Garzén, Fotografia de Juan Manuel Vargas

Algo que da cuenta de esta transformacion
es la colaboracion entre Fucsiay Corabastos, la
plaza de mercado mas grande y representativa
del pais, ubicada en Bogota. Este proyecto re-
present6 un desafio importante, ya que “implicé
alinear la esencia de la revista, tradicionalmente
enfocada en temas de estilo y moda, con un am-
bito aparentemente distante. Sin embargo, esta
alianza logré combinar innovacién y creatividad
de manera Unica”, expresd Mdnica. Como resul-
tado, Fucsia desarroll6 una serie digital en cola-
boracion con el reconocido chef espafiol Poldo
Miranda, radicado en Colombia y distinguido por
ser el Gnico en el pais con una estrella Michelin.
En esta serie se muestra cémo Miranda selecciona
personalmente ingredientes frescos en Corabas-
tos para su restaurante, ubicado en la calle 116.
Esta colaboracion no solo resalto el valor de los
productos locales, sino que también permitio a la
revista ampliar y diversificar su audiencia.

Una de las etapas mas importantes para Fucsia
fue la colaboracién con Soho, una revista que
esta dirigida al género masculino. “Las dos revis-
tas se unieron para romper limites y generar ar-
ticulos que abarcan desde el estilo de vida hasta
el empoderamiento, resonando tanto con nues-
tros lectores habituales como con una audiencia
nueva que busca algo mas que moda y glamour”.

Monica nos cuenta que la leccion mas grande
que ha aprendido es que no hay limites cuando se
trata de innovar. La transformacién de Fucsia, en-
focada en lo digital, no solo les ha permitido Lle-
gar a otro publico, les ha permitido romper con
todas las barreras que han existido. La revista se
reinventa constantemente para seguir siendo un
referente. “El mercado editorial es competitivo,
pero la clave para destacar esta en ser auténtico
y ofrecer algo que realmente marque la diferen-
cia”, afirma. En un entorno tan dinamico, el verda-
dero valor radica en la creatividad y en atreverse
a ser unico.

La gestion de Mdnica se
ha caracterizado por su enfoque
Innovador, promoviendo un

formato audiovisual

Portada de la revista Fucsia, imagen tomada de Instagram

Garzdn también destaca la importancia de su-
perar el miedo y desarrollar la fortaleza necesaria
para enfrentar los desafios que surgen en el cami-
no. “Es fundamental mostrar tu visién y el aporte
Unico que puedes dar a una editorial. Atrévete a
ser diferente, porque ahi es donde nace la auten-
ticidad.” “Cada gran proyecto comienza con una
ideay la valentia de llevarla a cabo. Si tienes una
vision claray un deseo ardiente de compartirla,
lanzate al mundo editorial con confianza. No hay
suefios imposibles cuando permaneces fiel a tu

esencia”, aconseja Moénica.
°

13



En-Poder

ROSTROS DIVERSQS,
SUENOS IGUALES

Belky Arizala habla sobre su mision de
promover la diversidad en la moda

Por: Lorena Nikol Alarcén Cruz
Angie Yuliana Sosa Pulido
Dayana Mishell Torres Guatavita

n el auditorio del Politécnico
Grancolombiano, Belky Arizala
invito al publico aimaginar un
mundo donde el arte y la moda
sean escenarios de inclusién,
derribando barreras impuestas
por el racismo y los prejuicios.

El martes 24 de septiembre
del aflo 2024, el auditorio Jaime
Michelsen de la Institucion
Universitaria Politécnico Gran-
colombiano fue escenario de un
conversatorio en el que partici-
paron Mdnica Garzén, directora
de la revista Fucsia; Emily Ledn,
creadora de contenido con

Ha dedicado su
carrera a promover la
diversidad y combatir el

matoneo

énfasis en moda, arte e historiay Belky Arizala,
una destacada modelo, disefiadora, empresariay
actriz. Reconocida por su labor como fundadoray
directora de la fundaciéon El Alma no Tiene Color,
ha dedicado su carrera a promover la diversidad y
combatir el matoneo y el racismo, dos problemas
que persisten como barreras para la construcciéon
de proyectos que fomentan la inclusién, la diver-
sidad y la igualdad en el campo del modelaje y el
arte.

Belky Arizala, nacida en Clicuta, Colombia, el
8 de agosto de 1978, es una reconocida mode-
lo con una carrera de mas de dos décadas. Ha
destacado en desfiles anivel internacional y sido
laimagen principal enrevistas de renombre como
Vogue y Cromos. En Latinoamérica, su historia
representa superacion y empoderamiento.

La top modely activista ha trabajado ardua-
mente durante 25 afios en la fundacién para
promover la diversidad y lainclusién en la indus-
tria del modelaje, luchando contra el racismoy
el acoso escolar. En el evento, Belky compartié
con el publico una situaciéon de matoneo que vivio
cuando se encontraba en el colegio, en la que
unos compafieros cortaron su cabello. Resalto

15




Tomada de instagram @ belkyarizala

gue hoy dia ve esta vivencia de
otra maneray menciond que les
agradecia, ya que esto le ayudd
a visibilizar y comprender las si-
tuaciones de discriminacién que
ella y muchas otras personas
han vivido. Arizala sefialé que
estas situaciones tuvierony aun
tienen el potencial de encender
una gran fuerza interior en ella.

Belky, al estar involucrada
en el mundo de la moda, ha

visto cdmo los estereotipos de
belleza han sido predominantes

Muchas historias de
mujeres aun no han sido
escuchadas.

en la industria durante mucho tiempo. La modelo
menciond que aunque se han logrado algunos
avances todavia existen prejuicios que impiden
que muchas personas tenganigualdad de oportu-
nidades. Ella dice que este campo alin no acepta
totalmente la diversidad y que muchas historias
de mujeres alin no han sido escuchadas.

ELAlma No Tiene Color es una organizacion
que brinda educacién de alto nivel a mujeres con
potencial para convertirse en modelos profesio-
nales. La fundacion busca cambiar el imaginario
de que las modelos no estudian, por lo que recibe
apoyo de universidades privadas y donaciones de
diferentes organizaciones para asi promover una
educacién formal combinada con formacién artisti-
ca. Sefala: “queremos que las modelos sean reco-
nocidas no solo por su belleza, sino también por sus
estudios y personalidad”.

La organizacion ha colaborado en programas
como Ayudanos a Ayudar, Apadrina una Estrellay
La Pasarela EL Alma No Tiene Color para destacar
ajovenes talentosos. Estos proyectos buscan que
disefiadores, marcas emergentes y nuevos talen-

Tomada de instagram @ belkyarizala

tos participen, mostrando la relevancia del arte
en la sociedad. Belky plantea la pregunta de qué
seria del mundo sin arte, animando a reflexionar
sobre la relevancia de la expresion artisticay la
diversidad.

La participacion de la modelo en el conver-
satorio del Politécnico Grancolombiano no fue
estrictamente un encuentro sobre moda, sino una
reflexién profunda sobre la relevancia que tiene
lainclusiény el mundo de la diversidad. Ella se
plantea el reto de transformar realidades, de-
rrotar los prejuicios establecidos en la sociedad
y empoderar a todas aquellas personas que han
vivido bajo la sombra de una humanidad discrimi-
natoriay prejuiciosa.

Con suincansable y extensa lucha contra el
racismoy el acoso y su gran visién por brindar
oportunidades y educacién, sobre todo a muje-
res que no han podido explotar su gran talento,
Belky quiere cambiar las reglas del juego enun
mundo que todavia necesita aprender a valorar
la diversidad en todas sus formas. Su mensaje de
que la belleza interior es superior a la superfi-

cialidad que ya conocemos va
mas alla, nos habla del &mbito
intelectual y emocional. En este
conversatorio ella nos invit6 a
tener esperanza en la humani-
dad, aimaginar una industria
mas justa y abierta ante el arte,
el talento y la autenticidad.

17
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Personajes

LA REVOLUCION CREATIVA
DE EMILY LEON

Del rococd a las redes sociales

20

Por: Maria José Betances Vivas

mily Ledn, conocida en redes
sociales como @plasticeme, se
ha posicionado como una de las
voces mas influyentes y origi-
nales en el mundo de la moda
digital en Colombia. A través de
su estilo Unico y su capacidad
para fusionar influencias histo-
ricas con una vision modernay
experimental ha logrado conec-
tar con su audiencia, consoli-
dédndose como una creadora de
contenido excepcional.

La Rococ6, como sus segui-
dores carifiosamente la llaman,
dejé una huella en el evento
Moda En Los Entornos Digita-
les: del periodismo a las redes
el pasado 24 de septiembre del
2024, organizado por el Politéc-
nico Grancolombiano. En este
espacio compartié sus valio-
sas reflexiones sobre el poder
transformador de las redes
sociales y el impacto de la sos-
tenibilidad en la moda. A través
de su trabajo, Emily demuestra
como las plataformas digitales,
puntualmente las redes socia-
les, han abierto puertas a voces
independientes, permitiendo
que creadores de todo el mundo
conecteny compartan sus visio-
nes con una audiencia global.

La moda en los entornos digitales

En el evento, la influencer tuvo la oportunidad
de compartir en compania de expertas de la indus-
tria de la moda, el periodismo y las redes sociales,
como Ménica Garzon, directora de la revista Fucsia
y Belky Arizala, modelo y activista. En este espacio,
donde se discutieron temas de gran relevancia como
el periodismo de moda, las plataformas digitales y
la sostenibilidad, Emily compartio su perspectiva
sobre cémo las redes sociales han democratizado la
moda.

Segun ella, las plataformas digitales, espe-
cialmente Instagram y TikTok, han permitido que
creadores de todo el mundo puedan compartir su
vision y conectar con audiencias globales. “Las
redes sociales han democratizado la moda de
una manera increible, permitiendo que cualquier
persona, sin importar su ubicacion o recursos,
pueda mostrar su estilo y contar su historia”,
menciono.

Emily demuestra
como las plataformas
digitales han abierto

puertas a voces
Independientes

21
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Evento Moda En Los Entornos Digitales: del periodismo a las redes

El evento fue una excelente
oportunidad para reflexionar
sobre el impacto de los entor-
nos digitales en la industria de
la moda, destacando el poder
de plataformas como Insta-
gram, TikTok y YouTube para
formar nuevas tendencias y
darles voz a quienes tienen algo
Unico que compartir. Emily se
mostré optimista respecto a
como las redes sociales siguen
revolucionando la moda, pro-
porcionando un espacio para la
innovaciony la experimentacion
y desafiando las convenciones
de la industria tradicional.

Un enfoque artistico y personal en
la moda

Su vinculo con la moda tras-
ciende la simple eleccion de
prendas, para ella cada atuen-
do es una forma de arte y una
expresion de su identidad. “Mas
alla del arte, yo me enfoqué en
épocas, en momentos histori-

22

cos” afirmo durante nuestra conversacion. Sus
influencias histéricas no se limitan a la estética,
sino que representan una reinterpretacién del
pasado adaptada a su visién personal y contem-
poranea.

Emily crea una armoniosa fusién entre el pasado
y el presente. Se inspira en el rococo, un estilo del
siglo XVIII conocido por su opulencia, ornamen-
tacion y delicadeza en los detalles. Elementos
como colores pastel, encajes, flores y bordados se
incorporan en sus disefios, modernizandolos para
alinearse con las tendencias actuales.

Imdgenes de tomadas de instagram @plasticeme

De la eravictoriana, adopta detalles como
corsés, mangas abullonadas y siluetas dramati-
cas que caracterizan la estética del periodo. Esta
combinacién histérica no solo define su estilo
visual, sino que también refleja su filosofia: la
moda es una herramienta narrativa que trans-
porta a su audiencia a otras épocas mientras
permanece relevante en el presente. “Laidea es
tomar elementos de esas épocas que resuenan

conmigo, pero adaptarlos para crear algo que se

sienta moderno y auténtico” concluyd.

“Siento que el arte es una forma, independien-

temente de la corriente o de la época que esco-
jas, en la que puedes mostrar tu personalidad a
través del vestuario”, comentd, subrayando que
para ella la moda es una herramienta de autode-
finicion. Su estilo refleja su capacidad para tomar
elementos de épocas pasadas, como el rococd y
la era victoriana, y darles una nueva vida a través
de su propia lente creativa. En lugar de seguir una
sola corriente o copiar un estilo especifico, Emily
transforma lo que le inspira para crear algo Unico
que no solo resalta su creatividad, sino que tam-
bién le permite conectar con una comunidad que
valora la autenticidad.

Referentes que inspiran, pero no definen

La creadora de contenido ha mencionado en
varias ocasiones que no busca copiar niimitar a
otros, sino que se inspira en grandes disefiadores
que han dejado una huella en la industria. “Vi-
vienne Westwood me ha inspirado muchisimo,
a pesar de que no tenemos un estilo tan similar,

asi como Alexander McQueen”,
afirmé. Estos disefiadores no
solo marcaron su camino en la
moda, sino que también influye-
ron en su vision como una forma
de arte disruptivay emocional.
Para ella, el estilo no consiste
en copiar literalmente a otro di-
sefiador o época, sino en adap-

tar lo que le inspira a su propia

identidad. “La idea no es como
copiar una época especifica, un
disefiador o una persona que
me inspire, sino adaptarlo a lo
que ya soy”, explicé, destacan-

Siento que el
arte es una forma,
iIndependientemente
de la corriente o de Ia
epoca gque escojas, en la
que puedes mostrar tu
personalidad a traves del

vestuario
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do cémo el proceso creativo es
tan personal y Unico que per-
mite que las influencias histori-
cas y las figuras del pasado se
conviertan en una base parala
creacion de algo completamen-
te nuevo.

De la necesidad a la creatividad: un
vigje personal

Elinicio de la relacion de Emi-
ly con la moda estuvo marcado
por una necesidad personal: el
deseo de crear ropa que refleja-
ra su estilo y personalidad, pero
con recursos limitados. “Cuan-
do empecé a explorar mi estilo,
cuando uno es adolescente y
esta en busca de su identidad,
algo que me pasaba era que no
podia comprar ropa, era muy
costoso, entonces lo que hacia
era reformarla yo misma”, com-
partio, rememorando sus prime-
ros pasos en la moda.

La customizacién de prendas
fue un punto de inflexién en su
vida, pues le permitié no solo
ahorrar dinero, sino también de-
sarrollar una habilidad creativa
que se convertiria en la base de
su estética Unica. Esta practica
le abrio las puertas para experi-
mentar con diferentes estilos y
adaptarlos a sus gustos, mien-
tras afirmaba su identidad a

través del vestuario. AL mismo
tiempo, la customizacion se
convirtié en una forma de resis-
tencia contra la moda rapida al
reutilizar y transformar prendas
existentes en lugar de contribuir
al consumo masivo. Hoy en dia,
Ledn sigue customizando pren-
das como una forma de creativi-
dad y sostenibilidad. Para ella,
la moda no solo es una forma de
expresion personal, sino tam-
bién una herramienta para pro-
mover el consumo responsable
y rechazar la sobreproduccion
que caracteriza a laindustria
actual. La customizacion, por
tanto, es una forma de rendir
homenaje a su creatividad, pero
también de abrazar un enfoque
mas ético hacia la moda.

Un mensaje de sostenibilidad y
autenticidad

Emily ha sido una firme
defensora de la sostenibilidad
en la moda, y su compromiso
con esta causa se vio reflejado
durante el evento en el Politéc-
nico Grancolombiano. Junto a
las otras invitadas, discutio la
importancia de la sostenibilidad
en la moda digital y como los
creadores de contenido pue-
den influir positivamente en la
adopcion de practicas mas res-
ponsables. Emily, que ha hecho

de la customizacién su marca personal, ejemplifi-
ca cdmo es posible ser creativo y sostenible a la
vez: “Creo que la moda debe ser mas consciente,
mas responsable con el entorno. Podemos crear
piezas unicas sin tener que contribuir al dafio
que causa la industria de la moda rapida”, expre-
s6. Su mensaje de sostenibilidad no solo es una
reflexion ética sobre el consumo, sino también
unainvitacién a ser mas creativos y a transfor-
mar Lo que ya tenemos en lugar de consumir sin
medida.

Una figura que inspira

Emily Ledn no es solo una creadora de conteni-
do, sino una fuente de inspiracién para aquellos
gue buscan ver la moda de manera diferente. Al
fusionar estilos histéricos con un enfoque con-
temporaneo y artistico y al usar las plataformas
digitales para contar su historia, Ledn ha demos-
trado que la moda es mucho mas que un medio
para vestir: es una forma de expresién, un espacio
para la creatividad y un motor de cambio social.

El conversatorio en el Politécnico Grancolom-
biano reafirmé el impacto de figuras como ella,

quienes estan liderando la evolucién de la moda
en el contexto digital.

A traves de
su trabajo no solo
esta marcando
tendencias, sino
también impulsando un
movimiento hacia una
moda mas consciente,
creativa y auténtica

Imdgenes tomadas de instagram @plasticeme
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EXTEREQOTIPOS

Queer:

Personas que rechazan todo tipo
de clasificaciones hegemonicas
del sistema binario varén/mujer

(Secretaria Derechos Humanos y Pluralismo, 2017)

aidentidad es un rasgo que caracteriza a cada
individuo y que conlleva un yo idealizado en la
mente de cada cual, en un mundo donde la in-
dustria de la moda a menudo segmentay limita

a las personas para “encajar” en un cierto mo-
delo social prestablecido, coartando la estética
y favoreciendo la comercuializacion de ciertas
marcas. Nuestro enfoque destaca el poder de la
vestimenta como vehiculo de expresion personal,
sin ataduras a expectativas de género.

Esto ultimo es el pilar de identidad que la
comunidad queer valora en la construccion de su
expresion, la cual abandona los roles de género
binarios impuestos en la sociedad y, apoyados en
la diversidad de la moda, enfrenta la bdsqueda de
reconocerse y validarse.

Chapigay, una localidad de locas

Chapinero es el punto central de reivindica-
cion histoérica de la comunidad queer en Bogota,
donde los teatros y cabaréts han sido lugares de
convivencia sin estigmas ni presiones sociales,
generando un espacio de orgullo y libertad. La
pasarela tradicionalmente ha sido un espacio para
disefiadores, ahora es el escenario en el que se
celebra la expresién de les participantes.

EXtereotipos es un gesto visual que nace de la
necesidad de cuestionar aquellos roles binarios
de género en la moda contemporaneay explora

las estéticas diversas y disi-
dentes dentro de la comunidad
queer, involucrando a tres iden-
tidades queer que cuestionan el
rol de “modelo”: Sonia, Diego y
Mikaelle.

Sonimagenes que invitan a
la reflexion en torno al largo
camino que ha trazado no solo
la moda, sino la comunidad en
un presente alentador que, a su
vez, propone un futuro esperan-
zador, reiterando la necesidad
de continuar la labor de una
comunidad que debe ser escu-
chaday respetada. Las prendas
seguiran siendo lo que sony
son quienes las usan los que les
infunden el caracter de identi-
dad, transformandolas segun
sus gustos, sus creencias y sus
perspectivas.
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Una magica fusion de

CONOCIMIENTOS
INTERDISCIPLINARIOS
PARA LA MODA

El rol del disenador grafico
en la industria de la moda

Por: Natalia Elizabeth Pérez
Disefiadora industrial
Magister en Mercadeo de la Universidad de Narifio
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lo largo de la historia, el disefio graficoy la
moda han evolucionado de manera paralela en el
tiempo, encontrandose en puntos relevantes de
la estéticay la comunicacién como un medio de
expresion cultural y social. En este contexto, la
moda se presenta como la cultura materializada
en atuendos, mientras el disefio traduce ideas en
expresion visual.

Como sefiala Steele (2010), “la moda es un re-
flejo de las transformaciones sociales y culturales
de cada época” (p. 45). Este vinculo entre moda
y cultura se fortalece cuando disciplinas como el
disefio grafico aportan propuestas innovadoras
que trascienden las barreras de tiempo y espacio.
No obstante, el papel del disefiador grafico se ha
invisibilizado para las nuevas generaciones.

Por ello, este articulo busca visibilizar la contribu-
cion de esta profesion a la industria y también respon-
der ;como puede el disefiador grafico contribuir a la
moda sin ser disefiador de modas directamente? Para
tal fin se argumenta a través de un analisis histdrico,
casos de estudio, buenas practicas y finalmente se
expone una mirada hacia el futuro.

Historia, una fusion de disefio
grdfico y moda a través del tiempo

Larelacién entre moda y disefio
grafico ha sido cercanay alavez
distante; sin embargo, existen
intersecciones que reflejan la co-
nexion entre las disciplinas. Como
se observa en la figura 1, hace
mucho tiempo, en la era antigua,
la moda no solo era un simbolo de
estatus, sino también un medio de
comunicacién cultural a través de
Lo visual.

Los primeros acercamientos
del disefio grafico con la moda
se revelaron en decoraciones
y patrones que le daban una
expresion particular a textilesy
objetos, estableciendo un vincu-
lo duradero. En la Edad Media,
este vinculo se materializé en
tapices y bordados, que no solo
les daban brillo a los atuendos,
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sino que también expresaban, jerarquias, rituales
y creencias.

Posteriormente, durante el Renacimiento, el
arte clasico motivé estampados y patrones grafi-
cos, mientras que en el siglo XIX los movimientos
como el Art Nouveau y el Art Deco comenzaron a
influir en el disefio de telas, prendas y accesorios.
La unién de las disciplinas se profundizd mas en el
siglo XX, cuando los movimientos de la Bauhaus
y el Pop Artintegraron los logotipos, campafas
publicitarias, empaques y exhibicion en el disefio
de moda, permitiendo a varias marcas comunicar
su identidad visual de manera efectivay distin-
guiéndolos en el mercado. Actualmente la tecno-
logia digital esta permitiendo que los disefiadores
graficos y de moda se complementen adn mas
creando experiencias de usuario en plataformas
digitales, reforzando asi la identidad visual de las
marcas de la industria que comparten un mercado
globalizado duradero.

Casos, colaboraciones iconicas
en moda y disefio grdfico

Los aportes del disefio grafico en la moda se
revelan en colaboraciones disruptivas que han
dejado un precedente para ambas disciplinas.
Como se observa en la figura 2, el primer caso
relevante es la coleccién de Yves Saint Laurent,
quienes transformaron la obra de Piet Mondrian,
brindando como resultado una abstraccién de los
bosques de color y lineas geométricas del artista
en vestidos icdnicos de coleccion de moda. Otro
caso es el de Elsa Schiaparelli y Salvador Dalli,
quienes propusieron piezas textiles surrealistas
como el famoso “vestido de langosta”. En la ul-
tima década, Louis Vuitton se unié a Yayoi Kusa-

Su trabajo como

creador de narrativas
visuales que comunican
mensajes culturales

ma, integrando los distintivos
lunares y colores vibrantes de la
artista en su coleccion de moda
y accesorios y finalmente la
colaboracién de Suprime con la
marca The North Face, quien se
unen en primavera-verano para
realizar una coleccion de inno-
vacién que para el ejemplo se
realizo integrando la ilustracion
de Raymond Pettibon, constitu-
yendo otro claro ejemplo de las
solidas conexiones interdisci-
plinarias: “La interseccidon entre
la moday otras artes, como la
pinturay el disefio grafico, ha
dado lugar a colaboraciones
iconicas que transformaron la
percepcién de ambas discipli-
nas, destacando su capacidad
para reinventarse continuamen-
te” (Steele, 2010, p. 120).

Estas colaboraciones demues-
tran como el disefio grafico
impulsa la moda, afiadiendo su
sentido de creatividad, estética
y conceptualizacién, lo cual po-
tencializa las nuevas propuestas
en el mercado. La conceptuali-
zacion de narrativas sociales y
culturales plasmadas en graficos
y patrones, sumados al disefio
de campanfas publicitarias vi-
sualmente impactantes, brindan
posicionamiento al disefiador
grafico como un aliado estratégi-
co en la construccion y desarro-
llo de unaidentidad visual que
permita a los componentes de la
industria destacar en un merca-
do altamente competitivo.

Creacién de prendas surrea-
listas y extravagantes, como el
famoso "vestido de langosta”.
Lineas geométricas.

Colaboraciones recurrentes
con artistas del Street art, que

Coleccién inspirada en las
obras abstractas de Mondrian,
con vestidos que replicaban sus
cuadros con bloques de colory
lineas geométricas.

y sociales ha sido
trascendental en la
historia

generaron prendas y accesorios
con disefios graficos iconicos;
en este caso, con lailustracion
de Raymond Pettibon y la marca
The North Face.

Coleccién capsula con los
caracteristicos lunares y colores
vibrantes de Kusama, aplicada a
bolsos, ropay accesorios.

COLABORACIONES ICONICAS

Figura 2. Colaboraciones icénicas

Fuente: elaboracion propia
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Es importante mencionar que existen pocos
escritos que relacionen directamente al disefiador
grafico con la moda. Entre esos se encuentra el
articulo El disefio gréfico y la moda, DisenoUdes
(2021), el cual habla del caso de Elaine Biss, quien
ha colaborado con marcas importantes como
Christian Dior, Hugo Boss y Jimmy Choo desde
su rol como disefiadora grafica. Por otro lado, se
encuentra el articulo de Kike Maestre, El arte de
disefiar (2024), en el que brinda un claro ejemplo
de lainterseccion del arte, el disefio y la moda,
indicando que esta unién permite a los disefiado-
res explorar nuevas formas de expresion visual y
creatividad para transmitir mensajes impactantes.

Finalmente, Hugo Milan, docente de disefio de
moda de la Universidad ORT de Uruguay, expone
através del foro La sinergia entre creatividad y di-
sefio grafico en la moda (2016), la recomendacion
de experimentar con texturas, patrones, materia-
les sostenibles y tecnologia, haciendo un aporte
importante que resalta el papel del disefiador
grafico en laindustria de la moda.

Prdcticas, talentos colombianos

En los Ultimos afios la moda colombiana ha ga-
nado visibilidad internacional a través de eventos
de renombre como Colombiamoda en Medelliny
el Bogota Fashion Week. La diversidad cultural de
sus regiones y la creatividad caracteristica de los
disefladores han marcado una identidad Unica en
la moda nacional. Por su lado, el disefio grafico
ha experimentado un notable crecimiento con

una generacion de profesiona-
les que aportan puntos de vista
creativos y estratégicos.

Medellin es conocida como la
Capital de la moda de Colombia.
Alli se llevan a cabo eventos
importantes como Colombiamo-
day Colombia Tex, los cuales
tienen como objetivo impulsar
la industria textil y fomentar
la colaboracion entre todos los
sectores y profesiones rela-
cionadas con la moda. Marcas
locales como Tennis y Andrés
Pajon se destacan por integrar
la creatividad grafica en el
disefio de moda de sus campa-
fias, logrando asi establecer
conexiones emocionales con el
usuario final. En Bogot4, marcas
como Johanna Ortiz y Studio F
representan la relacion entre el
disefio grafico y la moda como
una forma de diferenciarse en el
mercado, a través de la creacién
de campafas coherentes con
sus valores y estilos Unicos.
Esta fusion ha permitido que las
marcas colombianas se pro-
yecten internacionalmente con
una identidad visual genuinay
competitiva.

La diversidad cultural y la
creatividad caracteristica de los
disenadores colombianos han
marcado una identidad Unica

en la moda

para las futuras generaciones de
disenadores es importante promover la
iIntegracion interdisciplinaria

Mirada, oportunidades en la interseccion
de la moda y el disefio grdfico

Conrespecto a la demanda laboral, para los
disefiadores graficos, la industria de la moda
ofrece multiples oportunidades en diversas areas
y componentes, como son:

- Disefo de logotipos y branding: invencion de iden-
tidades visuales para las marcas de moda desarro-
llando logotipos, paletas de color y tipografias que
reflejen su esencia.

- Disefio de empaques: proponer empaques atracti-
vos y funcionales que ademas cuenten la historia de
la marcay promuevan la moda.

- Disefo de campaias publicitarias: desarrollo de
conceptos visuales para publicidad y medios digita-
les y tradicionales, reforzando que el mensaje que
lleva la moda.

- Diseio de textiles: conceptualizacidén de coleccio-
nesy tendencias, creacion de patrones y graficos
para textiles, uniendo la moday el arte grafico
como materia prima de la moda.

« Merchandisingy diseiio de vitrinas: disefio de
espacios comerciales visualmente atractivos que
influyen en las decisiones de compra del consumi-
dor final en la moda.

- Disefo editorial: produccién de revistas, catalo-
gos y otros materiales impresos para presentar Los
diferentes componentes de la industria de la moda
y sus colecciones.

+ Contenido pararedes sociales: disefio de piezas
graficas para plataformas que ayudan a la marca a
fortalecer su presencia en linea, llevando la moda a
todos los lugares del mundo.

- Experiencia de usuario (UX): colaboracién en el
disefio de sitios web y aplicaciones de comercio
electrénico, asegurando una experiencia intuitiva y
visualmente atractiva que represente a la moda.

- Disefio para eventos y ferias de moda: creacién de
conceptos, piezas visuales para eventos, experien-
cia del visitante y promocién de las percepciones de
marca de moda.

. Estrategias de comunicacion, multimediay trans-
media: conceptualizacién y produccién en medios
digitales e impresos, aplicacién de elementos inte-
ractivos en contexto de la moda.

Conclusiones y recomendaciones

Recapitulando, se determina que el rol del
disefiador grafico es fundamental en la industria
de la moda. Su trabajo como creador de narrati-
vas visuales que comunican mensajes culturales
y sociales ha sido trascendental en la historia. Su
aporte estético y conceptual es un elemento clave
en el desarrollo de los componentes de la indus-
tria, lo que permite una comunicacion asertiva
gue conecta de manera empatica y emocional con
el consumidor desde el concepto para la creacidon
hasta la materializacién en colecciones de moda.

Para concluir, para las futuras generaciones
de disefladores graficos y de moda es impor-
tante promover la integraciéon interdisciplinaria
entre ambos campos, desde la academia hasta
el ambito profesional. Esta colaboraciéon no solo
potenciara la creatividad y la eficiencia en los
procesos de disefio, sino que también fortalecera
las estrategias de posicionamiento e identidad vi-
sual de las marcas representativas de la industria.
Asimismo, se fomentara un entorno inclusivoy
dindmico en el que el disefiador grafico destaque
como aliado estratégico en la moda.
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Entre dos mundos:

LA SOFISTICACION
EUROPEA FRENTE A
LA PASION LATINA

Por: Yeimy Garcia Garcia
Carol Yulie Gamez Cuéllar

ADM DE MARCA EN MODA, Dis

n el marco del evento de movilidad internacional
Design Learning Expedition en Francia, auspiciado
por el Politécnico Grancolombiano, que se llevd

a cabo del 23 de octubre hasta el 6 de noviembre
de 2024, entrevistamos a Sebastian Pressiani,
magister en Gestion Internacional de Moda y Lujo
en Francia y docente en El College de Paris. Enla
entrevista, Sebastian comparte su vision sobre las
diferencias entre el disefio de modas latinoameri-
cano y europeo.

La moda latinoamericana y la europea, aunque
distintas en esencia, comparten una influencia
mutua que refleja sus respectivos contextos
culturales y sociales. Mientras que el disefo lati-
noamericano destaca por su riqueza cromaticay
su conexién con lo exotico, el disefio europeo se
caracteriza por su elegancia clasica y su profundo
respeto por la tradicion. Sin embargo, el mercado
del lujo en América Latina enfrenta retos signifi-
cativos, desde la limitada accesibilidad economi-
ca hasta barreras comerciales que restringen su
crecimiento. Para este articulo entrevistamos a
Sebastian Pressiani, experto en gestion de moda,
master especializado en el mercado del lujo en
Paris con mas de cinco afios y medio en la indus-
triay que actualmente trabaja en la prestigiosa
marca Yves Saint Laurent. Aqui exploramos coémo
estas diferencias culturales impactan el disefio,

Sebastidn Pressiani en la charla ADN de Marca.

Imagen tomada por las autoras.

los desafios que enfrenta la
industria en Latinoaméricay las
oportunidades para su desarro-
llo a nivel regional.

Desde su perspectiva, Presian-
ni sefiala que el disefo latinoa-
mericano se distingue por una
interpretacion vibrante del color
y una fuerte inspiracién tropical.
La floray fauna propias de la re-
gién se convierten en elementos
clave de su identidad visual, inte-
grandose en materiales como el
mimbre y el ratdn, que son parte
esencial de su cultura. Sebastian
destaca la labor de disefiadores
y marcas latinas por eluso de
materiales exdticos e ingredien-
tes autdctonos: Loto del Sur es
una de ellas con productos de
cuidado personal para un publi-
co exigente; Johanna Ortiz, que
celebra la exuberancia latina con
sus siluetas y colores distintivos,
y Vélez combina lujo y tradicién
en sus carteras, plasmando his-
torias de fauna y trabajo artesa-
nal con una elegancia Unica.

Tienda de Johanna Ortiz en Bogotd. Imagen tomada por las autoras.

En contraste, en Europa, el disefio estd profun-
damente enraizado en la historia. Marcas como
Balmain, Paco Rabanne y Tommy Hilfiger suelen
apostar por paletas neutras y siluetas clasicas,
manteniéndose fieles a la tradicion y al clasicismo
que caracteriza al continente. Segun Sebastian,
en Latinoamérica hay menos dogmas; la historia
reciente de la region permite una visién mas fres-
cay audaz, con un equilibrio entre lo histéricoy lo
moderno. Por el contrario, en Europa, las marcas
llevan siglos construyendo su legado, lo que las
obliga a preservar su tradicion.

En su charla ADN DE MARCA, Sebastian tam-
bién identifica desafios clave para los disefiado-
res, independientemente de su ubicacion. Subraya
la importancia de comprender al consumidor
como una persona real, mas alla de las tendencias
y redes sociales y sefiala que la investigacion del
consumidor debe estar alineada con su realidad y
contexto social, ya que esto es lo que realmente
agrega valor. Ademas, el mercado de lujo en Lati-

Tienda de Tommy Hilfiger en Paris. Imagen tomada por las autoras.

La moda
latinoamericana vy la
europea comparten una
influencia mutua que
refleja sus respectivos
contextos culturales y

soclales

noamérica enfrenta obstaculos estructurales: con
una poblacién adinerada reducida y clases medias
limitadas el tamafo del mercado es restringido,
lo que hace que el lujo sea menos accesible en la
region.

El disefio latinoamericano y europeo presentan
contrastes evidentes que van desde sus inspi-
raciones culturales hasta sumanera de abordar
el lujo. Sin embargo, ambos tienen un potencial
significativo para complementarse y aprender el
uno del otro. Mientras Europa aporta tradicion,
precision y un legado histérico, Latinoamérica
ofrece frescura, creatividad y una conexién intima
con su entorno natural.

Pressiani sefiala que el verdadero desafio para
los disefiadores, tanto en Europa como en La-
tinoamérica, radica en adaptarse a un mercado
global en constante evolucion, donde la innova-
ciony la funcionalidad son la clave. Solo a través
de una comprension profunda del consumidor y
un enfoque estratégico que combine creatividad
y sostenibilidad sera posible superar las barreras
existentes y consolidar un lugar destacado en la
industria.

Para él, a pesar de estas fortalezas, el mercado
de lujo en América Latina enfrenta importantes
obstaculos como los altos costos derivados de
los bloqueos aduaneros y la carga impositiva, que
limitan la competitividad de las marcas locales.
Para superar estas barreras es fundamental que
los gobiernos implementen politicas que promue-
van el libre comercio y faciliten el acceso a mer-
cados internacionales. Asimismo, el impulso al
talento local, mediante lainversion en educacién
y el fomento de la artesania, podria posicionar
a laregiéon como un referente en la industria del

lujo sostenible.
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