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La moda es un fendomeno social
que se articula con lo individual,
lo cultural y lo politico, lo que la
convierte en una herramienta
de expresion que establece
posturasy genera aportes a la
sociedad.

La moda es un campo que en el imaginario colectivo suele
relacionarse con banalidad y superficialidad; sin embargo,
esta mirada limita su comprensién como un fenémeno social
importante que se articula con lo individual y lo cultural e,
incluso, con lo politico, lo que la convierte no solo en una
herramienta de expresién de la personalidad, sino también
en una forma de expresar posturas y generar aportes ala
sociedad; de tejer, literal y figuradamente, redes; de visibilizar
culturasy técnicas histéricamente invisibilizadas y, en
términos generales, de contribuir a un mundo mejor.

Lo anterior resume, en parte, esta nueva edicién 2024-1
de Likan, la cual recoge articulos que presentan marcas con
un sentido social, humano y sostenible, que se convierten
en apuestas para construir un mundo mas verde, pero
también mas equitativo. Marcas que son el fruto del esfuerzo
y la dedicacién de disefiadoras y artistas talentosos que,
con una visién emprendedora, han logrado visibilizar su
trabajo y llegar a personas que se conectan e identifican con
sus disefios y sus posturas. De disefiadores y artistas que
reconocen que la moda es también un proceso colectivo,
que reconocen los aportes de sus equipos de trabajo como
fundamentales para el crecimiento de sus marcas.

El primer articulo presenta a la marca Paradigma, un
emprendimiento familiar que se distingue por su alto
compromiso no solo con el cliente, sino también con el
medioambiente. Paradigma es solo un ejemplo de las
diferentes formas en las que la moda se convierte en un
vehiculo para aportar a la sostenibilidad: el segundo articulo
evidencia como la ropa de segunda mano es una opcién
amigable con el planetay da cuenta de las transformaciones a
nivel social y cultural que se han venido dando en relacién con
elusoy consumo de la ropa de segunda mano.

Los siguientes dos articulos, ubicados en la seccién En
Poder, muestran, justamente, cémo la moda se convierte
en un vehiculo que visibiliza y empodera el trabajo de
comunidades indigenas. Los disefiadores Laura Laurensy
Juan Pablo Socarras trabajan de la mano con comunidades
colombianas y latinoamericanas, respectivamente,
reconociendo la belleza y el valor de su trabajo sin caer en la
apropiacioén cultural.

Pero la moda no solo tiene que ver con ropa o disefios.
La moda es también estilo y cuidado capilar, expresion de la
personalidad a través del color y el corte. El articulo sobre El
Taller del Pelo, peluqueria alternativa, refleja esto muy bien
y evidencia cémo la moda es también producto de la visién y
del legado de personas; en este caso puntual, de su creador,
Carlos Alvarez, quién no solo logré construir un lugar para la
creatividad y la expresién de la personalidad, sino también un
espacio cultural y de formacién en técnicas capilares que crea
oportunidades para jovenes talentosos.

La edicién cierra presentandonos Franca, una marca
emergente que resalta el valory la esencia de las mujeres
contemporaneas, asi como la valentia y el valor de su
fundadora.

Y a propdsito de resaltar el trabajo colectivo a lo largo de
los diferentes articulos, esperamos disfruten esta edicién,
realizada conjuntamente entre estudiantes y docentes
de los programas de Comunicacién Social-Periodismo,
Medios Audiovisuales, Disefio de Modas y Disefio Grafico del
Politécnico Grancolombiano.






