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La moda ha estado presente en el mundo a lo
largo de la historia humana, la influencia que esta
ha-ejercido a nivel social desde distintos enfoques
ha resguardado una posicién econémica y critica
en la sociedad, la cual logra catalogar el concepto
de “Expresion de individualidad” como la muestra
maés original y subjetiva dentro del rubro.

Sin embargo, lo que todos debemos contem-
plar en profundidad es la conexién que se refle-
ja entre el comportamiento y desarrollo de las
personas con su entorno, sin dejar de lado algo
muy importante: Los agentes externos; estimulos
a lo que, de manera integral, los seres humanos
respondemos con distinta intensidad.

Dentro de dichos estimulos, podemos con-
templar que la actualidad social y econémica del
mundo, traza una delgada linea que divide tanto la
consciencia como la responsabilidad por nuestro
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ecosistema Vs. el consumismo. El mismo que a
un ritmo vertiginoso, se ha llevado por delante
varios proyectos y personajes que cuentan his-
torias coherentes, amigables e inteligentes con el
medio ambiente y el bolsillo del consumidor.

Alo largo de los afos en Likan hemos publi-
cado distintos nimeros que se han encargado
de ofrecer a nuestros lectores una mirada fresca,
innovadora y cercana a los diferentes universos
gue se pueden encontrar dentro de la integridad
de la moday la creatividad.

En nuestro equipo siempre ha existido un
hiperfoco, el cual es la brajula que nos indica
hacia donde debemos ir en busca de una meta
colectiva que tiene como fin conectar a la aca-
demia con la industria para nutrirnos la una de la
otra, haciendo de nuestras profesiones algo cada
vez mas humano y tangible.

En esta séptima edicién encontraremos
como tema central y columna vertebral de este
nuevo nimero El impacto de la moda ambien-
tal y social sostenible en Colombia. Un fenéme-
no generalizado que busca resaltar de manera
constante la responsabilidad que hoy en dia
debemos tener con nuestros recursos, ya que
estos son agotables y por tanto deben cuidarse.

Sin embargo, se debe tener en cuenta que
dentro de este concepto sombirilla puede existir
una yuxtaposicion entre la sostenibilidad y
sustentabilidad.

Entiéndase por moda sostenible no solo a la
elaboracion de prendas y accesorios con mate-
riales reciclados, también se involucran los pro-
cesos de produccion (uso adecuado de recursos
como el agua), y una parte fundamental: el pago
justo y trato apropiado a los empleados.

En esta edicion de Likan queremos dar a
conocer aquellas marcas independientes y
disenadores que se preocupan por la sostenibi-
lidad, la parte social de la maravillosa industria
que es la moda; en la que se encuentran a diario
propuestas innovadoras para todas las personas
que quieran identificarse con estilos Gnicosy lo
mas primordial contribuir con la disminucién de
la contaminacion en nuestro planeta.

Sin més predmbulos, desde nuestro equi-
po editorial les damos la bienvenida a todos a
esta séptima edicion, la cual se desarrollé con
el mayor sentido de pertenencia'y compromiso
profesional con el fin de llegar a esa meta y logro
colectivo que son ustedes, nuestros lectores.
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dezco a los lectores su interés en
ueva version de Likan 2022-2,una
edicion Tlena de informacion y cultura del
maravilloso mundo de la moda, un trabajo
de experiencia y vivencia real de los es-
tudiantes del Politécnico Grancolombiano.

La moda es cambiante, tal como lo
son las necesidades de las personas, pues
es necesario conocer queeslo que se esta
viviendo actualmente.

La percepcion que tiene la gente so-
bre el uso de los estilos es diferente a la
manera en la que es vista por quienes
estan a nuestro alrededor; por eso pro-
fundizar en estos temas es fundamental,
para no sentirse fuera de foco. Se debe
reconocer la importancia de la industria
textil ya que contribuye en gran parte a la
imagen de cada uno de nosotros, por lo
cual esto se convierte un asunto que no
puede ser tomado a la ligera.

El trabajar en esta industria permite
identificar los procesos de creacién y
produccién, logrando desarrollar una con-
ciencia en la valoracién del vestuario, cal-
zado y accesorios, asi como en los danos
que esto produce en el mundo, por eso
es primordial ser conscientes de lo que
nos compete hoy dia y es asegurarnos de
comprar productos que sean sostenibles.
Usar prendas con tendencia sostenible
que involucra residuos de materiales, telas
elaboradas con componentes reciclados,

elementos no convencionales o simple-
mente de segunda mano que pueden
haber sido transformadas ligera o dréstica-
mente, facilita no solo el aprovechamiento
de los recursos, sino que ademas brinda
la posibilidad a los usuarios tener un estilo
nico y diferente.

Por esto

, 0 que al no saber quién era su
duefio anterior la energia de la prenda no
va con la nuestra. El pensar sostenible es
una tendencia mundial y todos debemos
ser parte de ella, por eso sumérjanse en
estos textos tan maravillosos para que

Likan es un grupo de trabajo que se
enfoca en mostrar lo que esta ocurriendo
en nuestro pais; que usa como férmula un
tono y estilo informativo para poder dar
a conocer de manera amable y efectiva
tanto emprendimientos como los cam-
bios y tendencias actuales de la moda
en Colombia. De parte mia y de todo el
equipo de trabajo: periodistas, editores,
fotografos y editorial, les damos la mas
cordial bienvenida a este medio de comu-
nicacion de los programas de Disefo de
Moda, Comunicacién Social - Periodismo,
Diseno Grafico y Medios Audiovisuales del
Politécnico Grancolombiano.
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Rompiendo paradigmas,
asi es como la moda llega a

cambiar vidas
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La transtormacion de estandares
por medio Eriko, una marca

colombiana. logra dar un nuevo
cnioque en la moda social

d Arturo Alfonso Suarez es un Disefador Co-
ombiano con tan solo 37 afios de edad, quien ha
logrado crear su marca, Eriko, la cual se caracte-
riza por ser Gnica y futurista. Con una trayectoria
de aproximadamente 10 afios en la industria de
la moda, él se desataca por su amplio camino
en la participacion de 13 pasarelas destacando
eventos como Colombia Moda, Cali Exposhow,
Bcapital, Bogota Fashion Week; asimismo, a nivel
internacional ha estado presente en Estados Uni-
dos, Panama, Perd, entre otros paises, logrando
un crecimiento a nivel profesional, como marcay
como persona.

Desde muy pequeno €| se considera una
persona muy solitaria, aspecto que ve como be-
neficio para el desarrollo de sus proyectos, pues
le ha permitido estar enfocando cada minuto
en su marca. La pasion y el amor es su mayor

Sin duda, el disefador ha superado fronteras
y rompiendo limites por medio del posiciona-
miento de su marca, pues hoy en dia esta dejan-
do en alto la moda colombiana a nivel interna-
cional. Su proyecto de vida impacta al dejar un
mensaje que rompe los prejuicios de la sociedad.

herramienta para lograr conseguir cada sueio
propuesto, este gran disenador es el perfecto
ejemplo de lo mencionado por el escritor Argen-
tino José, quien menciona que “Quien cambia
felicidad por dinero, no podra cambiar dinero
por felicidad” (Narosky, 1830).

Quien cambia
iclicidad por dinero.
no podra cambiar
clincro por felicidad ™.

Através de la creacién de su marca, David
Alfonso busca trascender todos los esquemas
sociales, ayudando al cambio de mentes que él
considera son “cuadriculas” y prototipos estan-
darizados del concepto de moda y belleza im-
puestos. Su principal objetivo es dejar una huella
en la humanidad y no pensar que el dinero es la
verdadera felicidad.

Sus estudios van mas alla, siendo la arquitec-
tura parte fundamental de sus facetas, carrera
que le ha permitido desarrollar todo ese ingenio
creativo como lo es el manejo de espacios y
formas; ademas, gracias a esa formacién él ha
encontrado un complemento perfecto para la
creacion de una marca Unica e innovadora.

Sus primeros comienzos fueron enfocados al
diseno de moda en Buenos Aires-Argentina, el
lugar ideal a nivel Latinoamérica, donde la moda
se siente, se ve reflejada en sus calles y en per-
sonas que buscan identidad, un territorio donde
la moda se respira con el aroma de la ciudad. Sin
duda, ese hermoso pais fue perfecto pues le per-
miti6 crear un nuevo concepto en su mentalidad
y lo més importante la inspiracién de donde llegd
el nombre de su marca, Eriko.

Sus ideales como disenador se enfocan en la
ruptura de estandares pues tal como menciona
David Alfonso, él le ensefia a sus estudiantes y
clientes a que la moda no es solo es “espectacu-
lo o celebridades”, cualidades que muchas veces
se vive alrededor de la misma, sino que por el
contrario tiene mayores enfoques y atributos
como psicoldgicos y de desarrollo social. Para él
su principal foco es alejarse de esa parte frivola
de la industria, ensefiando una nueva mirada
desde los ojos de su verdad.

En-poder




LLe ensena a sus estudiantes v
clicntes a que la moda no es solo
un espectaculo o celebridades,
. SiINO que por el contrario ticne
mayores enfoques y atributos
como psicologicos y de
desarrollo social ™.

Esta gran marca les entrega a las personas
nuevas estéticas dirigidas hacia el mercado
masculino, saliendo de los prejuicios, pues como
resalta el disefador:

No se pretende que el hombre luzca

raro, se intenta caer en la reflexion

grupal donde todos podemos lucir

diferentes, buscando realmente lo que

queremos ser,

Con ello, se brinda nuevas oportunidades
entre lo irreverente, extravagante y diferente,
buscando un nuevo impacto en lo ya conocido
del mundo de la moda, sabiendo que el cam-
bio de la mentalidad colectiva es muy dificil de
cambiar, pero marcas como estas ensefan que
constancia si se puede lograr. Para David Artu-
ro Alfonso el principal mensaje de su marca es
buscar desaprender lo ya aprendido, saliendo de
la estructura y de la ambiguedad, representado
perfectamente en el nombre de Eriko, la cual no

se segmenta en estandares ya conocidos, sino
que se utiliza su propio criterio creativo.

Este cambio pasa desde su marca hasta el
conocimiento que les brinda a sus estudiantes.

El pensamiento de este gran disefador se
refleja en sus creaciones con estilo vintage, la
cual busca reinterpretary restaurar sus pren-
das, dando una nueva vida de creacion, encon-
trando un nuevo modelo de negocio como lo
es el alquiler, pasando por un disefio inédito,
sostenible y creativo.

Sus estampados son sus mayores atractivos
de su marca ya que son elaborados por medio
de collage artesanales e implementados en dise-
fos propios que se digitalizan para la estampa-
cién de sus prendas. Aunque su marca duré un
tiempo prudente en posicionarse, logré entender
que los suefios van maés alla y toman su tiempo,
considerando que los retos siempre van a existir,
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sin embargo, para el mundo de la moda es im-
portante perseverar para lograr ser ese ejemplo
que llegue a cambiar un poco el pensamientoy
los gustos de la humanidad.

Disefiadores de marcas como esta de-
muestran que el talento colombiano, el arte, la
creatividad, lo excéntrico y diferente es posible
encontrarse en el mundo de la moda.

Es posible encontrar su marca en Facebook
como Eriko Menswear. La invitacion es a seguir
apoyando el talento e ingenio innovador de este
maravilloso disenador.

@eriko.menswear
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Libertina.

piezas unicas para personas unicas

fes una libertina” le dijo una vez su maméa a Ana
Maria Avila, después de llegar de fiesta. ;Una
libertina? Esa palabra se qued6 dando vueltas
en la cabeza de Ana, sin saber que se convertiria
en el préximo nombre de su marca, que hasta
entonces se llamaba Alter Ego.

Ana Maria siempre ha sido una apasionada
por el arte, es actriz de profesiony es la crea-
dora de Libertina, una productora de moda que
trabaja con poblacion privada de la libertad, sa-
cando céapsulas de ropa con unidades limitadas
y Gnicas, que son el resultado de una serie de
talleres que se llevan a cabo dentro de la cércel
La Picota.

Esta marca de ropa, que naci6 bajo el nombre
de AlterEgo, empez6 con las ideas de Anay el
papel fundamental de Dona Martha, su mama,

que es modista y se encargaba de materializarlas.

Desde que se empezd el proyecto, se persiguid
un ideal de libertad y de autenticidad, donde las
personas pudieran escoger la tela o el estilo que
iba a tener su prenda, donde se crearan piezas
Unicas para personas unicas.

=== Escrito por: Ana Sofia Rodriguez
®] Fotogrdfias de: La autora

Desde el arte y la moda

se brinda una segunda
oportunidad

La idea de trabajar con cérceles llegd mucho
después de escoger el nuevo nombre, Libertina;
el cual viene de un movimiento panteista del ano
1700 que lleva por nombre libertinismo y de-
fiende la libertad del ser, entendiendo que todos
somos parte de un todo.

Es por esto que Ana considera que no es
coincidencia el hecho de que ella terminara
trabajando con poblacion carcelariay como dice
ella: “el universo es tan perfecto que le puso un
nombre a la marca que iba a hacer ese match
con el trabajo social”.

Las personas privadas de la libertad pueden
reducir sus semanas de condena de diferentes
formas, una de estas formas es la participacion
en los talleres que ofrece Libertina, donde los
capacitan y les dan herramientas para trabajar en
el area de su interés, como confeccién, disefio,
serigrafia, tejido, entre otros. Segiin cuenta Ana
Maria, cada uno de ellos tiene un talento innato
y mediante los talleres se refuerza el proceso de
conceptualizacion de la prenda con el fin de que
sea mas comercial.

Donde las personas pudicran
cscoger la tela o el estilo que
iba a tener su prenda, donde
SC crearan piczas unicas para
personas unicas .

Libertina no solo guia a los internos en el
proceso de creacion de una prenda, sino que
también funciona como un espacio donde cada
uno de ellos puede vender sus productos, gene-
randoles empleo dentro de la carcel y aportando
asi, a su proceso de reinsercién social. Su labor
de generar empleo no se limita al establecimien-
to penitenciario, por el contrario, continta afuera
de este, como es el caso de Diana Avila y Ariel
Cartagena, dos postpenados que actualmente
hacen parte del equipo de la marca.

Uno de los objetivos de Libertina es industria-
lizar las carceles y convertirlas en generadoras
de empleo, motivando a los emprendimientos a
que tengan mano de obra en los centros peni-
tenciarios, con el fin de eliminar la estigmatiza-
cion hacia las personas privadas de la libertad
y mostrar que cada granito de arena suma para
generar un cambio en la sociedad.

Después de todo ;Como esperar que no
reincidan en conductas delictivas si esta socie-
dad no les ofrece la posibilidad de aceptarlos e
incorporarlos dentro de ella?



Uno de los objetivos

de Libertina es
industrializar las carceles
v convertirlas en
ocneradoras de empleo™

“Ellos también son seres humanos, con
suefnos, con metas, con derecho a tener una
vida digna, educacién, un trabajo dignoy a
aprender cosas. Las personas que estamos
afuera y que tenemos ciertos privilegios, también
debemos tener un poco de empatia con ellos 'y
ayudarlos a salir adelante. De la mano de ellos
podemos bajar la tasa de reincidencia y hacer
gue salgan mejores seres humanos”, cuenta la
creadora de Libertina.

Para Ana Maria, Libertina es inclusién, una
marca donde la ropa no tiene género y que usa la
moda como un instrumento de cambio, que no
solo involucra a quien la usa, sino que también
a quien esta detras de ellay a cada una de sus
historias. El poder que tiene Libertina es del arte,
y el arte, es un poder transformador.

Entender a la moday a la prenda como obje-
tos portadores de ideas es vital para comprender
la esencia de Libertina, donde no solo se esta
adquiriendo una camiseta o un abrigo, sino que
también se contribuye a una labor de sensibiliza-
cion al saber que esa prenda estéd hecha en una
carcel y se esta apoyando el proceso de reinser-
cion social de una persona privada de la libertad
que quiere salir adelante.

Para conocer un poco méas de este proyectoy
adquirir sus prendas pueden seguir a Libertina en
Instagram como @soy_libertina o visitarlos en
el Teatro Charlot, Calle 70a #9-51 en Bogota,
donde se encuentra su showroom.

@soy_libertina
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LLa administradora de empresas Karen

L.Opez. se lanza a la creacion de sumarca

durante pandemia. logrando mejores

oportunidades las madres cabeza de

hogar del departamento de Cordoba

aren Lopez es una mujer emprendedora que
naci6 en la ciudad Santa Cruz de Lorica en el de-
partamento de Cordoba, lugar donde creci6 ro-
deada del folclor y paisajes tipicos de Colombia.
Aquello le permitié descubrir nuevos panoramas
inspiradores los cuales hoy en dia aplica en el
momento de llevar a cabo sus creaciones, que se
ven influenciadas en gran manera, por la armonia
que representa su marca Las Lolas Loungewear,
la cual fue creada en el afio 2020 durante pan-
demia en la ciudad de Bogota.

Lo que la disenadora ha buscado implementar
son ideas innovadoras y sofisticadas las cuales

se han adaptado perfectamente en el mercado
colombiano.La empresaria cuenta una trayec-
toria de estudios previos en administradora de
empresas, logrando siempre implementar dichos
conocimientos en el impacto de la economia
local; de esta manera, ella logra el desarrollo de
su marca, especialmente en el transcurso de los
momentos més criticos que afrontaba el mundo,
la pandemia ocasionada por el Covid-19.

Junto a ello, decidié asi emprendery generar
nuevas oportunidades de trabajo a las madres
cabezas de hogar, siendo ella parte del sector
vulnerable al cual queria ayudar.

Ella resalta que su principal motor fue y es su
hijo, pues tras una dura separacion logré tomar
todo esto como impulso para comenzar un nue-
vo reto, el cual le ha conseguido ser una mujer
digna de admirar. Ademas, ella cometa que el
evento mas importante su vida que le permitio
determinar ser disefadora “fue vivir rodeada de
telas, mi mama es disenadora y desde pequena
tuve ese contacto piel a piel como con las telas
con los botones, ver cortar a mi mama, cosery
observar todo el proceso de diseno, desde que
la compras hasta que la coses, es un nivel muy
satisfactorio y realmente me marcé mucho, gra-
cias a eso soy quien soy".

Desde pequena tuve ese
contacto picl a piel con con
las telas v con los botones”.

Sus atuendos son inspirados en el dia a dia
de una mujer la cual tiene que ser madre, esposa
y desarrollarse profesionalmente, una cercania
a la realidad que vive la disefadora, donde los
colores de sus prendas reflejan la naturaleza,
buscando con ello transmitir sensaciones de
tranquilidad a sus compradoras, aspecto que
logra combinarlo perfectamente con siluetas,
buscando siempre |a funcionalidad y la versa-
tilidad de cada elemento, creando asi siempre
looks dindmicos, atemporales e interesantes.

Asimismo, ella logra que las prendas siempre
se disfruten al maximo alcanzando una gran co-
modidad gracias al uso de materiales y texturas
de fibras como el lino, olan y las sedas. Junto a
ello, ella construye cada prenda gracias al diseno
de siluetas de uso diario, para mujeres que se
atreven a describir un mundo nuevo entre la
comodidad y el placer de sentirse bien.

Para la disenadora entrar en este mundo no
ha sido facil pues tal como ella comenta, detras
de un sueno existe un sacrificio de tiempo de
calidad y de esfuerzos, donde también se ven
involucrados su hijo de 11 anos de edad y su
esposo, pero son ellos mismos los que siempre
la impulsa para no desfallecer y seguir luchando
por ese proyecto de vida, el cual la involucra a
ella'y a muchas mujeres que necesitan una opor-
tunidad para poder brillar.




Todas las mujeres que portan
nucstras prendas, ayudan a
madres cabeza de familia.
Esta es nuestra esencia’™.

Dando ese salto de fe por la humanidad,
donde su entrega y pasién han impactado a
muchas mujeres y a trabajadoras que el dia de
hoy cuentan con una mejor calidad de vida, ella
resalta que su mayor logro hasta el dia de hoy ha
sido el “poder ayudar a la comunidad vulnerable
de mi ciudad, Cérdoba, donde hay muchas ma-
dres cabeza de hogar, donde més que empezar
con mi empresay que mis clientes les guste mi
producto, es poder contribuir de alguna manera
a la sociedad”.

La disefiadora ha logrado resaltar por su per-
severancia, la cual siempre tiene como prioridad
dar a conocery enorgullecer el producto interno
de Colombia; con ello Karen Lépez ha logrado
conseguir cada uno de sus objetivos, llegando
a ser motivacion para otras mujeres que estan
en bisqueda de sus suefos, demostrando que
realmente estos se pueden hacer realidad.
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Ella resalta que su
mayor logro hasta

cl dia de hoy ha sido
cl “poder ayudar

a la comunidad
vulnerable de la
ciudad de Cordoba™

Esos suefios que se ven también reflejados en b N
su nuevo hijo Fausto, quien nacié en septiembre _ - ' ﬁﬁ"'f‘i‘lffﬁ‘&;l‘
del presente afo, el cual seguramente sera su X et
nueva musa para que la disenadora siga dando y
lo mejor de si en la industria creativa.

Es posible admirar su trabajo y conseguir sus
productos por medio de sus redes sociales, en
Instagram como:

@laslolas_loungewear
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La geomelria expuesta en

cada detalle

wm=mm=_Escrito por: Valentina Luna Merchan.
%] Fotografias de: Nazir Garcia.

LLa creacion y la reinterpretacion
de accesorios 100% artesanales
pcnsados en i

a disenadora Paola Lopez llega con su enfoque
creativo para mejorar la vision artesanal; se
caracteriza por ser constante, apasionada y una
mujer empoderada que, como ella misma lo
describe, va siempre de la mano de Dios, ese
ser que la guia en cada paso de su viday le da
sabiduria para lograr crear una marca que no
solo busca un cambio ambiental, si no que busca
generar un verdadero impacto en la sociedad.
Para la ella es realmente importante trasmitir
sus pensamientos y su esencia por medio de su
ingenio creativo, esto por medio de su marca
Prata, la cual siempre busca tener cero impac-
tos ambientales y a su vez logra empoderar a

22

mujeres que, como ella, estan dispuesta a luchar
por una mejor humanidad. Desde muy pequena
Paola Lopez comenz6 a disenar, es asi como los
recuerdos de su infancia vuelven a su mente,
donde su mama y su abuela hacian confeccion,
desde un diminuto taller que estaba instalado

en su casa. Para ella los retazos eran pequenos
pedazos que se podrian transformary reinventar
en creaciones con un gran valor, pasando desde
guantes, hasta monos para la cabeza, vestidos de
mufecas, donde contd con la mejor profesora en
la confeccién: su abuela, siendo cémplice en la
creacion de una herramienta la cual le ayudaria
como estilo de vida a la disefiadora.

Prata sionitica Plata. sicndo
este su color favorito y el
cual considera uno de los
mas versatiles ™.

En-poder
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Su imaginacion siempre se ve en la rein-
terpretacion de prendas creativas y mejoradas
que buscaban siempre la distincion, elemento
perfecto el cual poco a poco adentrarse en el
mundo del disefio de moda, siendo para ella un
gran logro pues le permiti6 afianzar sus cono-
cimientos en la reconocida Escuela de Disefno y
Mercadeo De Moda Arturo Tejada Cano.

Y fue en tal institucién donde aprendié cada
una de las habilidades las cuales utiliza en su
marca Prata, donde trae consigo propuestas de
accesorios fascinantes, artesanales y creativos,
obteniendo con ello un emprendimiento que
ayuda a resaltar el talento real con el que cuenta
Colombia.Para la disenadora es fundamental
pensar en cada aspecto que afecta el mundo de
la moda, por esta razén su marca busca rescatar
cada pieza, en donde, gracias a su amplia ex-
periencia en el mundo de la marroquineriay los
accesorios, logré ampliar su visién y encontrar
una gran falencia que producia el mundo textil: el
desperdicio de materiales y la poca reutilizacion
que se le daba a los mismos.



En-poder

Es por esta razon por la que decidié crear su
marca, la cual este en armonia con sus ideales,
permitiéndole rescatar dichos elementos. Su
emprendimiento cuenta con articulos de alta
calidad con disenos exclusivos, en los cuales se
permite jugar con la paleta de colores 'y con una
gran variedad de texturas. Durante ese recorrido
se ampli6 el camino de su marca, donde es ne-
cesario destacar el acompafamiento por madres
cabeza de hogar a las cuales apoyaba con tra-
bajo, un proceso en el cual tuvo gran cabida en
el mercado y que le abrié muchas puertas como
en el Reinado Nacional de Cartagena, ademas de
participar en ferias nacionales e internacionales.

Prata significa Plata, siendo este su color
favorito y el cual considera uno de los mas
versatiles como lo ve reflejado perfectamen-
te en su marca, una marca versatil que esta en
constante busqueda de ser diferente, que busca
establecer tendencia en pequefios detalles como
lo son la joyeria donde crea una gran diferencia
por ser piezas artesanales, hechas a mano, con la
reinterpretacién de materiales como el cuero, la
plata, el bronce, el oro, entre otras.

Uno de sus mayores retos a nivel profesional
es lograr combinar los tiempos pues aparte de
ser una excelente disehadora es una gran madre,
donde sus dos hijos Josué Garcia y Siana Garcia
han sido su gran motivacion para el desarrollo de
este hermoso proyecto, claramente sin perder la
direccién que se ha venido planteado y desarro-
llando a lo largo tiempo.

Paola Lopez se considera una mujer real-
mente responsable, perfeccionista y detallista, la
cual plasma en cada detalle sus valores, por esa
razén su principal inspiracion es la geometriay la
reinterpretacion contaste que tienen las mujeres
todos los dias de sus vidas. Es asi que gracias
a esto logra producir piezas creativas y muy
originales que buscan trascender con la moda
tradicional, para asi lograr ofrecer a su pablico
objetivo exactamente lo que se esta buscando.

Es posible encontrar su gran trabajo en sus
redes sociales, en Facebook como PRATA PAOLA
@prata paolalopez LOPEZ; los invitamos a seguirlay apoyar el

talento colombiano.
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Llegando a cada COP&Z()"

por medio de una donacion
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Unidos somos mas. la nueva ola de
transtormacion social y ambicntal

por medio de un nuevo enfoque
quc impacta la humanidad

os buenos actos son mas, por esta razon se lleva
a cabo una gran “Donaton”, evento que permi-
te-unir a cientos de personas con una misma
mision: lograr un impacto en la sostenibilidad
de la moda ambiental y social. Su desarrollo se
llevé a cabo en las primeras semanas del mes de
diciembre en el afio 2022, haciendo participes
a todo aquel de buen corazén en Bogota-Co-
lombia y sus alrededores. Esta iniciativa fue la
unién creada por Alana Bracamente y la marca
Art Vmoon, buscando brindar una sonrisa a las
personas mas vulnerables de la ciudad, pasando
desde abuelitos de ancianatos publicos hasta
ninos de escasos recursos.

Por otra parte, ha quedado demostrado
que la expresion latina “concordia res parvae
crescunt” que traduce “la unién hace la fuer-
za" (Immohunter24.com, 2022), se ve reflejada
perfectamente en actos de bondad como estos,
logrando dejar una gran ensefanza en el proji-
mo. Esta iniciativa busca la recoleccién de 1.000
prendas donadas para lograr la transformacion y
reutilizacion de la materia prima, dando un giro
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a la moday sus desperdicios; esta campana tiene
como objetivo dar una segunda vida Gtil a ropa
para ser transformadas y no desechadas.

Segin la Real Academia de la Lengua Espafio-
la la moda es el “gusto colectivo y cambiante en
lo relativo a prendas de vestir y complementos”
(Real Academia Espariola, 2021). Pero el concepto
de tal palabra va maés alla que una simple pren-
da, siendo esta la integracion de sentimientos
y sensaciones, las cuales las personas utilizan
como herramienta para llegar ser percibidos; la
moda une pensamientos, transforma vidas y logra
cambios mas significativos de lo que cualquiera
se pueda llegar a plantear.

La moda es la segunda industria mayor con-
taminante en el mundo, trayendo consigo miles
de residuos sélidos, contaminacion en aguas,
pasando desde rios, mares, lagos, afectando con
gases en el efecto invernadero, entre otras. Sin
embargo, aunque esta es una necesidad basica
en el ser humano, con ella trae la destruccion del
medio ambiente.

Esta iniciativa busca la
recoleccion de 1.000
prendas donadas para
lograr la transtformacion y
reutilizacion de la materia
prima. dando un gjro ala
moda y sus desperdicios™.
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Después de cada efecto negativo que trae
la moda consigo, es momento de dar un giro
dréstico a esta percepcion de colectivos, permi-
tiéndolos ser participes de una nueva manera de
integrar una vision en el equilibrio y sostenibili-
dad, el cual necesita la naturaleza con urgencia.

Es necesario crear nuevos escenarios que
permitan la participacion de propuestas que
logren sensibilizar y aportar un pequeno cambio
a lo ya conocido, mostrando como por medio
de una pequena iniciativa se puede lograr un
impacto en sectores que a su vez estan siendo
olvidados. Por esta razén, Alana Bracamonte con
tan solo 18 afos de edad ha creado diferentes
iniciativas con el apoyo e impulso de sus padres,
proyectos que han pasado desde la creacién de
diez bibliotecas publicas, hasta su nuevo trabajo
enfocado en la donacién de prendas en la ciudad
de Bogota.



La moda unc pensamientos,
transtforma vidas y logra
cambios mas signiticativos
de lo que cualquicra se
pucda llcgar a plantcar

IKAN

A esta actividad se sumé la marca ,
la cual aplica la personalizacién de prendas, todo
ello por medio de técnicas artesanales, en donde
su mayor enfoque es el impacto de cero residuos
por medio de la interpretacion.

A su vez siendo participe la comunidad
Bogotana, los cuales son los principales trans-
formadores de cada uno de los elementos
gue se donaran, utilizando todo su ingenio y el
conocimiento brindado por la marca Art Vmoon,
la cual capacitara a jovenes de la ciudad y le
ensenaré la forma adecuada para la co-creacion
de nuevas prendas, logrando darles una segun-
da vida. Prendas que fueron intervenidas por
ellos mismos, demostrando que por medio de la
creatividad se logra transmitir un sentimiento de
fe y bondad. La nueva Era del cambio est& siendo
participe con su liderazgo, evidenciando que la
transformacién de la ropa, puede ser el cambio
de una vida.

Esta campana busca reflejar la solidaridad y
la integridad por el otro; mas que una donacién
este proyecto es la mejor forma de crear con-
ciencia en que unidos somos mas, de que juntos
podemos lograr pequenos pasos significativos
que pueden ser ejemplo para nuevas iniciati-
vas de transformacion apoyando a los que mas
necesitan se den.

Junto a ello, se demuestra que la moda no
solo trae consigo consecuencias nocivas para el
medio ambiente, sino todo lo contrario, puede
surgir una nueva vida Gtil a lo que consideramos
perdido; ademas, trae ensefianzas de amor por
medio de actos y la integracion de nuevos cam-
bios ecolégicamente sostenibles.

Este es un llamado a cada uno de los lectores
de este articulo, demostrado que muchas veces
contamos con prendas que ya no se usan, o
quizas ya no les gustan, pero a través de modifi-
caciones y restauraciones logran tener de nuevo
un valor gigante para los que mas lo necesitan.
Esperamos realmente que con este texto se
logre dar un enfoque nuevo a la percepcion de
la moda, valor que le dieron cada uno de los
siguientes donantes: Alana Bracamonte, Maria
Alejandra Palomino Tamayo, Camilo Andrés
Cordoba, Daniel Castro Trujillo, Daniela Pinzén
Acosta, Camila Sofia Huertas Pérez, Enrique
Valbuena Beltréan, Miriam Merchan, Olga Lucia
Alarcén Coronado.

ilLa sociedad y el medio ambicnte se los agradece!

%
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L.a moda se conecta
con la naturaleza

gracias a Tarpui

-

Es una marca sosienible que nace como
contraposicion a las cifras desalentadoras
cl Fast Fashion, destacandose por su consumo

d

responsable y ¢l uso de tibras naturales

a disenadora colombiana Lina Bermeo es la
creadora de Tarpui, una marca de moda sos-
tenible que nacié de la busqueda por hacer
cambios en torno a habitos de vida, medicina
tradicional y en la responsabilidad de consumo,

buscando con ello una salida de la moda rapida,

del fast fashion y de las consecuencias negati-
vas que en el mundo se ha venido generando,
tanto en el medio ambiente como la sociedad.
Tarpui busca generar una conexién con la
naturaleza pues tal como Lina expresa que
“esperamos volver a tener un encuentro con
las prendas, ademas de una relacién estrecha
con lo que compramos, asi mismo generar un
vinculo a través de las plantas con la medicina.
Esto es fundamental”. Junto a ello, la marca se
identifica por trabajar con pigmentos y fibras de
origen natural, lo cual permite que los produc-
tos tengan una vida Gtil, mucho mas duradera, e
incluso se puedan biodegradar o desechar de la
mejor manera.
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Escrito por: Maria Paula Rodriguez y Viviana Herndndez
Fotografias de: Maria Paula Rodriguez

Espcramos volver a
tener un encuentro con
las prendas, ademas de
una relacion estrecha
con lo que compramos.
asi mismo generar un
vinculo a traveés de las
plantas con la medicina ~

Los elementos que trabaja la marca en su
mayoria son naturales donde su cosecha y trata-
miento son esenciales; materiales como la seda,
lana, fique, algoddn y linos tienen el protagonis-
mo en estas prendas. Asimismo, la intervencion
de sus productos cuenta con un proceso de
tinte y pigmentacion que se hace a través de un
conocimiento amplio por parte de la disefado-
ra, ademas de tener claro la época adecuada de
cosecha de las plantas que ella utiliza.

Junto a ello, Lina asegura que las estaciones
de la luna son fundamentales en su desarrollo
pues rigen mucho los elementos de la natura-
leza, es por esto que en su proceso de creacion
también es elemental saber el momento en el
que hay luna llena para aprovechar al maximo la
sabia de las plantas.

Ademas de las bases naturales que la marca
trabaja en sus colecciones, Tarpui hace un aporte
extraordinario a la industria de la moda en
cuanto a la intervencion de estas con pigmentos
naturales los cuales se obtienes de una biblio-
teca de colores que ella tiene establecido, los
cuales emergen de elementos como la cebolla,
la clrcuma, la flor de Jamaica, las hojas, que
previamente han sido estandarizados, convir-
tiéndose en su toque personal haciendo Gnicos
sus textiles.



Tarpui. una marca de moda sostenible que nacio de la busqueda
por hacer cambios cn torno a habitos de vida. medicina
tradicional y en la responsabilidad de consumo. buscando

con cllo una salida de la moda rapida. del Tast Tashion y de

las consccuencias negativas que en ¢l mundo se ha venido
ocherando. tanto en el medio ambicente como la sociedad .

Algo que es necesario resaltar de Lina Ber-
meo es su filosofia sostenible, la cual se refleja
en cada aspecto de su vida, pues tal como ella
lo expresa “como disefadores debemos apun-
tar a crear nuevos proyectos con un enfoque
mé&s amable, responsable y consiente con el
medio ambiente”, algo que se ve en la marca
gracias a todos los procesos que ella ejecuta en
pro del ecosistema.

La marca se ha fortalecido y ha tenido un
vertiginoso crecimiento gracias a alianzas con
plataformas como lo es MOLA, un movimiento
internacional de moda sostenible Latinoame-
ricana, con la cual lograron representar en la
semana de la moda en Nueva York a los nuevos
emprendimientos colombianos. Por otro lado,
Tarpui también participd en la edicién pasada
de Colombia Moda, esto como nuevo empren-
dimiento, donde quedé seleccionada como una
de las cinco marcas para la pasarela, la cual se
caracteriz6 por generar una excelente respues-
ta en los espectadores.

Es posible acceder a sus colecciones por
medio de su cuenta de Instagram @tarpui.
co, en Facebook como Lina Bermeo-Tarpuiy
también pueden acceder a sus otras opciones
digitales en su linktr:

https://linktr.ee/tarpui.co.




El valor de 1as cosas

claboradas a mano

—==m=x Escrito por: Luiza Fernanda Cordoba Bobadilla
E Fotografias de: La autora.

Cada picza ¢s una obra de arte que reane
ticmpo. materiales. conocimicntos ¢ historias

de los inicios el ser humano ha empleado

manos para fabricar diversos objetos para
cumplir sus necesidades y comodidades; hoy en
dia, el limite de las personas, con respecto a la
creacion de cosas, recae en la creatividad e ima-
ginacion, pues el avance de la tecnologia ayuda a
hacer realidad casi todas las ideas. Sin embargo,
aungue poco a poco se ha ido industrializan-
dolo la fabricacién de muchos objetos, aiin se
mantiene la elaboracién de algunos elementos
manualmente.

Es necesario tener en cuenta que las cosas ya
sea ropa, accesorios, artesanias u obras de arte
elaboradas a mano se consideran piezas Unicas,
exclusivas y que no se fabrican de manera ma-
siva. Por tal motivo es importante ser consciente
del esfuerzo, los conocimientos y tiempo que
implica el disefoy la fabricacion de cada pieza
manual. Junto a ello, es importante que las per-
sonas aprendan a valorar cada pieza, accesorio,
prenda y demas elementos, cuya importancia
nunca sera minima, sino que por el contrario, el
tiempo invertido, los materiales y los conoci-
mientos utilizados para la elaboracién de cada
elemento es fundamental y Gnico.




No solo se beneticia el
consumidor, sino también
cl artesano
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Moda sostenible en la mano de
10S nuevos emprendimientos

colombianos

Colombia se viste para un mejor tuturo al
estilo del disenador Henry Piedrahita: con
sus creaciones logra captar la atencion y

mantenerse a la vanguardia de la moda

atari es una marca Unica con enfoque ambiental,
la cual cuenta historias que definen el ser
colombiano. El disenador Henry Piedrahita lleg
para quedarse dandole un nuevo giro al mundo
de la moda, pues con tan solo 36 anos encontré
una nueva vision en el sector textil. Desde hace
dos afos cred con su emprendimiento un pano-
rama alentador para ayudar a la humanidad, esto
gracias a la implementacion de atuendos Unicos,
inspirados en los cuatro elementos de la “Pacha-
mama”, como él lo describe, donde trabaja gra-
cias a la elaboracion de pigmentos y con técnicas
artesanales que no son nocivas para el entorno.

40

=== Escrito por: Valentina Luna Merchdn

% Fotogrdfias de: La autora

Es bien conocido que la industria de la moda
es una de las mas contaminantes a nivel mun-
dial, ubicada en el segundo puesto después del
fracking, o explotacién de suelos, es por ello
por lo cual disenadores como Henry Piedrahita,
desde su enfoque profesional, demuestran que
se puede lograr un pequefno cambio el cual sirve
como ejemplo a nuevos emprendimientos de
futuras generaciones.

Es asi como esta marca utiliza materiales
reciclados como lo son el denim pet y otros
elementos organicos como las fibras en base de
algodoén, las cuales cuentan con etiqueta de sello

verde, de esta forma el disefador demuestra
que: “estamos dando precisamente una lucha
contra el Fast Fashion usando como herramien-
ta el Slow Fashion, entonces el enfoque ambien-
tal de la marca estd dado hacia prendas que
tienen procesos artesanales y no contaminantes
con el medio ambiente, para que sean prendas
duraderas” resalta Henry Piedrahita.

Entonces, el objetivo de esta marca es re-
tribuirle a la madre naturaleza cada uno de sus
elementos brindados al ser humano, esto dando
una nueva expresion estética a las semillasy a
hojas caidas de los arboles, a partir de la crea-
cién de pigmentos y disefio de bordados que
evocan, ademas de conmemorar, las culturas
ancestrales colombianas.

Estas técnicas artesanales, a pesar de que se
vienen perdiendo con el paso del tiempo, el di-
senador decidi6 darles vida, con el fin de captar
un nuevo publico consiente de la problematica

ambiental que se viene vivido hace algunos anos.

Aquello le ha permitido transmitir en sus
accesorios y atuendos sensaciones agradables
a sus clientes, esto captando su atencion gra-
cias a la elaboracion de sublimacion botanica,
junto con el uso de pintura natural las cuales son
acompanadas con técnicas de macraméy che-
nille; gracias a todo eso, se logra crear texturas y
relieves llamativas, todo lo anterior por medio de
materiales reutilizados.

Henry Piedrahita desde muy pequerio se
consideré un nifo apasionado y entregado al
sector artistico, acompanado e impulsado por su
familia, junto con sus mezclas culturales. La ilus-
tracion y la pintura fueron su principal pilar, pero
su pasion desperto al ver a su madre cocer en su
taller, pues él recuerda como pasaba horas vien-
do aquella maquina “cosia y cosiay no paraba”
y, aunque ella lo hacia de forma empirica, para
€l fue el comienzo de lo que fue el desarrollo de
una de las marcas con mayor visién eco-friendly
en la industria textil. Aquella inspiracion que lo
llevé a la confeccion de prendas Gnicas y creati-
vas en el mercado.

Eco-légica

El objetivo de esta marca
es retribuirle ala madre
naturaleza cada uno de
sus clementos brindados

al ser humano .




Asimismo, desde muy pequefio comenzé vis-
tiendo a pequefias munecas, evolucionando paso a
paso hasta llegar hoy en dia vestir a grandes reinas
como lo es la Seforita Meta; ademas, ha logrado
incursionar en eventos internacionales como lo es
Mola Week y Corferias, llevando productos dnicos e
inspirados en la reutilizacién de elementos, creando
atuendos que lo ubican en la vanguardia como un
joven colombiano con visién futurista en el mundo ;J
de la moda. &

Henry Piedrahita explica que muchas veces su i z
inspiracion viene al momento de respirar, pues con- f d,:'
sidera que dejando la mente en blanco y meditando
es la mejor forma de perderse para volverse a
encontrarse; gran parte de esa motivacion e inspira-
cién por su proyecto como estilo de vida lo encuen-
tra en su familia, su pareja, sus dos gatos Coco y
Chanely sus perros Baltazar y Dante son parte esen-
cial en el proceso de creatividad. "1\'

El disehador colombiano piensa que entrar en el
mundo de la moda no ha sido facil, por esta razén
toma las criticas con agradecimiento pues conside-
ra que son las mismas las que le han permitido un

mejor desarrollo en su marca. s

Ademas, a nivel creativo logra absorber esos £ s
pensamientos para la implementacién de nuevos LA i
disenos, pues €l sabe que el area textil ambiental =
en Colombia no es facil ya que no es un tema muy e F,
conocido y valorado; sin embargo, expresa que la e L) k: I : . ] ~
mejor forma de seguir posicionandose es continuar i JCSUC nlu) I)G(/IUGI\()
sonado y nunca Persi§tir con una meta. El ha de—' 1 .rj C()“\CI]Z(/) \ristiencl() a
mostrado que es posible conseguir con constancia,
dedmaqon y amor cada sueno que uno se pIathe.e. r Ij)equelﬁ]as l’nLlﬁGCdS,

La principal forma de llegar a su piblico objetivo
es por medio de tiendas online y redes sociales, lo 6\’()]L[C,i()]’]an(;l() I/)(’]S()
cual le ha permitido dar mayor visibilidad y posi-
cionamiento a su marca. Es posible ver todos sus 6| |’ﬁ)aSO hdstd ”6?5)(“w
productos en Instagram como: i ek

5 hoy en dia vestir a

orandes reinas.
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El poder de

renacer

——C

Escrito por: Maria Paula Rodriguez y Viviana Herndndez Guerrero
Fotografias de: Fabidn Felipe Zapata Rozo

Futuro disenador comenta su historia. cuenta

cOomo a traves de la moda looro reencontrarse
v aceptar cada vez mas su verdadero ser

elipe Zapata Rozo, es un estudiante de disefio de
moda y amante del mundo Drag Queen, quien
desde temprana edad sabia que queria estudiar
moda con el fin de dedicarse a hacer ropa para
mujeres, pues son las que lo inspiran profunda-
mente en cada creacion que realiza. El relata que
compartir con su hermana menory jugar con

sus mufecas, desarroll6 en él el deseo de vestir,
confeccionary disenar prendas; fue a partir de
aquello cuando comenzd su carrera.

Felipe Zapata es una persona bastante empa-
ticay muy sociable, suele relacionarse muy bien
con las personas ademas de generar facilmente
amistades que aportan cosas positivas en su
vida. Se identifica a si mismo por ser muy creati-
vo y resolutivo, con una personalidad arrolladora
y explosiva, donde generalmente crea vinculos
estrechos rapidamente con las mujeres, pues
como él mismo explica, son su mayor musa,
“como disenador me gusta més trabajar con
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mujeres, el cuerpo femenino es inspiracion, bus-
co ensenarlo de forma agraciada”.

El comienzo, tanto en su carrera universitaria
como disenadory en su personificacion como
Drag Queen fue bastante dificil y llena de retos,
pues Felipe no contaba con los recursos econ6-
micos necesarios para iniciar su carrera una vez
egresado del colegio, asi que tuvo que empezar
a trabajar fuertemente para cumplir su suefo. En
cuanto al introducirse a este mundo artistico de
transformacion, también hubo mucho miedo por
parte de ély lo que la sociedad fuera a pensar.

Para el joven disefiador la moda es la forma
en que puede gritar lo que siente, es arte y un
reflejo de su personalidad, incluso afirma que es
revolucion. Felipe suele realizar disefos de exhi-
bicién y expresa que le encantaria llegar a vestir
a grandes celebridades como Bella Hadid o las
hermanas Kardashian, por quienes siente que
comparten un estilo muy a fin con él.
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Para cl joven disenador la moda es la forma en que
pucde gritar lo que siente. es arte y un reflejo de
su personalidad. incluso atirma que es revolucion'™

Su inicio como Drag Queen fue un paso
bastante importante, la idea y su deseo se dio
a partir de la serie de television Ru Pauls Drag
Race; Felipe recuerda que inicié como Drag a es-
condidas, pues, aunque su madre sabia sobre su
orientacion, aun no aceptaba esta parte de él. El
joven artista cuenta que ese fue uno de sus ma-
yores suefos en este momento de su vida pues
empez0 a aceptar y amar quien realmente es,
especialmente con el fin de lograr que su familia,
especialmente su madre, lo acepten tal cual es.

El mundo del Drag le ha dado a Felipe mu-
chas alegrias y reconocimiento, él se siente mas
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seguro y empoderado con su dualidad: Cloe
Evangelista, su personaje, el cual lo hace sentir
otra persona llena de fuerza y arte. Esta acepta-
cién viene de grandes esfuerzos y desafios para
él, pues aun recuerda el bullying por parte de sus
compaiieros de colegio y de personas conocidas
que hicieron que le temiera tanto a mostrar su
verdadera persona.

Por medio de sus redes sociales Felipe Zapata
busca cada dia expresar su forma de ser; puedes
visitar su perfil personal en Instagram como
@cloe.zapata_30 y @passionforfashioncloe para
ver su marca de ropa.
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Escrito por: Stefania Ramirez Lopez.
Fotografias de: Dimarc Ayala y la autora.

a astrologia, el tarot, los temas de energias, Los
Expedientes Secretos X, el mundo fofo, lo
espiritual, la historia, la moda, la docencia, lo
sostenible y los tatuajes son elementos funda-
mentales para la disefiadora colombiana Angela
Ramos, quien, a pesar de altos y bajos no deja
que nada ni nadie la encierre.

Su formacion profesional inicié en UNITEC
donde obtuvo el titulo de tecnologia en cine fo-
tografia, pues sofaba con ser directora de cine;
maés adelante, en el 2007 realizé un diplomado
en escritura creativa en la Pontificia Universidad
Javeriana. Ya en el 2009 decidié tomar rumbo
por un area que hoy en dia la apasiona, deci-
di6 estudiar diseno y mercadeo de moda en la
Arturo Tejada Cano.

Mientras aprendia sobre el mundo de la
moda, con su esposo en el 2010 crearon una
fundacion cultural llamada Fundacién Labo-
ratorio Cultural Astarte, la cual fue un proceso
muy bonito pues, ella expresa:

“Aprendi a trabajar con jévenes y

hacer todo ese tema de la cultura, lo

que ahora se conoce como economia

naranja, pero en esa €poca eso parecia

de gente loca”.

Sin duda ese fue un proyecto que marcé
parte de su vida pues se convirtié en un espa-
cio, una casa donde aficionados, comunidades y
amantes del mundo geek se reunia para jugar rol
de literatura fantastica como Harry Potter, Cre-
pusculo, Los Expedientes Secretos X; ademas,
contaban con un cine club, tertulias literarias de
poesia, talleres de video, realizaban conversato-
rios en el SOFA, entre otras actividades.

Sin embargo, a pesar de ser un espacio
fantastico ellos se vieron obligados a cerrarlo
pues no contaron con apoyo para continuarlo;
aquello fue un golpe duro para Angela, ya que
al pasar el tiempo fue dificil mantenerlo debido
a cuestiones econdémicas. En el 2012 se gradud
de la Arturo Tejada, y aun estando en duelo por
el proceso doloroso de cerrar su fundacion,
ella decidio raparse, esto con el fin de reflejar el
“quiero cambiar esta situacion”.

Ya en el afo 2013 ella inici6 el proceso para
ser profesional en el Politécnico Grancolombia-
no, el cual para ella fue un camino lindo, donde
su madre fue, esy sera su pilar, siendo ella un
gran apoyo tanto econémico y como moral,
pues gracias a ella, logré continuar sus estudios
profesionales.

Anggela logro aceptarse
v amarse sobre todas las
cosas, ¢l amor propio cs
importante para todos

Después de cerrar su formacion en el Poli-
técnico Grancolombiano ella decidié cursar su
Maestria en Historia en la Pontificia Universi-
dad Javeriana; este fue un obstaculo, pues ella
no deseaba continuar sus estudios en temas
relacionados a la moda, por tal motivo decidié
enfocarse en un area donde no contaba con el
conocimiento previo de la historia, sin embargo,
Angela tenia en mente que tal camino la ayudaria
a complementar su formacion ya que, como ella
lo comenta:

“no queria hacer una maestria en Disefio

pues yo siento que si uno se quedan en

una sola drea de conocimiento uno se

vuelve una persona demasiado mono-

tematica y a mi me aterra ser monote-

mdtica porque siempre me ha gustado

estar inmersa en los libros y conocer

otros tipos de cosas”.



El tema de estudio de su tesis de maestria
fue la transformacion del cuerpo a través del
vestido de la mujer en la élite bogotana entre
1886 a 1930, todo el periodo de la hegemonia
conservadora. El objetivo de su investigacion
fue estudiar el cuerpo femenino desde el géne-
roy como iba ese estilo entallado de esa silueta
reloj de arena, o silueta tipo avispa, a una mujer
ya moderna de la década del 20.

Un aspecto que ella resalta con orgullo que
mas la ha marcado hasta ahora fue ver su nom-
bre en el libro “Estudio de la moda en Colom-
bia” de Eduardo Salazar publicado por la Edi-
torial Tadeo, donde: “Ver mi nombre entre esas
paginas ha sido lo mas gratificante hasta ahora”,
expresa Angela. Ya en el 2019 decidié iniciar un
doctorado de ciencias sociales y humanas en la
Pontificia Universidad Javeriana, cuyo tema de
estudio esta relacionado con el creador de la
moda en Bogota. Otro obstaculo con el que se
ha enfrentado fue el tema de género.

Cuando era pequena fue deportista de alto
rendimiento en patinaje; sin embargo, por di-
versas cuestiones decidi6 dejarloy con ello ella
experimenté un cambio en su cuerpo.

A pesar de sus altibajos, Angela logré
aceptarse y amarse sobre todas las cosas, “el
amor propio es importante para todos”, donde
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el tatuaje fue un aspecto que le ayudé a amar
su cuerpo. Con respecto a la sostenibilidad
en el mundo de la moda, ella lo considera
como una manera de ver mundo, como una
oportunidad para iniciar de nuevo y corregir
los errores del ser humano, pues tal como lo
expresa Angela:

“la sostenibilidad no es una

tendencia, no es solamente un estilo

de vida, no es solamente si se hacen

prendas con algodon orgdnico o con

algodon reciclado, la sostenibilidad

tiene que ver con una manera de ver

el mundo, es volver al inicio”.

Por tal, este camino es tan importante
para ella. Junto a ello, Angela cuenta con una
marca llamada Luthien Fashion Design, la
cual actualmente se encuentra en pausa pues
esta totalmente enfocada en su tesis docto-
ral; sin embargo, ella desea retomarla lo mas
pronto posible. En Luthien Fashion Design
unifica asesorias personalizadas, apoyo de
la plataforma digital Pinterest y el trabajo a
mano, con el fin de construir un vinculo con
el cliente, para que este pueda tener la mejor
experiencia y el mejor producto; junto a ello,
la marca tiene fin proyectar: historia de la
moda mas espiritualidad mas sostenibilidad.




|.a sostenibilidad no es
una tendencia. ... ticne

(Jue ver con una mancra
de ver el mundo. es
volver al inicio

Una de las personas que méas marcd su vida
fue Theodore Vera Silva, su padrino de bau-
tismo, pues él siempre la inspir6 a seguir ade-
lante; sin duda él ha sido su ejemplo a seguir,
lamentablemente fallecié cuando ella finalizé la
maestria, “fue un angel para miy adn siento su
presencia’, expresa Angela.

Es tanto su admiracion por él que ella tom6
la decision de realizar el doctorado. A pesar de
ser un alma que no le gusta estar encerrado, ni
sentirse enjaulado, la academia es un universo
que ella considera importante en su vida, donde
en cada clase busca sembrar semillas en sus
estudiantes, a quienes ella siempre les aconseja
que sean disefiadores con un propésito de vida,
en donde conecten cada palabra con la mente;
que ellos tengan su propio manifiesto.

La lectura es una pasion para ella, al igual
que escribir. Es obsesiva con el cabello, siempre
cambia de color. Las mejores conversaciones
son con café, en donde hablar de cosas de la
vida se convierte en un escenario relajante. Le
encantan las fiestas géticas, escuchar rock clasi-
co como Pink Floyd y Queen.

Finalmente, ella ama tener momentos para si
misma, pues a lo largo de su vida el estar sola, la
soledad, ha sido una gran compafiia.

Sus planes a futuro son finalizar su proyecto
doctoral, retomar su marca, incursionar mas en
temas relacionados con el feminismo espiritual.
Con respecto al mundo académico Angela quiere
asociarlo con lo espiritual, pues, de acuerdo con
ella, la docencia siempre va de la mano en la
vida, aunque “soy un alma libre”, quiere empezar
el lado de la investigacion y expandirse mas para
poder dejar semillas en las personas, “nunca se
deja la docencia”. Ademas de ello, desea explorar
y trabajar sobre el corsé exterior, profundizar en
tal tema que tanto le encanta y apasiona.




Marietta valentto.

la esencia de personas reales
detras de una marca

—"=%  Escrito por: Dennise Gabriela Galeano Quintero.
Fotografias de: Sara Manrique

LUn espacio en el que la
creatividad y el diseno se
cncaminan en un solo atributo,

la aceptacion o el amor

aria Paula Manrique, una mujer apasionada por
el empoderamiento femenino, disenadora de
modas bogotana egresada del Politécnico Cran-
colombiano y directora creativa de Marietta Va-
lentto con tan solo 25 afios ha logrado innovar en
un mercado en el que el producto no se centra
en las tendencias, prendas, estampados o colo-
res, sino en la calidad, las vivencias y situaciones
actuales y la autoestima de las mujeres.

Desde pequeiia tuvo clara su decisién e incli-
nacién por el disefio de modas como profesion
y ocupacién, cuando salié del colegio dentro de
sus opciones estaban instituciones alrededor de
la universidad de Los Andes, la Jorge Tadeo Loza-
no, y la LCl, sin embargo, su enfoque logré iden-

Retrato de Maria Paula Manrique
(creadora de la marca)

tificarlo en el Politécnico Grancolombiano, debi-
do a que su orientacion profesional se inclinaba
al saber dirigiry emprender en su propia marca,
apalancandose del conocimiento técnico de
otros profesionales del area. Empezé a trabajar
en tiendas de ropa, escalando profesionalmente,
lo cual le dio experiencia en todos los ambitos
principales de lo que significa tener una marca.

Teniendo especial cuidado con la atencion al
cliente, ya que no le interesaba conectar con las
personas desde una cifra ni un objetivo de ven-
tas, sino por el contrario lograr que las mismas
realmente salieran a gusto con lo que compraba,
ya que tenia la certeza de que dentro de lo que
llevaba sus atributos resaltaban.

En el ano 2021, a los tres meses de haberse
graduado Maria Paula empezé a materializar el
sueno de emprender en Colombia, creando su
propia marca de ropa Slow Fashion, con un en-
foque y aporte familiar que tiene un gran peso e
importancia en todos sus procesos.

Marietta Valentto brinda una experiencia
completa para el cliente desde el principio
del buen consejo, la sinceridad y la asesoria
en compras inteligentes, la cual se fortalece
con atributos como los buenos materiales y el
disefo personalizado saliendo por completo
de las casillas de estereotipos e influencias
culturales, aportando valor a las distintas cua-
lidades fisicas que puedan tener las personas,
porque entiende que a partir de ahi radica 'y
nace la grandeza de esencia en cada uno de los
individuos que han aportado al crecimiento de
su emprendimiento.

Todos los procesos creativos de la empresa
se centran en el contacto humano que se
ha mantenido con los clientes, aprendiendo
a escucharlos en distintos trabajos que han
tenido en ferias para suplir sus necesidades en
lo que a vestuario se refiere, centrandose en la
funcionalidad y versatilidad de sus disenos.

Brincda una expericncia
completa para cl cliente
desde el principio

del buen conscjo. la
sinceridad y la asesoria en
las compras intelioentes .




Marietta Valento esta interconectado con lo
gue es Maria Paula como persona reflejandose
en los valores y pensamientos que se transmi-
ten en la marca, sin embargo, le da el espacio
necesario a los consumidores para que estos
conecteny la conceptualicen con lo que sus
preferencias y preceptos empalmen; pero para
lograr posicionar a propdsito sus conceptos era
inevitable iniciar estructurando todo correcta-
mente, pues como ella afirma:

Empecé con el mantra de hacer las

cosas bien y correctas desde el principio,

comenzando por registrarla en la Cdma-

ra de Comercio’.

La primera coleccion fue de cinco prendas,
ya que entiende que estd emergiendo en un
mercado nuevo y que es necesario irse dando
a conocer poco a poco y de acuerdo con las
capacidades que tenga en su equipo, enfocén-
dose en darle oportunidad a las personas que en
la pandemia se quedaron sin trabajo.

El amor propio, la aceptacion y la autoestima
es lo més importante para Maria,

“Yo creé Marietta Valentto con la inten-

cion de que una mujer que tenga una

espalda ancha y un busto grande pueda

sentirse a gusto y cémoda con su cuerpo

asistiendo a una reunion con el vestuario
adecuado’,

por esto le apuesta a la antitesis tanto de
tallajes como de siluetas estereotipadas, enten-
diendo que cada morfologia tiene una esencia
distinta, de modo que la estructuray el proceso
creativo junto con la intensién de comunicacion
de todas las prendas cambia.

Marietta, un apodo tradicional, cargado de

El amor propio., la
aceptaciony la
autocstima cs lo mas
importante para Maria

familiaridad con el que su familia en Espana

la llamaban, que a su vez es la representacion
del empoderamiento y de la fuerza femenina,
caracteristica principal que define a sus clientas.
Valentto, complemento masculino que reafirma
una marca atemporal y balanceada que a futuro
tendré su propia linea de ropa para hombres,
buscando asi una apertura en el mercado a me-
diano plazo.

Marietta Valentto es una marca cien por
ciento real, la cual actualmente esta atravesando
una reestructuracién de concepto, en donde los
pilares y principios mencionados anteriormente
se reflejan por medio de su comunicacién, junto
con la materializacion de su préxima coleccion
“Ta eres la obra de arte mas bonita que he visto”
que se inspira en los diferentes tipos de cuerpo
frente a la originalidad y esencia de cada perso-
na, entendiendo que asi como todos tenemos
una personalidad, el proceso y desarrollo creati-
vo de toda pieza lo tiene en igual medida.
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LL.a moda abre un lugar a
la comunidad del BMX y alos

deporites extremos

—===< Fscrito por: Maria Paula Morales
Fotografias de: Kevin Molano Alarcén

Amulet. un emprendimiento

con estilo street wear para
comunidades deportivas

evin Molano, disenador grafico y fotdgrafo
destacado, es el creador de Amulet brand co la

cuatfue fundada en el ano 2015 como una marca

inspirada en la pasion por el BMX; nace de la
necesidad de tener prendas de mejor calidad
frente a las que se encontraban en el mercado
enfocadas en deportes relacionados al skate a
nivel nacional.

Por ello toman como referente las prendas
deportivas estadounidenses que se caracterizan
ser buenos productos en cuanto a telas y disefio,
queriendo asi crear algo similar pero hecho
en Colombia, pero haciendo uso de diferentes
métodos de estampacion desde serigrafia, DTF
y sublimacién hasta procesos mas sostenibles
como los tintes a base de agua.

Amulet se traduce a “Amuleto”, una palabra
que va muy ligada a la identidad de la marca
pues lo que se desea es ser ese simbolo a través
de una prenda que pueda usarse comodamente,
ademas de que el cliente se pueda sentir prote-
gido, pues siendo una marca dedicada a depor-
tes extremos donde hay riesgos, lo que se desea
es darles acompanamiento a los atletas median-
te el estilo y la psicologia de la proteccion.
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Entonces, las colecciones de Amulet estan
inspiradas y ligadas al tema de los amuletos,
junto con elementos de diferentes culturas y ci-
vilizaciones en el mundo, tanto modernas como
antiguas, las cuales utilizaban ciertas simbologias
para dar proteccion desde diversos aspectos
espirituales, naturales y de toda indole.

Actualmente la marca se encuentra en
standby en cuanto a lanzamiento de nuevas
colecciones, sin embargo, siguen vendiendo a
través de su pagina web y redes sociales, donde
se puede apreciar su linea de prendas como
chaquetas, busos, camisetas, gorras, entre otros
productos; ademas, en alglin momento llegaron
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a incursionar en algunos estilos de pantalones,
crop tops y prendas de tipo street wear para el
uso diario. Luego de dos anos de trayectoria de
la marca, el equipo de trabajo descubrié que su
publico es muy pequeno donde dificilmente iban
a poder escalar al nivel que ellos querian llevarla,
fue por ello por lo cual y con el tiempo decidie-
ron abrir el campo hacia las nuevas tendencias
de los deportes urbanos, en donde caben otras
disciplinas como el skate, el roller, el parkour
entre otras disciplinas, comenzando a relacio-
narse con el tema cultural, especialmente con la
musica, en concreto con las batallas de rap que
son de tipo freestyle.



Las colecciones de
Amulet estan inspiradas
v licadas al tema de

los amuletos, junto con
clementos de diferentes
culturas y civilizaciones
cn el mundo™

Es asi cuando ellos empezaron a incursionar
y apoyar estas escenas, algo complicando para
unificar pues es comin que en estos deportes
extremos aquel que practica BMX no se suele
relacionar con aquel que vive el skate, ni con el
roller, siendo esto una ruptura que caracteriza a
los deportes extremos. Con ello, el principal ob-
jetivo de Amulet es que por medio de la musica
se unificaran estos diversos mundos, desde ahi
se les da participacion a varios artistas raperos
para las batallas de freestyle.

Con Maritea, uno de los iconos del freestyle,
tuvieron un apoyo donde para la marca fue in-
sostenible poderle ofrecer algo digno al nivel del
que ella habia llegado, sin embargo, le brindaron
apoyo con prendas e hicieron todo el acompa-
famiento con el fin de lograr reconocimiento.

La vision a futuro como marca es muy cerca-
na a algunos referentes como True, Under Cold
y Clothing, marcas nacionales de Street wear,
la cual es realizar alianzas, algo que ya vienen
trabajando, logrando posicionarse en el mercado
como una alternativa para la gente colombiana,
quienes deseen comprar productos nacionales
de buena calidad, pero ajustada a la esencia de
lo que es Amulet.

Proximamente Amulet lanzara nuevas colec-
ciones las cuales se pondran encontrar en sus
redes sociales como:

(@) @amuletspace_bike
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La reinterpretacion de

historias

milenarias

—==mma. Escrito por: Valentina Luna Merchadn..

Fotografias de: Natalia Pdez y Catalina Sudrez.

Paola Argjicllo. vocera de comunidacdes
ancestrales, logra rescatar narrativas
perdidas con el tiempo

-dola Arguello es una disefiadora colombiana
icada actualmente en Lima-Perd, que inici6
su historia en el mundo de moda durante su vida
en Panama; apasionada e impulsada por el desa-
rrollo de prendas artesanales desde el ano 2012,
disefios vanguardistas que transmiten la esencia

étnica y ancestral de nuestras raices Latinas.
Con el paso de los anos el concepto de artesa-
nia ha venido perdiendo su simbologia y valor
nato, siendo la disenadora la mejor vocera para
conmemorary resignificar el trabajo de comuni-
dades que no se resignan a ser olvidadas.

Ala corta edad de tan solo 11 afios Paola
Arglello tomaba clases de costura los fines de
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semana como actividades extracurriculares
de verano, la disefadora narra que “las ninas

normales van al valet, hacen deportes, patinaje”

pero ella no, sintiendo que desde siempre ha
logrado ser objetiva con el sueno de vida, es-
perando llegar a dejar algo de su pasiény amor
al mundo, pues esto esta implicito en cada una
de colecciones. Gran parte de este impulso fue
dado por su familia, quienes, desde muy pe-
quena, la acompanaron y estimularon para dar
siempre su mejor version.

La pasion por lo artesanal propio de la di-
sefadora ha jugado un papel fundamental para

S ,

Comunidad

el desarrollo de su marca Paola Arglello, siendo
una mujer con una visién excepcional, capaz de
captar la esencia de objetos comunes para asi
transformarlos y lograr exponer siempre su maxi-
mo potencial. Su capacidad de reinterpretacion
se puede ver plasmado en sus joyas, accesorios
complementarios, prendas y bolsos, los cuales
estan creados a partir de materiales que trabajan
originalmente las comunidades en sus labores
artesanales, el tratamiento natural de las fibras de
paja de Junco y Toquilla, los hilos de lana de oveja
y alpaca tenidos naturalmente.

Junto a ello, sus valores éticos para con el
planeta apuntan a combatir la contaminacion
ambiental en los procesos de produccién poco
sustentables, alcanzando el aprovechamien-
to maximo de su materia prima; con lo cual
ella pretende lograr “cero desperdicios” en
sus procesos creativos.

Sus valores apuntan a
combatir la contaminacion

ambicntal en los procesos
cle produccion poco
sustentables.

Paola Arguello con su trabajo artesanal, pone
un granito de arena a esta nueva tendencia de
étnica y sostenible, consiguiendo asi posicionarse
como una de las pioneras de la moda sostenible
a nivel latino; ella resalta gracias a sus prendas y
accesorios los cuales tienen como principal valor
agregado el uso de bordados junto con el uso
de materiales sostenibles, plasmando el origen
latinoamericano y moldeado por las manos de
artesanas, madres cabeza de hogar.




Su marca busca trasmitir la identidad y los
atributos tipicos de los nativos de diferentes paises
de Latinoamérica, como las comunidades Shi-
pibo del Amazonas que comparten Colombiay
Per(, o como Guna Yalay Embera que comparten
Colombia y Panama, al igual que temas culturales
milenarios de las culturas Inca, Nazca y Mochica,
propios de Per(, entre otros; logrando asi obtener
prendas inspiradas en lo autéctono de cada region
como “las molas” bordadas a mano, siendo estas
un complemento que genera un atractivo excep-
cional en la produccién de disefos distintivos,
creativos y con un significado invaluable.

Ser meticulosa en cada aspecto de su pro-
duccién es considerado su mayor virtud; la mejor
forma de ejemplificar dicho aspecto son sus pro-
ductos, los cuales cumplen con altos estandares
de calidad. Su pensamiento critico ha logrado cau-
tivar a sus compradoras, dando lo mejor de si para
seguir posicionando su marca y contribuyendo a la
humanidad a no olvidar nuestra esencia.

Para la disehadora mas que una prenda lo que
ella busca es transmitir un mensaje expuesto en
ellas, “que tus actos siempre combinen con tus
palabras” expone la disefiadora, donde ella desea
comunicar que sus productos van mas alla de
una vestimenta, pues cada uno cuenta historias,
creando de esa forma una conexion de marca/
cliente. Asimismo, Paola Arguello enfatiza en el
origen noble y sofisticado, valores que se han
convertido en la parte esencial de sus ingeniosas
creaciones.

Quc tus actos sicmpre
combincn con tus palabras™
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Algo a destacar son sus ganas de seguir
luchando por cada uno de sus suefos, por sus
historias y por sus raices, convirtiéndola en una
inspiracion, en una persona con una gran per-
sonalidad que ademas es vocera de cientos de
mujeres y comunidades; sin duda es un per-
sonaje Gnico que esta en blsqueda de mejorar
cada dia.

Todos sus disenos, trabajos y demas elemen-
tos acerca de este mundo artesanal es posible
conocerlos a través de sus redes sociales, como
Facebook y su Fan Page Paola Arguelloy en
LinkedIn Paola Arguello M.
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Poesia relatada a traves de prendas €5 i como la disenadora ogro incursionar

o o ~ en otros paises como Argentina y México, con-
CO" la QSQHCIa de la dlse"adora siguiendo tamblen. ingresar en nuevos sectores
como Europa y Egipto. Junto a ello, se caracteriza
(] por apoyar la mano de obra regional, jugando
un papel fundamentan en la estabilidad econ6-
l mica y social del pais, pues crea nuevas opor-
tunidades de trabajo, capacitando y abriendo la
—===c  Escrito por: Valentina Luna Merchan. posibilidad de que hombres y mujeres de la Tribu
Fotografias de: Duvan Perez Galvis. Embera Guayu formen parte de una oportuni-
dad Unica para sensibilizar a la humanidad de la
mano de obra de culturas étnicas, aportando un
valor de exclusividad a sus prendas.

Violeta Olarte consolidé su marca por medio
de alianzas estratégicas, permitiendo que sus
prendas sean utilizadas por figuras publicas, rei-
nas de belleza, aspecto que le abrié camino a ser
invitada de grandes eventos tales como con la
Gobernacion de Santander, con Bogota Fashion
Week, Bogota Fashion Callery, Bogota de bodas,
Teen Universe Colombia, entre otros eventos
donde participan los mejores disenadores en el
area de alta costura y celebracion.

Colombiana enorgullece a su pais con
su emprendimiento. el cual trasciende
fronteras. dejando en alto su bandera

Retrato de Violeta Olarte, creadora de la marca.

ada vez son més las mujeres que con su pasion y

ntrega muestran que se pueden hacer realidad S¢ caracticeriza por
| nos, i la disenadora Violet , ,
0s suefios, es asi como la disefiadora Violeta apoyar la mano de obra

Olarte, una joven colombiana con tan solo treinta
anos edad, ha logrado consolidar su emprendi- 1"cgi01'wal, jUgﬁﬂdO un
miento en tan solo tres anos en todo Colombia.

Esta marca, la cual esté escalando a niveles ]9@]”)61 fundamentan enla
elevados, tiene como principal enfoque: la moda estabilidad econdomica A\
social y sostenible; esto a través del desarrollo gy Rl
o oo , social del pais™.

e prendas que estan enfocadas en dos seg-
mentos: desde vestidos de celebracion, prendas
100% personalizadas, hasta llegar a sus “capsu-
las” como las denomina la disenadora, atuendos
intervenidos por la mano de hombres y mujeres
nativos de la Tribu Embera Guayu.

Sus innovadoras colecciones cuentan con
disefios ademas del uso de materiales Gnicos y
exclusivos en el sector.
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Comunidad

Lo anterior le permiti6 hacer lanzamiento de
colecciones, las cuales varian entre los diez a
veinte atuendos, prendas que estan pensadas,
disenadas y fabricadas para darle la mejor cali-
dad a sus consumidoras. Un aspecto hermoso a
resaltar es que sus clientes la han acompanado
desde los inicios de su marca y siguen siendo
participes tanto del desarrollo como del avance
de esta teniendo la disenadora.

Crea nucvas oportunidades de trabajo. capacitando
v abriendo la posibilidad de que hombres y mujeres
de la Tribu Embera Guayu formen parte de una
oportunidad tnica’.

Sus colecciones estan inspiradas en el amor,
desarrollando poemas dulces y roméanticos que
redacta la disenadora, logrando con ello transmi-
tir su esencial junto con su pensamiento median-
te una obra plasmada en un atuendo autentico,
cuyo objetivo de Violeta Olarte es conseguir
atrapary hacer sentir especial a cada una de sus
clientas. Asimismo, ella desea darle gran mérito a
su familia, pues tal como ella expresa:

“Como marca siempre hablamos de que

somos una empresa familiar, es impo-

sible pensar que todo lo que he logrado

hasta el dia de hoy lo hubiese consegui-

do hacer sola, el apoyo y la compania

de mis padres y mi hermano han jugado

un papel fundamental para lograr mis

suenos’.

Ensefando por medio de su constancia'y
entrega, que todo lo que se visualiza puede con-
seguirse a través del amor. Ademas, es posible
apreciar su trabajo en sus redes sociales, en
Instagram como @violeta_olarte y @violetao-
larte_novias, en Facebook como violetaolarte.
euf, también en su local ubicado en la calle 130

#58-20 Loc 1-31 en C.C. Plaza Aventura.
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lienzo de La Tierra. una marca
colombiana que rescata el
tojido artesanal

—==° Escrito por: Ana Sofia Rodriguez.
Fotografias de: La autora

Santander hay un lugar llamado Charala, un
pueblo con 10.000 habitantes y cuyo nombre
aparece pequeno en el mapa. Esta ubicado
entre montanas y rios, justo alli, en el centro
de una casa con arquitectura colonial suena un
telar que trae entre sus hilos una tradicion que se
niega a desaparecer.

En la Corporacién de Recuperacion Comu-
nera del Lienzo de la Tierra, mas conocida como
CORPOLIENZO, un grupo de mujeres le han
dedicado su vida a rescatar el tejido artesanal de
los Guanes con algodén; un proceso netamente
manual y sin insumos industriales.

En el territorio de la provincia Guanentina'y
Comunera habitaron hace mas de 1500 anos, los
indigenas Guanes, quienes tenian como una de
sus costumbres mas representativas el tejido con
algodén. Actualmente esta comunidad no existe,
pero la tradicién del tejido estd cada vez més
presente gracias al trabajo de CORPOLIENZO y
de Lienzo De La Tierra, la marca por medio de la
cual comercializan los productos artesanales y es
donde se encuentra el museo vivo.

El Museo Lienzo de la tierra se denomina
“museo vivo” ya que alli no solo estan exhibi-
dos los productos, también es el lugar donde se
confeccionan, donde se hila el algodén y se hace
el trabajo en el telar horizontal.

Alli se hace una labor de pedagogia por
medio de una serie de salas que muestran el
proceso y la evolucion en los tejidos de algodén:
desde los indigenas guanes, pasando por la con-
quista y finalizando en la revolucién industrial.

Haciendo un esfuerzo por mantener vigente
el tejido, CORPOLIENZO hace un proceso de re-
levo generacional, donde las maestras artesanas,
que son las mujeres que llevan décadas dedi-
candole su vida a preservar este arte, les ense-
fian a las mas jovenes y les transmiten todos los
saberes que giran en torno al algodén y al tejido
en telar horizontal.

Lienzo de la Tierra era el nombre con el que
los espanoles se referian a las telas llevadas de
América y desde alli se plante6 el nombre de la
marca; de igual manera no se puede pasar por
alto el hecho de que la tierra es el origen de todo
y que cobra mucho més significado en un pro-
ceso donde cada una de las materias primas son
orgénicas, como el algoddn o los tintes que usan.
La gama de colores que manejan sus prendas o
accesorios no es muy amplia, puesto que solo
trabajan con pigmentos de origen natural.
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La participacion de cada
una de cllas representa
una oportunidad para que
desarrollen un proyecto
e vida propio, micntras sc
aporta al fortalecimiento
del tejido social dentro de
la comunidad ™.
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Son un grupo de mujeres que le han dedicado
su vida a rescatar el tejido artesanal de los
Guanes con algodon: un proceso netamente

manual v sin insumos industriales ~

Por ejemplo, de la cebolla cabezona sale
el pigmento amarillo, el achiote da el color

salmény la corteza de guayabo da el color gris,

estos pigmentos son aplicados sobre el color
del algodén “crudo” para plasmar diferentes
patrones en sus productos.

En la fabricacion de las prendas o acce-
sorios participan mas de 60 mujeres, quienes
gracias al trabajo con la corporacién pueden
darles sustento a sus familias en medio de un
proceso colaborativo, donde la participacion
de cada una de ellas representa una oportuni-
dad para que desarrollen un proyecto de vida
propio, mientras se aporta al fortalecimiento
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Identificador Visual de la marca (Isotipo)

del tejido social que se gesta dentro de la
comunidad. Ellas son hijas de la tierra, la misma
que les da el algodon, el achiote o la yuca, de

la tierra que las ha visto crecery en la que hoy
la tradicion del tejido artesanal esté presente,
viviendo en cada una de las maestras artesanas
que con amor le han entregado su vida entera a
un telar horizontal, objeto que para ellas repre-
senta historia e identidad.

Para conocer mas sobre este proyecto
pueden seguirlo en Instagram como @lienzode-
latierra o visitarlos en el Museo del Algodony
Lienzo de La Tierra ubicado en Charala, San-
tander, en la Cra. 15 #24-21.
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Nueva creadora que aporta su
granilo de arena para ayudar

al medio ambiente

—===< Escrito por: Viviana Herndndez y Maria Paula Ortegén

[.a disecnadora Jessica Quintero

intervicne matcriales textiles hechos

Fotografias de: Maria Paula Rodriguez y Juan Nieto

con plastico reciclado para crear prendas Gnicas
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essica Marina Quintero es una disenadora co-
lombiana de 25 afios, que estudié en la Escuela
de Diseno Arturo Tejada Cano; ella ha tenido

influencia hacia la moda y el disefio desde joven,

pues ha trabajado para grandes marcas como
Arturo Calle. Ella es la creadora de Jessica Quin-
tero, una marca sostenible fundada en el mes
de octubre del 2019, la cual esté inspirada en las
experiencias y vivencias de las personas.

Jessica Quintero es un emprendimiento diri-
gido a personas reales colombianas; su proceso
inici6 en el 2019 con prendas enfocadas en el
universo femenino, mas adelante, en marzo del
2022 incursioné en el mundo infantil. Desde
ese momento, esta empresa no ha parado de
crecer puesto que ya cuenta con més de diez
mil seguidores en Instagram, junto con un gran
campo de mercado a lo largo y ancho del pais;
esto gracias a sus productos que se destacan no
solo por su versatilidad con colores basicos, los
cuales jamas pasan de moda, sino que también
juega un papel muy importante en el campo de
la sostenibilidad.

La suma de materiales eco friendly mas las
manos de siete mujeres trabajadoras colombia-
nas, permiten que esta marca se destaque por
aportar una embocadura a la contaminacion tan
grande que trae a su paso el mundo de la moda,
ademas del consumo rapido. Sin duda, a Jessi-
ca Marina Quintero se le atribuye su constancia
y disciplina, ya que mientras ella empezaba su
negocio estudiaba moda a la par.

Ella comenta que no fue un gran reto sino al
contrario, fue gratificante y emocionante el
poder plasmar los conocimientos que aprendia
dia a dia a su proyecto mas amado; es por eso
que Jessica Quintero ha logrado posicionarse de
una manera abismal, iniciando desde su casa
con una maquina de coser y su amiga como
modelo; aquello le ha permitido llegar a donde
hoy en dia se encuentra, tener su propio taller,
incluyendo también personas que la acompaiian
en el drea audiovisual.

Ella relata que cada idea para sus colecciones
surge a partir de una necesidad o vivencia, tanto
propia como general, de alli llega a “maquinar’,
como ella expresa, sus propios disenos en una
libreta y crear prototipos en retazos de tela todo
siempre en pro de la sostenibilidad.

Descubre
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Araiz de la pandemia, el punto focal de Jessi-
ca Quintero fue el posicionamiento en redes so-
ciales més el constante estudio por parte de ella
en areas como el marketing o la confeccién. Ella
llegd a aumentar el movimiento en sus canales
digitales el proceso de produccién que ya no era
solo bajo pedido, crenado asi nuevos métodos
de comunicacién como también un sistema de
envié mucho més rapido, con el fin de satisfacer
las necesidades de su puablico.

Los planes a futuro de Jessica Quintero es
poder llevar su talento a diferentes partes del
mundo, esto por medio de envios fuera del pais,
asi como automatizar su negocio para generar
mas empleo. Ademas, una de sus metas a largo
plazo es abrir su propia tienda fisica, claro esta
en la capital de Colombia, para asi poco a poco
irse extendiendo a nivel nacional.

Es posible consultar y adquirir todos sus
productos por medio de sus redes sociales, en
su cuenta de Instagram @_jgntr y también en
Facebook como Jessica Quintero.
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Del patchworh y 10s residuos textiles a

increibles disenos

-,

a Ropavejera es un emprendimiento que surgié
el ano pasado de la mano de Juanita Pinzén, di-
senadora de moda egresada de la Escuela Arturo
Tejada Cano, quien con el fin de aprovechar
diferentes retazos y recortes de telas que otras
empresas, fabricas y nuevos creativos que en
ocasiones desechan, ella decidié darle una nue-
va oportunidad para estos elementos, los cuales
generalmente terminan desaprovechandose.

El objetivo principal de esta marca es ge-
nerar conciencia ambiental en el consumidor,
junto con el lograr un concepto sostenible en
el mundo de la moda, en donde surjan ideas y
soluciones a la mayoria de las problematicas que
se dan en este ambito, teniendo en cuenta que
esta industria es de las mas contaminantes que
hay hoy en dia.

Para esto la marca trabaja bajo la técnica del
Patchwork, también conocido como trabajo con
parches, en el cual se emplean retazos textiles,
residuos e incluso ropa que no llegé a venderse.
Esta técnica comenzé en Egipto con telas como
lino, algodén y lana, las cuales formaban una
composicion para asi aprovechar los residuos o
retazos cortos, para la elaboracion de mantas y
frazadas para el uso cotidiano (Cavas,2021).

Los inicios de La ropavejera fue realizan-
do prendas de vestir, sin embargo, al pasar el
tiempo y al ir madurando la idea, han ido incur-
sionando por la realizacion de otros accesorios y
elementos como lo son los porta tijeras, portala-
pices, entre otros.
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—=mme  Fscrito por: Santiago Chaparro Molina
n Fotografias de: Santiago Chaparro Molina

Esta téenica esta siendo usada para aprovechar
ara asi convertirlos en
nuevos articulos y prendas para uso personal

Al hablar de su marca Juanita Pinzon se
remonta a una historia que le permite recordar
con emocidn a su abuela, en donde los infantes y
la ropavejera, quien también hace parte de esta
historia como una bruja viajera, se lleva a los
que no cuidan el planeta ni la ropa. De tal forma,
ella logra relacionar sus articulos y prendas con
tal historia, para aquellos que quieran revivir su
nifez siendo también los protagonistas.

tivo principal de
csta marca cs generar
conciencia ambiental
cn ¢l consumidor.,
junto con el lograr un
concepto sostenible en
cl mundo de la moda™.

Sin duda, aquella narrativa es parte impor-
tante para la inspiracion de la creativa quien
relata que su marca es lo mas interno de su
personalidad, recordando su nifez bajo sus
mas innatos recuerdos; también cuenta que el
nombre de su marca nacié bajo la apropiacion
del famoso ropavejero quien, segln las abuelas
y mamas, era el sujeto que se llevaba a los ninos
que se portaban mal.

El ropavejero, quien por un momento era
sindnimo de temory miedo hoy en dia, y gracias
a Juanita Pinzon, es un gran recuerdo convertido
en risas y felicidad, sentimientos que logra trans-
mitir esta marca en cada elemento que compo-
nen sus productos.

Por el momento, esta marca asiste a ferias de
emprendimientos en la ciudad de Bogota, tam-
bién realizan prendas y accesorios bajo pedido
para obtener elementos mas personalizados
para aquellos clientes puedan tener un toque
maés personal.

Referencias bibliograficas: Cavas, ). (2021). La historia del
patchwork y sus origenes. Recuperado de https://juanicavas.

com/historia-del-patchwork
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Nueva transtormacion

en el impacto del desarrollo

organizacional

——=° Escrito por: Valentina Luna Merchdn
Fotografias de: Edgar Villamil

Quiromar ¢s una empresa
colombiana que por medio
e su cjemplo y constancia

demuestra que la industria del
pais logra impactar a nivel social
v ambiental lo textil

nio José Puentes Blanco es el actual
présidente del Grupo Quiromar SAS, una em-
presa Unica y colombiana la cual se dedica a la
creacion de prendas empresariales con un largo
recorrido a nivel profesional.

El es filosofo con maestria en administracion,
ademas ha sido docente en instituciones de
educacion; cuenta con un gran recorrido de vida
donde ha logrado ensefar por medio de una
marca nueva y sostenible lo que es la economia
circular, esto vinculandose con proyectos de
desarrollo de empresas en el sector de moday
realizando alianzas con la Camara de Comercio,
ProColombia y Colombia Productiva.

Esta empresa familiar esta constituida por
cuatro nucleos familiares desde el afio 1981, cuyo
principal objetivo de marca fue el enfoque de
ropa interior femenina, sin embargo, en los afos
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Pdte. Antonio Puentes (Grupo Quiromar SAS)

90’s se ampli6 al desarrollo de alta costuray a
finales de 1995 implementaron a su totalidad el
enfoque industrial, centrandose en la creacion de
uniformes y dotaciones, las cuales siguen reali-
zando hasta el momento, aportando a familias, a
un campo que genera empleo en el pais y al me-
dio ambiente, permitiéndole obtener un nuevo
pensamiento critico en el impacto ambiental.

Las fundadoras de esta marca son tres
mujeres, Cleo Quiroga, Dalila Quiroga y Sonia
Quiroga; por ello apoyan a madres cabeza de
hogar, potencializando programas educativos; su
principal enfoque va dirigido a la igualdad y la no
discriminaciéon. Quiromar se encuentra avalada
por Icontec con cultura organizacional, aportan-
do un pequeno granito de arena a emprende-
dores en la industria, donde buscan impulsar el
talento colombiano.

La'moda ¢s un mundo
variable, por esta razon
cstan en la constante
blasqueda de informacion
va quc la monotonia no
hace parte de sus vidas ™.

Hasta el dia de hoy ellos no se han
detenido, ni siquiera en momentos dificiles
como lo fue la pandemia ocasionada por el
Covid-19, sino por el contrario, aprendieron
de las crisis para expandirse aiin mas pues la
filosofia de esta gran empresa es ver los retos
como nuevas oportunidades.

Antonio José Puentes Blanco proviene de
un pueblo de Giican-Boyaca, quien siendo
un hombre muy apasionado por la educacion
logrd terminar sus estudios con ayuda de su
hermana, la cual tenia una empresa de costura,
logrando con ello sustentar su educacion.

Actualmente él impacta y ayuda a la huma-
nidad por medio de una marca que busca con-
cientizar y transformar los enfoques de la moda
con materiales no contaminantes y amigables
con el medio ambiente.



Su esposa Sonia Quiroga ha sido parte fun-
damental en la creacion de este proyecto pues
los dos lograron crear este proyecto de vida. La
creatividad y la moda es un talento nato de su
pareja pues ella es disenadora de moda gradua-
da de la Arturo Tejada Cano.

Para ellos la moda es un mundo variable, por
esta razon estan en la constante bisqueda de
informacion ya que la monotonia no hace parte
de sus vidas. Antonio José Puentes, su empresay
su equipo de socios, quienes son principalmente
familiar, indagan constantemente como interna-
mente desarrollan programas de mitigacion de la
huella de carbono, ayudando a la conservacion
de arboles y logrando un menor impacto en la
mitigacion ambiental.

Son estas empresas las que logran dejar una
ensefanza como trasfondo en la industria textil,
preocupandose por el impacto que pueden sur-
gir en la problematica ambiental que se pueden
presentar en algunos anos.

El enfoque ambiental de esta empresa viene
consigo desde su creacion, teniendo como
pensamiento que no solo se debe enfocar la
humanidad en un esquema econémico, sino
buscar el equilibrio que, como lo menciona el
empresario, es una herramienta que se debe
plantear en tres aspectos fundamentales tales:
lo social, ambiental y econémico, logrando asi
encontrar lo realmente transformador para el
desarrollo de una creacion.

Por ello Quiromar va mas alla de lo conocido
en la industria textil pues ensefan que en el
desarrollo de productos no es necesario utilizar
alfileres o bolsas plasticas, sino que es posible
reutilizar los residuos para la transformacion
de sus empaques los cuales buscan tener cero
impacto ambiental. Es posible encontrar esta
gran empresa en sus redes sociales, en Insta-
gram como @grupoquiromarsasy en Facebook
como Grupo Quiromar SAS.
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