Eco-légica

Un sorbokaimitailak
a la moda sostenible

Escrito por Maria Paula Caicedo Valderrama y Ménica Paola Mendieta Jurado
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David Garcia (derecha) creador de Magma. Nicolas Ramirez (iz-

quierda), Ingeniero quimico, cofundador de Magma y de Vinicia,
la cerveceria de donde se extrae la malta para elaborar el calzado.
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Nace un calzado
amigable con el medio
ambiente a partir del
residuo de la malta

agma es una marca de
calzado creada por David
Garcia hace dos aflos como

respuesta a la gran cantidad de ma-
terial residual que resulta de la elabo-
racion de la cerveza. Convirtiéndose
en un proyecto que le apuesta a la
sostenibilidad y la economia circular,
disminuyendo asi parte del dafio am-
biental causado por el fast fashion.
David Garcia, ingeniero ambien-
tal de profesion, quiere ser participe
de la economia circular a través de la
industria de la moda pues tal como
él lo expresa: “decidimos crear, a
partir del Ecodisefo, un zapato
gue después de su uso se pueda
recuperar el 100%, entonces parti-
mos de un residuo para generar un
producto, luego devolverle al clien-
te una experiencia y nosotros recu-
perar la materia prima para volver
a hacer nuevos productos mitigan-
do el dafio en el medio ambiente”.
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El afrecho es el residuo de la
malta con la que se elabora la bebida
fermentada es el componente prin-
cipal de las suelas, el cual en conjun-
to con textiles como el neoprenoy el
polimero, se propone un proceso de
produccion sostenible obteniendo
asi zapatos atemporales, unisex, er-
gondmicos y de alta calidad. Mag-
ma es consciente de que las
telas usadas para su fabricacion, si
bien no tienen un proceso ecoldgico
especifico, se puede ampliar su vida
Util para proximos usos a los que la
marca destina a futuro.

El ingeniero es fiel creyente y ex-
positor del talento colombiano pues
menciona que; “Colombia tiene los
recursos para lograr avanzar como
pals y ser parte del cambio” como
lo dice su slogan Be the Chan-
ge Esta de acuerdo con que “los
latinoamericanos tienen el poder de
cambiar el mundo porque siempre
buscan salir de la zona de confort
innovando y creando”.
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Con esta propuesta permite dar a conocery aprove-
char los usos generados por un residuo poco conocido,
pero bastante consumido a nivel mundial, ya que par-
tir de una botella de cerveza se pueden obtener cuatro
pares de zapatos; ademas, cuando el cliente considere
el fin de su vida Util, podra regresarlos a la tienda reci-
biendo un bono de consumo por la cerveceria aliada.
Entonces, este proceso de renovacion de un par de za-
patos que cumplen su ciclo permite un 78% de aprove-
chamiento de la suela, generando un menor impacto
ambiental de la que generalmente generaria el dese-
cho del producto completo y aclara que el promedio
de vida Util de sus productos se encuentra entre 12 a
24 meses.

Actualmente, se abastecen de la cerveceria Vi-
nicia, marca aliada para el desarrollo de su catalogo
de productos; paralelamente busca expandirse a
través de otras cervecerias en Colombia y posterior-
mente a nivel internacional, sin dejar a un lado el
sello latino. Garcia manifiesta que se encuentran en
un proceso de creacion con comunidades indige-
nas con el cual busca resaltar la cultura colombiana
a través del disefio sin perder el estilo de la marca.

Magma se proyecta actualmente como una de
las propuestas de sostenibilidad mas importan-
tes del pais, enfocada en la generacion de empleos,
la conservacion del medio ambiente y la alfabetiza-
cion de la economia circular a través de la marca.

Los productos son comercializados a través de
la cerveceria Vinicia y en su cuenta oficial de Insta-
gram @magmacol_.

Este proceso de
renovacion de un par

de zapatos que cumplen
su ciclo permite un 78%%
de aprovechamiento de
la suela. generando un
menor impacto ambiental
de la que generalmente
generaria el desecho del
producto.
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