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Cedidas por Juan Sebastian Gil

sin prejuicios dandole una
segunda oportunidad a las
prendas usadas

Una marca que existe gracias a la comunidad que la
recibe, una idea de un joven emprendedor que en
medio de una pandemia tuvo un gran recibimiento

RepACTADO POR: Daniela Pulido y Daniella Romani

Juan Sebastian Gil es estudiante de disefio de
moda en el Politécnico Grancolombiano, que
con solo 21 afos ya tiene un emprendimien-
to alrededor de lo que le apasiona, para ¢l la
moda es politica, es un medio de expresion. Es
un emprendedor nato desde pequeno vendia
helado, peliculas y hasta tuvo su emprendi-
miento de postres con su mama, el cual sigue
existiendo solo que ¢l yano hace parte de este.

Al futuro disefiador siempre le ha gusta-
do comprar ropa de segunda pero no conocia
muy bien como funcionaba esto en redes, asi
que conocid algunas paginas y se dio cuenta
que la dindmica de postear una fotografia man-
tenia a los usuarios pendientes de las paginas,
asi entonces decidié unir sus dos pasiones:

el emprendimiento y la ropa de segunda,

9,

en dindmicas de la red social Instagram, na-
ciendo asi la idea de crear su propio negocio
enfocado a esto.

Una vez desperto la idea de este empren-
dimiento, comenz6 por publicar prendas en
sus historias de Instagram pero nadie respon-
dio, entonces decidio crear una cuenta solo
para la marca, logrando de esta forma que
personas que no le conocen o le siguicran, se
acercaran a sus prendas. En la creacion de esta
se enfrenta a la pregunta de ;Qué nombre vaa
tener? Y teniendo en cuenta que para el tema
del género en las prendas es un tema ya man-
dado para recoger, junto con el que las perso-
nas deberian poder usar lo que sea sin que este
importe, puso su cabecita maquinar creando

asilo que hoy es
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El proceso de la marca se establece en sim-
ples pasos: primero, Sebastidn vaa lugares que
venden prendas de segunda mano y hace una
seleccion de estas, las cuales deben estar en
buen estado y que ademds vayan con el estilo
de su marca, aunque es muy selectivo, cuando
una prenda le llama la atencion pero necesita
un poco de carino
para estar perfec-
ta, la selecciona de
igual maneray le da

Finalmente, el proposito de Sebastidan

para que al llegar al cliente este recién salida
e impecable.

La construccion de este negocio se da
en términos de comunidad, al ser moda cir-
cular todas las personas hacen parte de esta,
consiente o inconscientemente, por un lado
estan las personas que toman la decision de
no botar las prendas
sino donarlas a fun-
daciones o lugares
de compra y venta de

estas puntadas que €5 que las personas conozcan un lipo  segunda mano; luego
necesita; segundo, de moda. de pren das v de vida que estd el intermediario

cuando ya tiene
todo aquello que

se complemente con su identidad, su

que en este caso cs
Sebastidn, el cual hace

necesita, realizauna  CXPTESion y su orientacion sexual.  yy proceso de curadu-

sesion de fotogra-
fia que a veces lo
incluye a ¢l como modelo, esto con ayuda de
su hermano en la captura de las mismas; y ter-
cero, publica las prendas en la red social; una
vez son vendidas ¢l las manda a la lavanderia
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ria de estas para que
aquellos  interesados
en este mundo, pero que no disponen del
tiempo o las ganas de realizar todo este pro-
ceso, puedan acceder a la moda circular de
manera mas sencilla; y finalmente los clientes
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de la marca, quienes hacen que todo siga flu-
yendo tomando la decision de aportar no solo
a su armario sino al mejoramiento del medio
ambiente y su comunidad.

Otra de las partes importantes de la mar-
ca es la comunidad que se ha conformado en
Instagram alrededor de la moda circular, tanto
asi que la marca por si misma no existe si no
es por estas personas para recibirla, o sin que
participaran de la dindmica de venta de esta.

En Instagram utiliza la estrategia que
tanto le fascind que el primer comentario se
lleva la prenda, persona que cuenta con 24
horas para hacer el pago, en caso de que no
ocurra el segundo comentario puede ad-
quirirla y asi sucesivamente. Semanalmente
hace actualizaciones a su pigina, donde aun-
que las publicaciones siempre siguen ahi asi
ya estén vendidas, también fortalece su mar-
ca utiliza las historias destacadas para que alli
estén las prendas que tiene en stock.

Segunda sin género nace en agosto del
2020, en plena pandemia, lo cual por un
lado present6 un reto muy grande en cuanto
a movilizacion y demanda de ropa, dificul-
tad que logr6 superar con mucho esfuerzo,
manteniendo todos los protocolos de segu-
ridad al comprarlas prendas. Para Sebastian
el siguiente paso es crecer mds su cuenta de
Instagram donde tam-
bién suefia con poder tener muchos comen-
tarios en sus publicaciones; ademds, junto a
ello desea poder sacar su pagina web, lo cual
clevara su marca.

El futuro del negocio es buscar una mezcla
con su marca personal con este, para empezar
vaasacar kimonos que venderd de igual manera
en su pagina, con el fin de convertir a Segunda
sin género no solo en una tienda de segunda,
sino en una propuesta de parato-
das las personas que estan interesadas en ser
participes de una comunidad mds consciente.

Finalmente, el propdsito de Sebastidn
es que las personas conozcan un tipo de
moda, de prendas y de vida que se comple-
mente con su identidad, su expresion y su
orientacion sexual.
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La construccion de este negocio
se da en términos de comunidad,
al ser moda circular todas las
personas hacen parte de esta,
consiente o inconscientemente,
por un lado estan las personas que
toman la decision de no botar las
prendas sino donarlas a fundaciones
o lugares de compray venta de
segunda mano...
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