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@ sostenible
gracias al slow fashion

Por Daniela Gutiérrez \
I-abiana | uengas

| .ish e» una marca colombiana se ha basado
en un modelo de negocio que va en conlra de la

ish es una marca creada en el
afo 2013 que nace con el fin
wde ser amigables con el medio
i ambiente, pues entre el océano
existente de industrias y marcas
contaminantes, junto con el fast
¥ fashion, ha generado que negocios
locales imiten el disefio de moda ra-
pida, convirtiendo eso en una lucha
constante de precios e indumentaria, por
ello Diana Goémez, fundadora de la marca,
decidi6 crear un emprendimiento que se ale-
jara de todo aquello que afecta al planeta.

Diana Gomez, fundadora y directora creati-
va de Lish, ve la moda, no como tendencias,
sino de trascendencia; ademas, propone una
alternativa guiada a la fugacidad y el caos,
donde su eje elemental es lograr la trans-
formaciéon de una moda donde el impacto
hacia el ecosistema sea menor, junto con la
presencia de diferentes comunidades, refle-
jando dicho arduo trabajo por medio de la
creatividad como herramienta renovadora.

corriente

Desde el proceso de investigacion, la direc-
tora de Lish comprende que la forma mas
eficaz de materializar su proyecto de soste-
nibilidad se da usando ciertos tratamientos
en los materiales y procesos, como lo es el
patronaje sin desperdicios, técnica donde la
pérdida de materia prima sea minima, inclu-
so estos residuos se reutilizan creando otros
productos y objetos atemporales.

DESCUBRE

Actualmente, marcas como Lish han desta-
cado en la industria de la moda, pues persis-
tieron a las adversidades, entre ellas el hecho
de creer en la idea inimaginable de abrir un
slow fashion, aun cuando el mercado se de-
dicaba a consumir fast fashion, logrando
asi tener un lugar en la moda colombiana,
adaptandose a discursos estéticos y contem-
poréneos frente al significado de la sosteni-
bilidad.

siempre de una forma consciente, utilizando
materias con mezclas textiles que tengan a
su vez un alto estandar de calidad y otros
totalmente naturales.

La manera en que Lish llega al cliente es
poniéndose en sus zapatos, respondiendo a
la necesidad de las siluetas, colores en ten-
dencia, entre otros aspecto, todo para crear
una estética comoda, es por eso por lo que su
proceso de compra sea un tanto lento, pues
dicha experiencia en la tienda hace parte del
mismo producto, asi el usuario encuentra
prioridades en otros factores representativos
que tengan que ver con el nivel de imagen.
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“Errores con potencial” Descripciéon de
Diana Goémez al hablar de esta pieza

unica.

Tomadas por Camilo Arango.

pro de las ventas de prendas a sus clientes,
sino también el brindar un ideal de vida con-
forme a la sostenibilidad, operando dentro
de una economia que promueve el consumo
manejado por medio de “un diario visual”,
es decir en redes sociales y su blog, donde
comparte tips y reflexiones, todos los pro-
cesos, materiales y producto, para asi crear
interacciones con sus clientes. Entonces, se
aprecia que la idea principal de Lish es usar
la tecnologia con fines positivos, especial-
mente para que sus consumidores se man-
tengan informados.

La moda sostenible es un tema que genera
debate debido a que el concepto posee varios
componentes como second hand, que en re-
sumen es circular, pues no se preocupa por
sus desperdicios y contintia con las mismas
dinamicas de consumo; por ello, el propésito
de Lish es comprender a sus clientes, pues el
verdadero resultado no se encuentra en las
estadisticas, sino en el uso final de las pren-
das, por ello Diana Gémez invita a que mas
empresas se unan al slow fashion.

Finalmente, Lish ha participado en un gran
numero de eventos importantes como el
Bogota Fashion Week, Colombiamoda, Bca-
pital; ademaés, cuenta con presencia en las
redes sociales de Instagram como @lishclo-
thing, en Facebook como Lish cloting y sus
tienda fisica ubicadas en Bogota y Cali.
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