Dauntless. una
apuesta de moda
en contra de la
crucldad animal

ECO-LOGICA

A
\ Paula Maldonado se ha destacado por ser una disenadora

animalista que por medio de su marca, busca generar un
cambio ambiental con prendas amigables, llegando a
Norteamérica 1 I, uropa.

Paula Maldonado, CEO de Dauntles. Bo-
gota

aula Maldonado es una joven

emprendedora que estudio

disenio industrial en Nueva

York, una de las capitales de la

moda, factor que la impulso a trabajar en el

mercado global, haciendo varias colabora-

ciones con agencias como Hermés y Louis

Vuitton Moét Hennessy. Ademas, en dicha

ciudad generé muchos proyectos editoriales

que la llevaron a reunir ideas para crear una

marca amigable con trato ético hacia los
animales.

Cuando Paula Maldonado regresé a Colombia
en el 2017, decidid crear la marca Dauntless
con el fin de confeccionar prendas sofistica-
das para mujeres modernas y vanguardistas,
que a su vez recalquen, por medio de sus
productos, una conciencia verde sumergidas
en una sociedad que carece de valores eco-
logicos. De esta manera, empez6 a cultivar
una conciencia sostenible que tiene como
mision buscar un cambio en la industria,
creando prendas cuyo objetivo principal
es el respeto al medio ambiente, utilizando

materiales organicos, naturales y sobretodo
veganos, para la confeccion de chaquetas de
cuero sintético.

Los talleres de confeccioén de la empresa, y
su sede principal, se encuentran ubicados
Bogota; sin embargo, Dauntless tiene un
posicionamiento de exportaciéon principal-
mente en Europa, Reino Unido, Canada,
Estados Unidos, México y Colombia, todo
esto gracias al compromiso, conforméandose
como una empresa que se encuentra al dia,
contando con todos los certificados que ga-
rantizan este proceso de exportaciéon.

Nicole Prada, gerente de Dauntless, afirma
que “la mayoria de los materiales son impor-
tados, porque a nivel nacional los proveedo-
res ain manejan en su produccién insumos
o tratamientos que no garantizan los reque-
rimientos de la empresa; es por eso que la
mayoria de cuerina se importa de Japén y
Espaifia, paises que ya tienen certificaciones
de GTS, que garantiza que la tela ha sido li-
bre de crueldad animal”.
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Dauntless esta avalada por la organizacién
PETA, Personas por el Trato Etico de los
Animales, que comprueba que el material
de confeccién utilizado en sus productos,
es amigable con los seres vivos, pues no se
vulneran sus deseos e instintos inherentes.
Ademés, usan materias primas sostenibles
para el medio ambiente que han sido re-
guladas en el contrato firmado, dejando en
evidencia que, en caso de que la empresa
incumpla con el uso de materiales prohibi-
dos por la organizacion, debera responder
con costosas multas o sanciones legales por
no cumplir el certificado que las avala como
“empresa con conciencia verde”, garantizan-
do la calidad y el valor de esta marca en el
mercado de la moda ecolégica.

La marca se ha caracterizado por su excelen-
cia y calidad en sus productos, con los cuales
se persigue la vision de “Ilevar la moda cons-
ciente a los consumidores, con una cadena
de suministro moderno y responsable, en la
que nosotros podemos ver todo el proceso
de la prenda, para poder mostrar al mundo
que nosotros mismos fabricamos sin nin-
gun tipo de explotacién o crueldad animal,
creando diseflos de buena calidad a un precio
justo”, es asi como lo expresa la gerente de
Dauntless.

Vil

Produccion fotografica
para Dauntless.

Nueva York, 2020.

Por otra parte, la empresa ofrece una coleccion
atemporal que consiste en moderar la cantidad
de ropa que adquieren los compradores, brin-
dando una prenda duradera y exclusiva con
una referencia Unica.

Con la pandemia del Covid-19 en Colombia
y a nivel mundial, la empresa ha tenido que
reinventarse en los tltimos dos meses, para
empezar a promocionar sus productos via
online, “si no tuviéramos este mercado tan
referido o establecido, probablemente entra-
riamos en quiebra”, mencioné Nicole Prada,
atribuyendo a los mecanismos como la fide-
lizacion del cliente y promociones.

Actualmente la empresa desea expandir su
linea de productos e incluir pantalones, fal-
das y camisas, que le permita al consumidor
tener mas variedad de productos. Finalmen-
te, Paula Maldonado ha logrado imponer su
concepto y propuesta de marca sostenible
con un trabajo arduo, permitiendo que su
empresa sea reconocida a nivel mundial po-
sicionandose como una de las mejores de la
industria textil vegana.
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Fotografia tomada por
Federica Dall orso, 2020. ..

—

\ \
" AT
e

LULAATAS

AL\
PRI S

bk

EV AL

¥

.
e T

E
=

|

T
g | IR g
iy W H
T
1

._@.

VO

\




