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Accesorios de moda a partir de la
experimentacion de técnicas

Ana Barragan, disenadora indus-
trial y creadora de Ana Barragan De-
sign, da vida a su marca en el 2016
con la mezcla de técnicas artesana-
les e industriales, las cuales apren-
di6 tanto en su carrera como en la
vida. Decide utilizar las mdscaras
como un elemento transformador,
el cual le atribuye a cada persona
que las use una forma de expresar su
personalidad o alter ego, en diferen-
tes escenarios como: fiestas, teatro,
pasarelas, carnavales, festivales y
producciones audiovisuales; afirma
que este “sea ese elemento que nos
permite ser mas de lo que somos en
el dia a dia”.

El objetivo de Ana Barragan
Desing es ser una empresa que
tenga impacto social, en la cual se
muestre las habilidades de las per-
sonas que componen la empresa.

Su mayor inspiracion son las
texturas y las formas, donde ella
no solo se limita a desarrollar un
boceto, si no que decide dejarse
llevar por los materiales y colores,
los cuales va aplicando sobre el
rostro o cabeza como si este fuese
su lienzo. En cuanto a las formas
que aplica a cada mascara, tocado 'y
antifaz, realiza una previa investi-
gacion donde observa tendencias,
escenarios culturales o rituales
africanos, siendo este una fuente
mas de inspiracion en su arte.

Para la marca no solo era im-
portante realizar un excelente tra-
bajo, sino que también apostarle a
la sostenibilidad, la cual va dirigida
hacia los materiales que usan en la
elaboracién de sus productos, ma-
nejando desperdicios de la indus-
tria de la moda y del calzado, los
cuales son utilizados como materia
prima de algunos de los accesorios.
Ademads, estos disenos son pensa-
dos en que no sean elementos que
se puedan desechar facilmente,
pues de acuerdo a la elaboracién
y diseno, hace que cada pieza per-
dure, sea reutilizable, evitando ser
articulos de un solo uso; asimismo,
afirma que “no quiero que sea una
pieza que se pueda desechar rapi-
damente”.
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-Respecto a su equipo de trabajo,
... 1a‘elaboracién del producto cuenta
con la colaboracion de dos personas
especializadas en la industria de la
litografia, y dos mas encargadas de
la comunicacién y administracion
+.~ délaempresa. Sin embargo, la pro-
= 5;*,6%@5’* “y. la mano de obra, en su
“5? gran mayoria, estd hecha por Ana
' Barragdn. = ”

i. Actualmente tiene como. meta
-'' . dyudar én el desarrollo de la cons-
= “truccién de las-personalidades de
; llg‘s“ clientes,.para enaltecer y em-
= /poderar suser.
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“la marca te permita ser
mds de lo que eres cada
dia” afirma Ana.
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